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As per the most recent definitions in the discipline of sociology, emotions have the capacity to 

influence and be influenced by social actions. Put simply, the subject matter of emotions has 

transitioned from being solely a matter of psychology in the contemporary era to being influenced 

by cultural and social trends. An effort has been made to examine the emotional impact of luxury 

consumption on Mashhad women in this study. The researcher employed the ethnographic method, 

specifically participatory observation and semi-structured interviews, to gather data on the 

emotional impact of this action among young women residing in Mashhad. Following the 

application of theoretical saturation to the analysis of data derived from interviews with 44 young 

women residing in Mashhad city, three overarching emotional patterns associated with luxury 

consumption emerged. These patterns were appropriately designated as the "aristocratic style" and 

"luxurious style." Each of these behavioral patterns elicits a distinct emotional response in relation 

to luxury consumption, and its observance elicits a unique set of emotions. On the basis of the data 

analysis, it can be concluded that while the action of luxury consumption generates distinct 

processes that fall into three categories, individuals ultimately experience positive emotions. 

The researcher aims to delve into the realms of consumption pertaining to this particular category 

of goods and services. Additionally, she will investigate the spaces where activists can gain access 

to this type of consumption, as well as the processes and social patterns that influence the emotions 

of young women in this category. Determine this form of consumption and, if possible, develop a 

model that illustrates how the influence of young women's emotions promotes luxury consumption 

while representing their emotions through the act of luxury consumption. 

In light of the fact that Mashhad is one of Iran's major metropolitan areas, opportunities exist for 

individuals to indulge in luxury symbolism for the purpose of enjoyment. The accessibility of such 

symbols can significantly influence the attitudes and emotions of the inhabitants of this city. Very 

few studies have been conducted in these disciplines. Thus far, this domain has failed to garner the 

interest of scholars, despite the critical nature of emotion regulation in relation to social behavior. 

Due to the fact that emotional and emotional deficiencies imperil the mental health of individuals. 

Research Methodology 

The rationale behind selecting "ethnographic" fieldwork as the methodology for this investigation 

stems from the characteristics of the selected research topic. Emotions are a category that 

necessitates description and can solely be investigated through exploration and discovery; thus, 

quantitative research methods are unsuitable for their study. Among the qualitative methods that 

emphasize the cultural approach, it is beneficial to examine a restricted segment of an urban society 

that possesses a relatively distinct cultural milieu. In a similar vein, ethnography emerges as a highly 

appropriate methodological domain, and this study investigates young women through interviews 

and a year-long period of commuting and observation in the researcher-selected fields of study. 

Conclusion 

This study posits that the impact of luxury consumption is contingent upon consumption-related 

concerns rather than emotional issues. For instance, the behavior pattern associated with luxury 

consumption, which incorporates symbols introduced at the outset of the research, does not elicit 

any emotion or elicit any response from the participants. Sub-themes emerged regarding the luxury 
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category, indicating that the activists examined in this research utilized luxury consumption as a 

means to attain a higher social class. Furthermore, all interviewees who expressed satisfaction with 

the act of social consumption did so as a result of this category; specifically, they were content with 

their social class advancement. An inherent inquiry of the study is whether or not the variance in 

the perspectives of young Mashhad women, as examined through the lens of Bourdieu's 

differentiation theory, can be comprehensively elucidated and described. 
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 چکیده اطلاعات مقاله 
بگذارند و هم از آنها    ریتأث  یاجتماع  یهاهم به کنش   توانندیاحساسات م  یشناسدر حوزه جامعه   دیجد  فیبر تعار  بنا پژوهشی نوع مقاله: 

  ی صرف فاصله گرفته و با الگوها  یامروز از موضع روانشناس  یایبه عبارت بهتر موضوع احساسات در دن  رندیبگ  ریتأث
احساسات     یبر رو   یکنش مصرف تجملات  ریشده تأث  نیبر ا  یپژوهش سع  نی . در اشودی م  فیتعر  یو اجتماع  یفرهنگ

و   یمشاهده مشارکت  یعنینگارانه  راستا محقق با استفاده از روش مردم   نی. در ا ردیمورد مطالعه قرار گ  یزنان مشهد
  ی دکنش بر  احساسات زنان جوان مشه  نیداده پرداخته است تا بتواند اثر ا  ی به جمع آور  افته یساختار  مهیمصاحبه ن

زن جوان در شهر مشهد با    44شده از مصاحبه با    یجمع آور  یداده ها  لی را مورد مطللعه قرار دهد. بعد از تحل
به دست آمد که محق    یاز احساسات به وجود آمده در اثر مصرف تجملات  یکل یسه الگو  یاستفاده از اشباع نظر

  ن ی کرده است. هر کدام از ا  ینامگذار  زگرایتما  سنخگرا و  گرا، سنخ تجمل سنخ اشراف   یهامسه الگو را به نا   نیا
احسات    ی کنش مصرف تجملات ی دارند و در پ  یدر مورد مصرف تجملات یاژهیو   ی کنش احساس  ی رفتار یهاسنخ

  ی ندهایگفت با وجود فرآ  توانیها م داده   لی و تحل  هیتجز  ه یبر پا  توانیم  ی . به طور کلکنندی را تجربه م  یمختلف
را تجربه   یاحساسات مثبت تیاما افراد در نها شودیم  جادیا یکه در سه دسته بر اثر کنش مصرف تجملات یمختلف

 .کنندیم

 
 تاریخ دریافت:

 1401دی 2
 

 :  پذیرش تاریخ 
 1402دی 16

 :ی کلیدی هاواژه 
فرهنگ  "،    "“احساسات

مردم  "،  "یتجملات"،  "مصرف
 زنان "،  "ینگار

مطالعه مردم نگارانه احساسات زنان از فرهنگ   (.2140)  3سید قاسم حسنی، محمد اسماعیل ریاحی، شهرزار حسینی قهستانه این مقاله: ب استناد
 مصرف تجملاتی، زن در فرهنگ و هنر، 

 

 مؤسسۀ انتشارات دانشگاه تهران                                        ناشر:  

 4، شمارۀ 15سال 
 1402 زمستان



 

 :مسئله  انی بمقدمه و 
  نی( و به هم1395)ترنر:  رد« یبگ  ریبگذارد و از آنها تأث  ریتأث  یاجتماع  یهادهیهم از پد  توانندیاحساسات م»

که احساسات   نی. جدا از اکندیم  دایپ  یاد یز  تی اهم  ریاخ  یو مردم شناس  یعلت در مطالعات علوم اجتماع
آنها را اجتماع  زین  یگرید  لیهستند، دل   یدر مورد جهان اجتماع   نی . امیر یدر نظر بگ  یوجود دارند که 

 ی روز یپ  کی  ای  ،یناراحت   ایباشد    یباعث خوشحال  یمراسم خاکسپار  ایآ  کندیفرهنگ است که مشخص م
در   ییرهایتفس  نیبه باشگاه تعلق دارد و چن  ایاست و    میت  یاز آن مرب  ای است    یفرد  تی موفق  کی  یورزش

 کی   یاز احساسات منف  یزاریاحساسات مثبت، و ب  ی فرهنگ در ارتباط است. پاداش برا  ییواقع با نظام معنا
برا مهم  اجتماع  ی ابزار  د  یکنترل  به  را  ما  منظور و قصد  ادراکات،  احساسات،  و    فهماندیم  گرانیاست. 

با تأث  یاحساسات، اجتماع   یادیبن  یکند. در مفهوم  تیسرا  گریبه فرد د  یاز فرد  تواندیم از   ریهستند و 
 .(1393زاده و همکاران:  اس )عب رندیگیفرهنگ شکل م

از آنها    یکیاز آنها در بال ذکر شد    ی اند و مثال برخکه با احساسات گره خورده   ییهاده یپد  ن یدر ب  حال
تجملات  خدمات  و  کالها  م  یمصرف  که  اجتماع  تواندیاست  احساسات  تاث  یبه  و    ریافراد  از   ا یگذاشته 

وجود دارد که نوع مصرف   ییهاتفاوت  زیدو جنس زن و مرد ن  انیم  نیب  نی. در اردیپذ  ریاحساسات افراد تاث
در نوع    کندیم  جاد یکه اجتماعات مختلف زنانه در آنها ا  یانواع احساسات و ادراکات  دهدیآنها را شکل م

بزرگ و امکان به وجود آمدن اجتماعات   یهابه وجود آمدن فروشگاه  با .کندیم  جادیمصرف آنها تفاوت ا
جنس به    ن یزنانه امکان به اشتراک گذاشتن احساسات آنها به وجود آمد و ا  یهاکلوب  ی زنانه و به نوع

 دی جد  یهاو لذت  ختهیاز محله خود گر  یحت   ایو    یخانگ   یاز فضا  دیتوانست با بهانه مصرف و خر  جیتدر
 .( 1397: گان یکند )کار  یشناخته شده محل یها اجتماع یها تیها و محدودلذت نیگزیرا جا

 یاست و در حوزه علوم اجتماع   شیدر کشور ما رو به افزا   یکه در بال اشاره شد مصرف تجملات   همانطور
  ن یا  قیکم هستند و تلف  اریحوزه انجام شده بس  نیکه در ا  ییهااست و پژوهش  ید یاحساسات هم حوزه جد

با   یمطالعات   یهادانیم  لتع  نیبه همراه داشته باشند و به هم  یخوب  اریبس  جینتا  توانندیدو حوزه با هم م
پژوهش پاسخ داده    یاصل   یهاقرار گرفت تا بتوان به پرسش  یمورد بررس  انهیگرامصرف تجمل  تیمحور

وجود دارد اما در   یاز مصرف تجملات   یادیز  قیامروز مصاد  یایدن  در.افتیشود و به اهداف پژوهش دست  
محدود  نیا به  توجه  با  برا  یهاتیپژوهش  حوزه  دانتخاب شده  یبررس  ی موجود سه  عبارت  به   گری اند؛ 

 .سه حوزه را داشته باشند  نیمصرف کال و خدمات در ا  قیاند که مصادانتخاب شده  یافراد  نیها از بنمونه

به حوزه مد  یکال و خدمات تجمل  (1 دارند که مصاد  تیریکه  ارتباط   یها  یآن مانند جراح  قیبدن 
 .هستند یتجملات  یشیخدمات آرا ،ییبایز
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  ورآلت ی برند و استفاده از ز   ی لباس ها  د ی خر  تواند ی آنها م   ق ی حوزه مد و پوشش که مصاد  ی مصارف تجملات   (2

 .باشد   ی تجملات 
در مراکز    ی گذران و وقت   ی گرد رستوران   تواند ی آن م   ق ی که مصاد   ی و گردشگر   ح ی حوزه تفر   ی مصارف تجمل   (3

 استراحت باشد.   ا ی و    ی سرگرم   ، ی باز   ی لوکس برا   ی حات ی تفر 

که    یی دسته از کالها و خدمات و گشت و کشف در فضاها   ن ی مصرف ا   ی ها دان ی محقق قصد دارد که با ورود به م 
  ی اجتماع   ی و الگوها   ندها ی نوع از مصارف در دسترس کنشگران وجود دارد، احساسات و فرآ   ن ی به ا   ی امکان دسترس 

و بتواند احساسات زنان جوانان را از کنش    ابد ی نوع از مصارف را در   ن ی و تآثر بر احساسات زنان جوان در مقوله ا   ر ی تاث 
  ج ی ترو   ی احساسات زنان برا   ی ر ی رپذ ی که سبب تأث   یی کرده و در صورت امکان به الگو   یی بازنما   ی مصرف تجملات 
 .کند   دا ی شود دست پ   ی م   ی مصرف تجملات 

  ی تجملات   ی با استفاده از نمادها   یی جو لذت   ی ها نه ی است زم   ران ی ا   ی از کلانشهرها   ی ک ی شهر مشهد    نکه ی توجه به ا   با 
شهر    ن ی نگرش افراد ساکن در ا   ر یی در تغ   تواند ی م   ی تجملات   ی در دسترس بودن نمادها   ن ی در آن فراهم است و ا 

کم    ار ی بس   ها نه ی زم   ن ی انجام شده در ا   ی ها کند اما پژوهش   ر یی داشته باشد و احساسات افراد را دچار تغ   ی اد ی ز   ر ی تأث 
احساسات مردم با توجه به    م ی تنظ   نکه ی حوزه تا کنون توجه پژوهشگران را به خود جلب نکرده است با ا   ن ی هستند. ا 

سبب به خطر افتادن سلامت    ی و عاطف   ی احساس   ی دارد. چراکه کمبودها   یی بال   ار ی بس   ت ی اهم   ی اجتماع   ی ها کنش 
 .شود ی م   اد افر   ی روان 

در کلانشهر    ی شکل کنش مصرف تجملات   شود ی م   ده ی که انجام شده د   ی محدود   ن ی ش ی پ   ی ها که در پژوهش   نگونه ی ا 
)مطالعه    ی مصرف تظاهر   ی با عنوان »موجه ساز   ی ( در پژوهش 1396است بهروان و همکاران )   ر یی مشهد در حال تغ 

انجام شده و تا    ی ر ی تفس   کرد ی رو بدن در زنان مشهد (« که با چارچوب    ت ی ر ی مصرف کالها و خدمات مد  ی مورد 
  ی ساز شامل موجه   ی نوع مصرف را در پنج مقوله اصل   ن ی زنان از ا   هات ی به پژوهش حاضر شباهت دارد؛ توج   ی حدود 

  ی بند عادت واره طبقه  ی ساز و موجه   ی نظارت   ی ساز موجه  ، ی اقتصاد   ی ساز ه ی توج  ، ی شناخت روان   ی ساز موجه  ، ی ت ی هو 
  سته ی و تجربه ز   مشاهدات  .بوده است   رتر ی ها همه گ از همه مقوله   ن ی ب   ن ی در ا   ی ت ی هو   ی اند؛ که موجه ساز کرده 

در شهر مشهد که    کنند ی را عرضه م  ی تجملات   ی که خدمات و کالها   ی دارد که مراکز   ن ی نشان از ا   ز ی پژوهشگر ن 
افزا   ی از کلانشهرها   ی ک ی  به روز در حال  افزا   ش ی کشور است روز  به  با توجه  کنش و کمبود    ن ی ا   ش ی است و 

 . دهد ی نشان م   ش ی از پ   ش ی حوزه را ب   ن ی ا   ت ی صورت گرفته است اهم   نه ی زم   ن ی که در ا   یی ها پژوهش 

  :پژوهش یاصل یها پرسش

  دانند؟ یم یرا مصرف تجملات  یزیپژوهش چه چ ن یزنان جوان مورد مطالعه در ا  •

  دهد؟ یسوق م یپژوهش را به سمت مصرف تجملات نیزنان جوان مورد مطالعه در ا یچه احساسات   •
 وجود دارد؟ یبر احساسات زنان جوان درحوزه مصرف تجملات یگذار ریتاث یبرا ییچه الگو



 

 1402 زمستان  4، شمارۀ15سال  ،زن در فرهنگ و هنر                                                                                        546
 

  ینظر حثمبا 
مفاهیم آن به    از   ق یتحق   ن ی در ارتباط با احساسات و مصرف وجود دارد که در ا   ی متنوع  ی نظر  ی ها  حوزه 

ثروت   ی دارا   ی وبلن اگر فرد  ه ی نظر به عنوان مثال بر اساس     بهره گرفته شده است. عنوان جعبه ابزار مفهومی  
. در  آورد ی به دست نم   ز ی ن   ی باشد افتخار اجتماع  س ی تملک استفاده نکرده و در واقع خس  ی باشد اما از آن برا 

این    کنند   ن ی تحس   عتا ی و طب   نند ی ثروتمند است که همه آن را بب   کی نشان دهد که    تواند ی م  ی فرد زمان  ک یواقع  
  ن یمحقق شدن ا   ی لذت آشکار و مصرف آشکار را برا  ی اساس  وه ی وبلن دو ش .  را وبلن مصرف نمایشی می نامد. 

از نظر  شأن است.   ی نشان دادن ثروت و ادعا  وه ی ش   نی وبلن لذت آشکار کارآمدتر   دگاهی د   از .شمارد ی هدف برم
فرد باشد و هر اندازه    ی نشان از توان مال   تواند ی کمتر م   یی باشد مصرف به تنها   تر ی اندازه جامعه غن  هر وبلن  

  ش یکردن فرد افزا   نه ی مصرف باشند ضرورت نشان دادن توان هز   ر ی درگ   ی قی به صورت حق   ی شتر ی طبقات ب 
  یری ادگ ی   ی را برا   ی تواند زمانی کال را دارد و هم م   د ینشان دهد هم توان خر   د ی فرد با   ن ی و علاوه بر ا   افته ی 

مانند لباس، مجلس رقص و    یی زهای افراد از چ   ت ی وضع  ن ی صرف کند. وبلن اعتقاد دارد در ا   ز ی استفاده از آن ن 
. در  کنند ی است استفاده م  تر ف ی بزرگوارتر و شر  ی چه کس  نکه ی نشان دادن ا  ی برا گران ی در مقابل د  ی مهمان  ا ی 
طبقه متوسط توان به کار گرفتن    ت یکه با توجه به وضع   دهد ی نادر رخ م  ی گوارون   ی وبلن وقت   دگاه یاز د   ن ی ب   ن ی ا 

علت مرد خانه   ن ی کار پولساز مشارکت داشته باشد. به هم   ک ی در    د ی از اعضا با   ی کی مستخدم وجود نداشته و  
وبلن اعتقاد    . افتدی مصرف آشکار و لذت آشکار هر دو به عهده زن خانه م   فهی وظ   جه ی به دنبال کار بوده و در نت 

تع  ی دارد که طبقات بالتر استانداردها تراز اجتماع  کنند ی م   ن یی مصرف در جامعه را  افراد افت    ی و هر چه 
. البته  شود ی عمل طبقات بالتر م   ی ها وه ی از ش   ی ارنگ و رو رفته   د ی به تقل  ل ی مصرف آنها تبد   ی الگوها  کند ی م 

از آنها در جدول    ی است که برخ   ل ی مصرف آشکار قا   و شأن لذت آشکار    ی ادعا  وه ی دو ش   ن ی ب   یی ها وبلن تفاوت 
 (1401)وبلن. آمده است.  ک ی شماره  

 ( 1تفاوت بین مصرف آشکار و لذا آشکار)جدول شماره 

 مصرف آشکار  لذت آشکار

 غیرمولد زمان مصرف  

 مناسب برای جوامع کوچک و کمتر توسعه یافته شامل

 خودی ها 

 راهبرد طبقه بال 

 مئودالیسم 

 مصرف غیرمولد کال 

 مناسب برای جوامع بزرگ و توسعه یافته شامل غریبه ها 

 راهبرد طبقه متوسط و پایین

 سرمایه داری 
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که   یدر هنگام  ملیدادن منزلت به واسطه مصرف را گئورگ ز شیاز موضوعات حوزه مصرف و نما یکی
رشد   یبا بررس  زیملمطرح کرد؛    کردیم  فیرا توص  تی پرجمع  یدر کلان شهرها  یاجتماع  اتیح  یسیدگرد

 یدر آنها هماهنگ   یزندگ   دی شهرها با سرعت بال و ضرب آهنگ شد  نیکلان شهرها هشدار داد که ساکنان ا
  نیا   نکه یو با توجه به ا  کندی م  دایپ  تی سرا  ز یبه حوزه مصرف ن  یهماهنگ   نی. اکنندیم  دایپ  یو روان  یذهن

مصرف   ند یافراد، فرآ  یذهن  اتیح  ،یشهر   طیمح  ن یب  یقیگردش پول هستند ارتباط وث  ی اصل  گاهیشهرها جا
  ن یتریدر افراط  هاییجوتیها و فردنامتعارف بودن  ها،یرو اده یانواع ز.  شودیبرقرار م   تیهو  یریگو شکل

مهم در   اریبس  یمضمون  نیکند و ا  تی را تقو  زیمتما  تیبر داشتن هو  یفرد مبن  یتا آگاه   ندیآیم  دیشکل پد
 (. 1398)پاترسون:  پردازدیبه آن م  ملیمصرف است که ز قیاز طر یفرهنگ تیهو یریشکل گ

 قیعم  یگر یباز ،یکار عاطف ، احساسات یشینما هینظر یاست که رو یپرداز هینظر  لدیراسل هاکش یآرل
و امور مرتبط به حوزه   یستیفمن  مطالعاتپرداز مطالعات خود را با    هینظر  ن ی. اکار کرد  یو قواعد احساس

و اعتقاد دارد که   کندیم  ل یقدرت را تحل  یساختار  یهایعاطفه و ناهماهنگ  ن یو رابطه ب  کندیبدن آغاز م
مختلف قرار گرفته و احساسات خود را    یدر بسترها  کنندیم یخود باز  یکه در زندگ  ییهاش یافراد در نما

 یعاطف تیریمتفکر افراد مد نی. به اعتقاد اکنند یگرفته اند هماهنگ م  رکه در آن قرا یعاطف یبا بسترها
 ت یعواطف خود را  با موقع  قیعم  یگر ینداشته باشند با باز  یعواطف هماهنگ    یتیداشته و اگر در موقع

است که   نیا  یدار  هیسرما  یایعواطف در دن  تیریمد  نیکاربرد ا  لدیهاکش  دهیعق  به  .کنندیهماهنگ م
در دراز   ش ینما  نیو البته ا  کنندی م  جادیا  تیخود احساس رضا  انیمشتر  ی افراد با کنترل عواطف خود برا

) شود یم یو طبقات  یسلسله مراتب اجتماع   تینابرابر قدرت و تقو عیسخت بوده و منجر به توز اریمدت بس
 .(1394و همکاران:  یاحمد 
  :که عبارتند از کندیم انیاحساسات و ارائه خود مناسب ب تیریمد یرا برا  سمیچهار نوع مکان لدیهاکش

دهند به    رییاحساسات خود را تغ  یبا انجام دادن اعمال  کنندیکار بدن که به واسطه آن افراد تلاش م  (1
  .کسب آرامش یبرا قیعنوان مثال تنفس عم

دهند که احساسات   یم  رییتغ  یاخود را به گونه  یرونیب  یهاکه افراد ژست  یمعن   نیبه ا  یعمل سطح  (2

 .کند رییآنها واقعا تغ
دهند که  رییاز آنها را تغ یبرخ ایکه همه احساسات  کنندیکه افراد تلاش م یمعن ن یبه ا قیعمل عم  (3

احساس غم را   کندیم  یشوند به عنوان مثال سع  ختهیر  تیاحساسات مطلوب فعال شده و به درون موقع
 (. 1395) ترنر: .جنازه فرابخواند عیینشان دادن خود در مراسم تش نیغمگ یبرا

توسط  اشاره کرد که  احساسات  نظریه هویت  به  توان  می  را  این حوزه  در  نظریات عمده  از  دیگر  یکی 
اصل  توانیو م  مطرح شد.   کریاسترا به کار رفته هو  یاواژه  دیکل  نیتریگفت که  آن  سلسله    تیکه در 
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هستند و آن   هاتیاز هو  یسلسله مراتب  یکه افراد دارا  کندیاشاره م  زیقبل از هر چ   کریاست استرا  یمراتب
  ن ی هستند؛ علاوه بر ا  ینقش  یرفتارها   یاند احتمال راهنما سلسله مراتب واقع  نیا  یکه در بال ییهاتیهو

به    شتریرا بروز دهند که فرد به آن متعهد است. تعهد ب  یتیدارند تا هو  یبا هم هماهنگ   ینقش  یرفتارها 
نقش آن است. علاوه    یاز اجرا  گرانیمثبت د  یابیبر ارز  یمتک  یفرد  شتر ی و اعتماد به نفس ب  تیهو  کی

 ی ساختارها  یبا انتظارات هنجار  ترعی وس یفرهنگ  یها دارند تا با مطابقت با ارزش  شیگرا هات یهو نیبر ا
  نیمختلف هستند اول یابه گونه  ندهایفرآ ن ی. احساسات مشمول در اابندیبروز  تیموقع فیو تعار یاجتماع
 کنند، یم  دیلتو  تیموقع  کیدر    گرانیکننده از طرف د  تیکه احساسات مثبت و تقو  ییهانقش   ریآن تأث

 روندیم  تی به مراتب بالتر در سلسله مراتب اهم  تی و آن هو  کنندیم  تیرا تقو  تیهو  کیتعهد شخص به  
 تیهو  نیتعهد آنها به ا  شیاعتماد به نفس افراد شده و سبب افزا  شی در واقع بازخورد مثبت سبب افزا

کنند  یرا باز  ییهاتا نقش زاندیانگیعواطف افراد را برم ت،یاعتقاد دارد که هو هینظر نی. در واقع اشودیم
نقش و تعهدشان به    یجراا  تیافراد را درباره کفا  نیو همچن  کنندیم  افتیکه از آنها احساسات مثبت در

ها را به  تا نقش  کنندیم  کیافراد را تحر  نگونهیاحساسات بد  سازدیمطلع م  تیدر سلسله مراتب اهم  تیهو
 ی لیو احساس خ  یفرهنگ   یهاارزش   ت،یموقع  فیتعار  ،یکنند که سازگار با انتظارات هنجار   یباز  یاوهیش

 (. 1395مهم درباره خود باشد )ترنر:
با توجه به مباحث نظری ای که در بال بدان اشاره شد، می توان ایده های نظری را برای گروه های مورد  
مطالعه در میدان تحقیق تحلیل کرد. به عنوان مثال یک گروه که مصرف تجملاتی را با قصد بازخورد 

خود شأن   یادعان جایگاه  و  اجتماعی مورد تاکید قرار دادند با توجه به رویکرد وبلن آن را برای نشان داد
 تی هو جادیدنبال ادر مصرف تجملاتی    استفاده می کنند. در گروهی از افراد مورد مطالعه در این پژوهش

مفاهیم نظری استرایکر دقیقا به این نکته اشاره دارد که برای افراد    سبک خود هستند.  جادیبه دنبال او  
مهم   مراتبی  نوع سلسله  از  به هویت  فرهنگی دستیابی  ارزش های  برای کسب  از هویت جدید  و  است 

استفاده کنند. در عین حال زیمل نیز به شکل گیری هویت در کلان شهرها اشاره دارد. در شهر مشهد به  
عنوان یک کلان شهر می توان افرادی را دید که در جستجوی هویت جدید از طریق مصرف تجملاتی 

  ن ی تعهد آنها به ا   شیاعتماد به نفس افراد شده و سبب افزا  شیبازخورد سبب افزاهستند و به نوعی این  
. ما در این پژوهش از این مباحث نظری برای سنخ شناسی خود و توضیح رفتارها و نیت شودیم  تیهو

 های کنش گران نسبت به مصرف تجملاتی استفاده نمودیم. 

 :پژوهش یتجرب نه یشیپ

ا  •  ی ل یو بورس« توسط ام  هیسرما  ،یامروز  تیوضع  ییایمصرف: پو   نهیکه با عنوان »زم  یدر مطالعه 
. دهدی ارائه م  و یبورد  یفرهنگ  هیسرما  لیو تحل  هیتجز  یاستفاده را برا  نه ی( منتشر شده زم2015)  سیدوبو
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  نه یزم  کیارتباط حوزه مصرف را در    دیجد  یهاو فرهنگ  دیتول  ،یمطالعه در سه بخش تصور طبقات  نیا
آمر و  ب  ییکایمعاصر  بررس  نیدر  کنندگان  برا  یمصرف  و  تجرب  نیا  یکرده  و   دکنندهیتول  اتیموارد 

  هیخدمات تجز  یبرا  یکار و بازار معاملات  یرویبادوام ، ن  یکالها  یبرا  هیسرما  یکننده را در بازارهامصرف
 ی و بررس  یسیمردم نو  افته،یساختار    مهین  یها حاصل از مصاحبه  یهاو با استفاده از داده  کندیم  لیو تحل
  .ها انجام شد داده یدر طول جمع آور افتهیساختار  مهیمصاحبه ن 96ها انجام شده است. در مجموع، داده 
که نام   دهیرس  جهینت  نیبه ا  «یمد لکژر   یبرندها  یهابا عنوان »نقش   ی ( در پژوهش2016)   اروی  تایوال  •
با »خود   یترکیبرند رابطه نزد  تیکه شخص  یدر حال  شود،ی آل« متصل م  دهیبه »خود ا  شتریب  یتجار 
دارد.  مصرف  «یواقع  به طور مستق  نیا  یهاافتهیکنندگان  برند   ریتصو  ا یآ  ند یبگو   توانندینم  می پژوهش 
داشت که در هنگام انتخاب کال،  نی ها نشان از احال، داده  ن ی. با اریخ ا یافراد است  دیبخش خر نیترمهم

  ری از آن است که تصو  یمقاله حاک  ن یا  رمنتظرهیغ  یهاافته یبرخوردار بود.    یاژهیو  تیاز اهم  ینام تجار 
  .است ترکینزد «یواقع  تیبرند به »شخص تیو شخص شودیمتصل م  آل«ده یبه »خود ا شتر یبرند ب

بر نگرش و رفتار    یو اجتماع  یارزش فرد  ر یبا عنوان »درک تأث  یحاصل از پژوهش  یکل  یریگ  جهینت  •
  نی( در هندوستان انجام شده ا2017)   واکوماریو س  تایلوکس« که توسط آج  یشیاستفاده از برند لوازم آرا

 ت یآنها حائز اهم  یع و اجتما  یشخص  ی زندگ  یلوکس برا  یشیلوازم آرا  دیزنان در مورد خر  میاست که تصم
لوکس   یشیآرا  ییبایز  یهامصرف کننده نسبت به مارک  یکار نشان داده است که ارزش ها  نیاست. ا

 .در نگرش و رفتار استفاده دارد یقابل توجه ریتأث

)   ی ن یادراک ارزش لوکس در مصرف کنندگان چ  یبا عنوان »بررس  یق ی( در تحق2018)   انگیل  انی  •
 ی از ارزش کال  ینیکه درک مصرف کنندگان چ  دهیرس  جه ینت  نی(« به ا یمدل مفهوم  کی  یابیتوسعه و ارز

 تی ضعآنها است. ارزش منحصر به فرد بودن، ارزش غرور، و  یو اجتماع  یدرک شخص   ریلوکس تحت تأث
انداز چهره نقش مهم  ،ی اجتماع ارزش پس  انطباق و  تأث   یارزش  اجتماع  یرگذاریدر  مصرف   یبر درک 

  .مصرف لوکس دارد دهیاز پد ینیکنندگان چ
لوکس در خارج از کشور   یکه کالها   ینیبا عنوان »عوامل مؤثر بر مصرف کنندگان چ  یدر مطالعه ا   •

ج  کنند«یم  یداریخر توسط  سال    نیاکسیکه  در  تحل  2019ژانگ   در  که  شده  عنوان  شده    ل یمنتشر 
 دیخر  یبرابر رفتار مصرف کننده    یمثبت  ریکند که خدمات فروشگاه خارج از کشور تأث  یم  دییتأ  ونیرگرس

توض  یکالها  و  دارد  کشور  از  خارج  در  ا  دهدی م  حیلوکس  برا   اریبس  یاجنبه   سیسرو  ن یکه   یمهم 
 ی مشتر   یبه طور مؤثر  تواندیخوب خدمات م  تیفیمصرف کنندگان دارد و ک  د یبر تجربه خر  یرگذاریتأث

 ی از کشور کالها   رجکه در خا  ینیکنندگان چمصرف  گریلوکس جذب کند به عبارت د   یکالها  دیرا در خر
 . کنندیم یدار یلوکس خر
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ها« با اتخاذ یک موضع با عنوان »زنان، پاساژ و مصرف نشانه   یقی( در تحق1398)  یمحمدپور و بهمن  •
این راسـتا، با استفاده از فنون   مقولۀ مصرف، پاساژ و زنـان پرداخـتند در  بین   نظری چندبعدی به ارتباط

به عنوان راهـبرد عـملیاتی تـحقیق و شـیوهمردم  نـشا  نگاری  و   شناختینه تـحلیل  اتیک  از دو رویکرد 
که پاساژ مکانی است برای مصرف   دادند  های اتیک نشانشد. یافته  توجه  امیک به موضوع مورد بررسی

ترین دسـتاورد این تـحقیق لزوم تـوجه طور کلی، مهمها، معانی، مفاهیم و در کنار آن کالها است.. بهنشانه 
به   جامعه  در  رفمص   به شکل و محتوای تغییریافته ایران و  رابطه معاصر  است. شکل و   زنان  با  ویژه در 

دوره در  مـصرف  نشانه   محتوای  به سمت مصارف  معمول  و  متعارف  از مصارف  شناختی، مصرف کنونی 
 .جا شده استجـسمانی و رفتاری جابه مـختلف  ابعاد زندگی روزمره، مـصرف پرسه و مصرف

انتخاب   با عنوان »ارائه  یا( در مطالعه1398و همکاران )  یخانلر  • لوازم مصرف  یمدل رفتار  کنندگان 
ا  یلیلوکس: تحل  یشیآرا اگرفته   جهینت  «یرانیبر رفتار زنان  بر  اعـتقاد هستند که بخش   نیاند که زنان 

 به دست آمده  یهامقوله  یت بند ی. اولوشودیظاهر انجام م  قیهـا از طرآن  از   گـرانیاز برداشـت د  یمهمـ
م خر  نیشـتریب  «یخـارج  یهـا»محرک  دهدینشان  به  اقدام  در  را  به دارند  د یسهم  برا   یانیب  .   یافراد 
لـوکس از   یاز مصرف کال   یحس به روز بودن ناش  کنندیاقدام م  ـدی خـر  ــنینسـبت بـه ا  ییخودنما
 .است دهیبدان رس ضرحا قیتحق کـه اسـت ییحــس هــا نیتـرمهـم 

موضوع   قاتیبود که اکثر تحق نیرو شد اکه محقق در روند پژوهش با آن روبه  یاساس  یها یاز کاست یکی
و مردم نگارانه    یعلوم اجتماع  دگاهیمورد توجه قرار داده بودند و د  یابیبازار  دگاهیرا از د  یمصرف تجملات

که احساسات   میهست  ن یانجام شده ما شاهد ا  قاتیحال در تحق  نیکمتر مورد توجه قرار گرفته بود. با ا
از   ی کیدارد.    یادیز  اریمختلف با هم تفاوت بس  یهادر فرهنگ  یشده در کنش مصرف تجملات   کیتحر

احساس   یاست که زنان با مصرف تجملات   ن یشده ا  یاریبس  دیبه آن تأک  یداخل  یهاکه در پژوهش  یموارد
 اری خلا بس کیکرده است اما  دایپ یاد یز اریبس رییآنان تغ یمفهوم مصرف برا نکهیو ا کنندیم دایپ تیهو

قشر    ن یکه در ا  یاحساس  یهااست که در مورد کنش  ن یوجود دارد و آن هم ا  یداخل  یهابزرگ در پژوهش
 ی برا  یاجتماع   یهاذکر نشدن کنش  نیانجام نشده است. همچن  یادیمصرف وجود دارد پژوهش ز   یبرا

است که در   ییهایکاست  گر یها آمده از دکه در پژوهش  یگریدمانند قدرت و موارد    یاحساسات  ختنیبرانگ
  نیبه آن دقت کرد ا یداخل  یهادر پژوهش توانی که م ینقاط منف گریوجود دارد از د  یداخل یها پژوهش

 یاب یارز  یمنف  یامر  قاتیاز تحق  یادیدر قشر زن را در بخش ز  ژهیبه و  یاست که اساسا مصرف تجملات
ا بر  و  پ  نیکرده  پ  ژوهشاساس  ابرده   شیرا  در  اما  پ  نیاند  بدون  دارد  فرض   شیپژوهش محقق قصد 

نوع از قرار دادن   ن یقرار دهد در واقع ا  یرا مورد بررس  یاحساسات و ادراکات زنان از مثبت گرفته تا منف
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مصاحبه    یهانبوده و در برداشت محقق از صحبت  حیعنوان صح  چیبه ه  یفیک  قاتیفرض در تحق  شیپ
 دارد.  ریثشوندگان تأ

 ق یتحق روش
برا  یروش  م  نیا  یکه  دارد و علت   یدان یپژوهش در نظر گرفته شده در حوزه کار  نگارانه« قرار  »مردم 

 ف یبه توص  ازیپژوهش انتخاب شده است. مقوله احساسات ن  یبوده که برا  یموضوع  تیاستفاده از آن ماه
با روش   نیداشته و تنها با گشت و کشف قابل مطالعه بوده به هم مطالعه   قابل  یکم   قیتحق  یها علت 

 ی مطالعه برش   یامر مصرف دارد برا  یفرهنگ  کردیکه توجه به رو  یفی ک  یهاتمام روش   نیو از ب  ستین
 اریبس  یحوزه روش شناخت   تواندیم  ی مردم نگار  کسان،ینسبتا    یبا فرهنگ  یجامعه شهر  کیمحدود از  

ا باشد و  ن  نیمناسب  آمد و م  کیرا در طول    یزنان جوان  زیپژوهش  م  شاهدهسال رفت و   یها دان یدر 
  .دهدیو با آنها مصاحبه شده است،  مورد مطالعه قرار م که توسط محقق انتخاب شده یمطالعات 

  نی بر مشاهده و مشاهده همراه با مشارکت استوار است، ا  یفیک  قیتحق  ی ها حوزه  ریاز سا  شیب  ینگارمردم 
محقق  هاکیتکن ا  نیرا  برا  نیدر  کرده  یهاداده  یگردآور  یپژوهش  انتخاب  اخود  و  م  نیاند   توان یرا 

و افراد    انیبا پاسخگو  حبهاسناد و مدارک، مصا  لیکرد که همزمان تحل  فی تعر  دانیمطالعه م  یبرا  یاستراتژ
مستق مصاحبه  و  مشارکت  درون  میمطلع،  با    ینگرو  ،    1392سون،ی)مارچکند یم  قیتلف  گر یکدیرا 

  .(1396.نویانگروز
زنان جوان شهر مشهد هستند علت انتخاب شهر مشهد در وهله نخست سکونت   ق،ی تحق  نیا  یآمار  جامعه

در شهر مشهد   نیتر کرده و علاوه بر  ابه افراد مورد نظر را راحت  یشهر است که دسترس  نیمحقق در ا
ب  یمصرف تجملات   یکلانشهر بسترها  کیبه عنوان   توافق   یواندر مورد مفهوم ج  کندیم  ایمه  شتر یرا 

قرار   یانسالیو م  یدوره کودک  نیکه با بلوغ آغاز شده و ب  یاز زندگ  یارا دوره  یجوان  یکامل وجود ندارد برخ
 یرا مفهوم   یجوان  یو برخ  کنندیم  ری تعب  یسال را جوان  25تا    13  نیب  یبازه سن   ی. برخکنندیم  فیدارد تعر

که در آن   کنندینگاه م  زین  یو فرهنگ  یاجتماع  یابه آن به چشم دوره  نیهمچن  دانند؛یم  یشناخت   ستیز
(. در پژوهش 1383)شفرز:    کندیرا کسب م  یزندگ  یهاکنش مستقل در تمام عرصه   یلزم برا  طیفرد شرا

 .آخر مد نظر قرار  گرفته شده است فیحاضر تعر
و به    کنندیاستفاده م  یتجملات   یکه از خدمات و کالها  یزنان جوان مشهد  ن یاز ب  یآمار  ینمونه ها 
اند. به عبارت بهتر  رفت و آمد دارند؛ انتخاب شده  شوند،یم  یمعرف   قیکه در ادامه تحق  یقاتیتحق  یهادانیم

مدنظر    یهادانیم  یکیدر    الس  کیبار در    5اند که حداقل  به عنوان مصاحبه شونده انتخاب شده  یافراد
نفر متوجه    38بعد از مصاحبه با    نیپژوهش، محقق  نیکرده باشند. در ا  دا یمحقق، مشاهده شده و حضور پ

 نان، یاطم  ب یضر  شیافزا   یشوندگان وجود دارد اما برامصاحبه  نیدر ب  یرفتار  یکل  یشدند که سه الگو
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ها، شامل مصاحبه، داده  یجمع آور  یها روش   نیترداده شد. مهم  شینفر افزا  44شوندگان به  حجم مصاحبه
بررس پ  یمشاهده،  و  ا  یهاادداشتیو    هانهیشیاسناد  در  است.  ن  نیپژوهشگر  مصاحبه  از    مهیپژوهش 

 سازدیمحقق را قادر م   اش،یجنبه تعامل  لیبه دل  یفیمصاحبه ک  یبه طور کل  رایاستفاده شد، ز  افتهیساختار
و بر اساس آنچه شرکت   د یایدارند، دست ب  یجار  عیو وقا  یخود به زندگ  دگاه یکه افراد در د  ییبه ادراک معنا
 .(1385: یری)حر کندیمصاحبه مطرح م  انیکننده در جر

کمک   قیتحق  ن یسوالت مصاحبه در ا  یپاتون، در طراح  یامصاحبه  یهاسوال   یحال نوع شناس  ن یع  در
 :کند ی م میرا به پنج دسته تقس یامصاحبه یهاکننده بود. پاتون سوال 

 .پردازدیمصاحبه شوند م یها تجربه یو واکاو یکه به بررس یتجرب یرفتار یهاسوال  (1
ها قضاوت  د،یافراد در خصوص عقا  یریو تقد  یشناخت   یندهایبه درک فرا  یو ارزش  یادهیسوالت ا   (2

 .پردازدیها مو ارزش 
 .احساسات و عواطف مصاحبه شوند توجه دارد یایکه به دن یاحساس  یهاسوال   (3
 .توجه دارد داند،یبه آنچه مصاحبه شونده م یمعرفت  یهاسوال   (4

 (. 1392فرد توجه دارد )محمدپور:  یتیجمع   یهاکه به مشخصه یانهیزم یهاسوأل  (5
 -ساختمند   مهی از روش مصاحبه ن  یفی فاز ک   یها، در پژوهش حاضر براتوجه به وجود انواع مختلف مصاحبه  با
نوع مصاحبه    نیا  رای( ز1936.کی، فل  1398متداول بودن آن استفاده شده است )استراوس.  لیباز، به دل  مهین

 ی گونه مصاحبه تا حدود  ن یا  دندا  بی ترت  ،یها سازگار است. در ثانمختلف تحلیل داده   یهاروش   ریبا سا
 ی واقع  ندیتر بودن فرا آسان  یبه معن  نیتر است. البته اآسان  یفیک  یهاداده  یاشکال گردآور  ر ینسبت به سا

: کیلیها وجود دارد )ومصاحبه  ن یدادن ا  بیدر ترت  یکمتر   یکیبلکه مشکلات لجست  ست،یمصاحبه ن  نیا
2008 .) 

  :پژوهش یمطالعات یها دانی م
مشهد قرار گرفته باشند   یشهر  1و    9مشخص شده که در مناطق    ییهادانیپژوهش م  نیا  یاجرا  یبرا

قرار دارند و  ییدر سطح بال  نیآپارتمان و زم متیاز نظر قشر ساکن در آنها و ق یمناطق شهر نیچراکه ا
 .نددر شهر مشهد هست یمناطق در واقع مکان تجمع اماکن مصرف کال و خدمات تجملات  نیا

 ت ی که ماه  ییهادانیدر م  یدارد که محقق به طور کل  نیمصاحبه شوندگان نشان از ا  عینحوه توز  جدول
وقت آزاد و فراغت    تواندیعلت آن م  شودی شوندگان موگو با مصاحبهتر وارد گفتدارند بهتر و راحت  یخدمات

 ی هادان یم  یتمام  نیح باشد در بیتفر  ایبدن    تیریمانند خدمات مد  یخدمات تجملات   افتیافراد در هنگام در
  نیتعداد مصاحبه از مجتمع کاسپ  نیو کمتر  ایمیک  ییبایتعداد مصاحبه از مجتمع خدمات ز  نیشتریب  یقات یتحق
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آمده است. اطلاعات کل به دست  تعدا مصاحبه  یقات یتحق  یهادانیم  یمد  آنها در   یهاو  گرفته شده در 
 جدول شماره دو  به صورت خلاصه آمده است. 

 :(2شماره  جدول)های مطالعاتی نحوه توزیع مصاحبه شوندگان در میدان

 نام ردیف 

 میدان تحقیقاتی 

منطقه  

 شهری

 حبه هایتعداد مصا  ماهیت میدان تحقیقاتی 

 گرفته شده 

 4 مجتمع تجاری  1 کاسپین مد 1

 

 VIP 5مجموعه تفریحی   9 کوهسر مال 2

 

 6 مجتمع تجاری  9 آرمیتاژ  3

 7 مجتمع خدمات پوست و مو  1 گهربد 4

 10 مجتمع تن آسایی 9 وانا 5

 12 مجتمع زیبایی بانوان 1 کیمیا  6

 :پروتکل مصاحبه نیتدو

مصاحبه )برنامه مصاحبه،   ی»راهنما   هیته  یفیک  یهادر انجام مصاحبه  ری ناپذو اجتناب  یاز مراحل اصل  یکی
 ی از سوالت با موضوعات کل  یمصاحبه فهرست یاست. راهنما  «یموضوع یراهنما ایدستور کار مصاحبه( 

اطلاعات مشابه    افتیرراهنما د  نیگر در صدد کاوش آنها در هر مصاحبه است. هر چند ااست که مصاحبه
(. 2008:  گی لی؛ و1997وجود ندارد )هوپفل:    یمشخص  شیپاسخ از پ  چیاما ه  کندی م  نیاز هر فرد را تضم

 ی برا   یدر مصاحبه را مشخص کرده و شامل عبارات  یمورد بررس  ویموضوعات و سنار ن،یراهنما مضام  نیا
گفت و  بحث  بنابراشروع  است.  به  گفت   یبرا  را  یفیضع  یرهنمودها  نهایا  نیوگو  و  آورده  فراهم  وگو 

آنها را م  یکنندگان اجازه بررس مشارکت با  ا  دهدی در موضوعات مرتبط  ابعاد   نکهیتا   ی به بحث در مورد 
(. همچنان که مک 2005  لور،یشکل گرفته محقق مدد برساند )ت  شیاز پ  د یبپردازد که ممکن است به عقا

مصاحبه است.   یکردن و اجرا  یط   یبرنامه سفر سربسته برا   کیمصاحبه    یراهنما :داشته است  انیکراکن ب
  ن یب  یهااتفاق خواهد افتاد، توقف  یزیکه در هر مرحله از سفر چه چ  کند یمشخص نم  قایبرنامه دق  نیا
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خواهد کش  یراه مدت طول  راهنما  ای  د،ی چه  اما  بود  خواهد  لحظه کجا  هر  در  مصاحبه حس   یمحقق 
 .آورد یرا فراهم م ریمس  نیا یط نهیداده و زمر سفر را بدست یاز مس یمشخص

باشد. استفاده    یمصاحبه م  یهاثبت و ضبط داده   یمصاحبه چگونگ  ندیدر فرا  یاساس   یهامیاز تصم  یکی
مثال پتون   ی. براشودیافراد مربوط م  قهیبه سل  شتریبا دستگاه ضبط صوت ب  ینوشتار   یها ادداشتیاز  

و گوبا، ضبط صوت را   نکلنیل  کهیاست در حال  ریاجتناب ناپذ  یاظهار داشته که استفاده از ضبط صوت امر
و    بی گر بودن ضبط صوت و امکان عمداخله  لیمگر در موارد خاص. توصیه آنها به دل  کنندینم  هیتوص

 کندیشتابزده، آن است که کمک م  ی نوشتار  یهاادداشتیضبط صدا نسبت به    تینقص دستگاه است. مز
به طور بسداده  برا  یگردآور  یمؤثر  اریها  به سهولت  را  بر مصاحبه  امکان تمرکز  پژوهشگران   یشده و 

و ارائه    انیصورت گرفته در پژوهش حاضر با کسب اجازه از پاسخگو  یها فراهم آورد. لذا در همه مصاحبه
مستعار   یها با اساممصاحبه  یصوت  یهال یو فا  کار، با ضبط صوت ضبط شده  نیا   یموجه برا  لیمنطق و دل

 انتقال داده شدند. یشخص انهیبه را لیتحل یبرا

  :مصاحبه شوندگان یشناس  تی مشخصات جمع
بر    یسال انجام شده و سع   کیبه مدت    یمطالعات  یها دانیپژوهش در اثر مشاهده مستمر محقق در م  نیا
در مجموع   نکهیا  ا یمشاهده کرده باشد    یقاتیتحق  دانیم  کیبار در    3بوده که هر کدام از افراد را حداقل    نیا

حاصل شود که    نانیکه اطم  ده بو  نیا   زیشخص حداقل پنج بار مشاهده شده باشد؛ علت آن ن  هادانیتمام م
و   کالها  از  حتما  تجملات   ایفرد  م   نیا  یخدمات  استفاده  نها  کندیمراکز  در  کل   تیو   ی مشخصات 

که   یجدول هر فرد  نیپژوهش در جدول شماره سه  قابل مشاهده است )در ا  نیشوندگان در امصاحبه
و... استفاده نشده  وهیمطلقه، ب نیزمان مصاحبه در رابطه تأهل و ازدواج نبوده، مجرد خوانده شده و از عناو

 ذکر شده مستعار هستند(.  یاسام نیاست و همچن

 ( 3های آماری تحقیق ) جدول جدول جمعیت شناسی نمونه
وضعیت   درآمد ماهانه  شغل میزان تحصیلات  سن نام ردیف 

 تأهل 

 مجرد  میلیون تومان  7 پرستار  کارشناسی  29 نگار 1

میلیون و پانصد هزار  1 خانه دار  کاردانی  36 افسون 2
 تومان 

 متأهل 

 متأهل  میلیون تومان  20 وکیل کارشناسی ارشد  33 زهرا 3

 متأهل  میلیون تومان  2 مدل کاردانی  22 بهاره 4

 مجرد  میلیون تومان  5 کارمند  کارشناسی  25 مژده  5

 مجرد  میلیون تومان  8 گر بورس معامله کارشناسی ارشد  32 سحر 6

 متأهل  میلیون تومان  3 مربی مهد کودک  کارشناسی  27 فریبا 7
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مدیر امور مالی شرکت   کارشناسی ارشد  31 شیدا  8
 بخش خصوصی 

 مجرد  میلیون تومان  8

 متأهل  نامشخص دار خانه کارشناسی  26 نرگس 9

 مجرد  میلیون تومان  6 مدیر روابط عمومی  کارشناسی ارشد  27 محبوبه  10

 متأهل  میلیون تومان  3 معلم زبان خصوصی  کارشناسی ارشد  32 فایزه 11

 مجرد  میلیون تومان  15 روزنامه نگار  دکتری تخصصی  34 فرشته  12

 متأهل  میلیون تومان  4 طراح لباس کارشناسی  26 نسرین  13

مدیر فروش شرکت   کارشناسی  28 ساناز - 14
 خصوصی 

 مجرد  میلیون تومان  6

 متأهل  میلیون تومان  8 آرایشگر  کاردانی  32 لیلا 15

 متأهل  میلیون تومان  4 معلم کارشناسی ارشد  34 میترا 16

 مجرد  میلیون تومان  3 عکاس صنعتی  کارشناسی  27 مرجان 17

هزار    500میلیون  1 دستیار دندانپزشک  دیپلم 21 ستاره  18
 تومان 

 مجرد 

 مجرد  میلیون تومان  6 فروشنده آنلاین  کارشناسی  24 ترمه  19

 متأهل  میلیون تومان  10 آرایشگر  کارشناسی  28 نیلوفر  20

 مجرد  نامشخص مجسمه ساز  کارشناسی ارشد  33 سمیرا 21

 مجرد  نامشخص دانشجو  دیپلم 22 الینا  22

  500یک میلیون و  دار خانه کاردانی  28 تینا  23
 هزار تومان 

 متأهل 

 متأهل  میلیون تومان  5 خیاط کارشناسی  30 شیوا 24

هزار   500میلیون و  4 کارمند آژانس هواپیمایی  کاردانی  23 نوشین 25
 تومان 

 مجرد 

 متأهل  میلیون تومان  8 روزنامه نگار  کارشناسی ارشد  35 فرناز 26

 مجرد  میلیون تومان  5 آرایشگر  کاردانی  31 شایلی 27

مهندس کنترل کیفی   کارشناسی  26 عسل 28
 صنایع غذایی

 مجرد  میلیون تومان  4

 مجرد  نامشخص بازیگر تئاتر  کارشناسی  24 مهتاب  29

 متأهل  میلیون تومان  7 آشپز  کارشناسی  32 المیرا 30

 متأهل  میلیون تومان  4 کارمند آژانس هواپیمایی  کارشناسی  27 سوگند 31

 متأهل  میلیون تومان  4 معلم کارشناسی ارشد  30 هانیه  32

 مجرد  میلیون تومان  5 آرایشگر  کارشناسی  29 مینا  33

 مجرد  میلیون تومان  4 حسابدار بخش خصوصی  کارشناسی  25 سارا 34

 متأهل  میلیون تومان  8 دار لباس زنانه مغازه کارشناسی  34 فهیمه  35

 مجرد  نامشخص دامپزشک  دکتری عمومی  27 طناز  36

 مجرد  نامشخص دار خانه دیپلم 31 نازنین 37
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 متأهل  میلیون تومان  6 روزنامه نگار  کارشناسی  36 هنگامه  38

 مجرد  نامشخص کارآموز  کارشناسی  23 ترانه  39

 مجرد  میلیون تومان  4 مربی باشگاه بدنسازی کارشناسی  30 فاطمه 40

هزار   500میلیون و  4 مهماندار هواپیما  کارشناسی  26 کیانا 41
 تومان 

 مجرد 

مدیر فروش شرکت   کارشناسی  28 مطهره  42
 خصوصی 

 مجرد  میلیون تومان  6

 مجرد  میلیون تومان  7 بازاریابی مشاور  کارشناسی ارشد  32 مونا 43

 متأهل  میلیون تومان  5 کارمند دولت  کارشناسی  34 تکتم  44

  :هاافتهی لیتحل
ا  هاافتهی  لیتحل پ  یقدر  قیتحق  نیدر  برا  یدگیچیبا  بود،  اصل  نیهم  یهمراه  گزاره  که مصاحبه    یسه 

کرده پس از   فیکردند را با ذکر مثال توص  انیب  یخود از مصرف تجملات  یشوندگان به عنوان ادراک اصل
  نی ا  یهاداده  لیتحل  ر. دمیکنیم  انیها را به صورت مجزا باستخراج شده از هر کدام از گزاره  یهاآن تم

  نیدر زنان مورد مطالعه در ا  یو احساس  ستهیمتفاوت  تجربه ز  یپژوهش مشخص شد که سه دسته اصل
  :است ریآنها به شرح ز فیپژوهش هستند و تعر نیا یاصل یهاپژوهش وجود دارد که در واقع گزاره

شد را دارند اما    یپژوهش معرف  یدر ابتدا  یکه به عنوان مصرف تجملات   ییاز زنان نمادها  ی( گروهالف
بدن مانند   تیریاز زنان اقدامات مد  ی. به عنوان مثال تعدادکنندیمحسوب نم  یآنها را مصرف تجملات 

 نکه یا  رغمیدست را عل  نیاز ا  گرید  یخارج و داخل کشور و موارد   یسفرها  ،یانجام خالکوب  ،ی عمل جراح
 .آورند یبه حساب نم یبه انجام آنها مبادرت دارند اما آنها را جزو مصرف تجملات 

نمادها   ی( گروهب استفاده م  یمصرف تجملات  یاز زنان  آوردن جا  کنندیرا  به دست  آنها    گاهیو هدف 
اند و که از طبقه خود جدا شده  کنندیاحساس م   یاست به عبارت بهتر آنها از مصرف تجملات  یاجتماع

 .کنندیاستفاده م آورند،یکه از مصرف تجملات به دست م یتجملات را با قصد بازخورد اجتماع 
در اقدامات خود که عناصر مصرف    انهیعام  یخود هستند و در اصطلاح   تی هو  جادیبه دنبال ا  گریج( دسته د

 سبک خود هستند. جادیرا در خود دارد به دنبال ا  یتجملات 
 ( 4های استخراج شده در پژوهش )جدول جدول توزیع مصاحبه شوندگان بر اساس سنخ

 تعداد مصاحبه شوندگانی که به سنخ تعلق دارند  نام سنخ 

 12 سنخ اشراف گرا  

 14 سنخ تمایزگرا

 19 سنخ تجمل گرا  
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  :گرا سنخ اشراف

ها اکثرا در مناطق برخوردار شهر مشهد گرفته شده تعلق داشتن مصاحبه شوندگان مصاحبه  نکهیبا توجه به ا
خود در مورد   نشیب  لیبر تحم  یدسته از افراد سع  نیو ا  ستیعنوان دور از ذهن ن  چیبه طبقه فرادست به ه
دارند   ن یاصرار بر ا  شودیم  ده یدر آنها د  یمصرف تجملات   ینمادها  نکهی دارند و با ا   یکنش مصرف تجملات

در مصاحبه خود با    انایبه عنوان مثال ک .دیآیبه حساب نم   ینوع از مصرف جزو مصارف تجملات   نیکه ا
به    یکه مصرف تجملات  دیکنیکه شما آنها را تجملات عنوان م  یمصارف  نی: » اصلا ادیگو  یمحقق م

سه سفر رفتن تجملات است   ا یسالنه دو    ا یژل لب، کاشت مژه و    قیتزر  ،ینیمگر عمل ب  ند،یآیحساب نم
کشور سوار   ن یدر ا  یاکه عده   دینیب  ی بدهد؛ مگر نم  تدس  یبه کس  یکه قرار باشد از آن احساس خاص

مانند قصرشان   یهاو پزشک مخصوص دارند که در خانه   شگریآرا  شوند،یم  بیو غر  بیعج  یهال یاتومب
خود را  یتابستان  لاتی و تعط  زنندیکرونا م  یبرا  زریواکسن فا  دهندیرا به آنها ارائه م  ازشانیخدمات مورد ن

 «.روندیبه ارتفاعات آلپ م یاسک یو در زمستان برا کنندیم  یاروپا سپر یدر کنار سواحل جنوب
 ی ها تمام رستوران  بایدارم تقر  یبه رستوران گرد  یادی: » من عادت زدیگوی در مصاحبه خود م  محبوبه

بولوار   یابتدا  نیاست شما از هم  یکار تجملات   ک یکارم    نیکه ا  کنمیام اما اصلا فکر نمشهر را گشته 
نشان   نیاند، همشده  ختهیر  مه  یکه مثل توده رو  دینیبیآباد تا آخر آن تمام مردم از همه اقشار را م  لیوک
 ی در شهر مشهد است که تنها عده ا  یرستوران ایآ ست،ین یکار تجملات   کیدارد که رستوران رفتن  نیاز ا

  نی بهتر  تواندیخود م  بیهزار تومان پول در ج  300حق رفتن به آنجا را داشته باشند هر کس با داشتن    ژهیو
نوع از مصرف  ن یاسم ا یکند کجا لی م ن یزاید  نیبا بهتر رانرستو نیشهر را در بهتر ن یموجود در ا یغذا

   «.از آن استفاده کنند توانندیهمه م یاست؟؟ وقت یتجملات 
مشخص   فیتعر  کیکنم تجملات    ی:» من فکر مدیگو  یاست که در مصاحبه خود م  یفرد  گرید  رایسم

 ی که کشت   کندیم   یزندگ  یاکه در خانواده  یمتفاوت است مثلا کس   فیتعر  یهر کس دارا   یندارد و برا
 ی گوش  یو همه خانواده دارا کندیم یدر بولوار سجاد در مشهد زندگ ایدارد  شیدر ک یشخص یریگیماه

خنده   دیکنیکه شما به عنوان تجملات مطرح م  ییزهایدر منزل دارند چ  یهستند و استخر شخص  فونیآ
  نی از ا  ییزهایبدن، رستوران، سفر و چ  تیریماساژ، خدمات مد  دیآیدار است و اصلا تجمل به حساب نم

 نیهم  دیکم دارد و با  یزیاصلا چ  یصورت زندگ   ن یا  ر یاست که در غ  یعاد  یافراد امر  ن یا  یبرا  لیقب
 «.گونه باشد

از ادراکات در جامعه مورد مطالعه    یدارند که برخ   نیهستند که نشان از ا  ییهاها به عنوان نمونه گفته   نیا
نوع چ  یبه  آن  بورد  یزیبا  م  یهاعادتواره   و یکه  فرادست  م  خواندیطبقه  و  دارد  تم   توانیمطابقت 
 کرد.  افتیدر قیتحق  یگزاره اصل نیرا از ا ییگرااشراف



 

 1402 زمستان  4، شمارۀ15سال  ،زن در فرهنگ و هنر                                                                                       558
 

 ( 5گرا جدول )جدول توضیح کلیات سنخ اشراف
نام نظریه  نام سنخ 

پرداز و  
 نظریه

تعداد   مصاحبه ها نمونه 
هایی  نمونه

که در این 
سنخ قرار  

 دارند

سنخ  
 گرااشراف

 –بوردیو 
 نظریه
 تمایز

ماساژ، خدمات مدیریت بدن، رستوران، سفر و چیزهایی از این قبیل برای  -
این افراد امری عادی است که در غیر این صورت زندگی اصلا چیزی  

 کم دارد و باید همین گونه باشد.

مگر عمل بینی، تزریق ژل لب، کاشت مژه و یا سالنه دو یا سه سفر  -
رفتن تجملات است که قرار باشد از آن احساس خاصی به کسی دست  

 بدهد.
 

11 

  :سنخ تجمل گرا
داده شد افراد عناصر مصرف    ح ی توض   شتر ی اند، همانطور که پ ها به آن تعلق داشته تعداد نمونه   ن ی شتر ی سنخ که ب   ن ی در ا 

  ی کنش مصرف را انجام م   ند ی خود و با احساسات خوشا   ی اجتماع   گاه ی را داشته و با هدف بال بردن جا   ی تجملات 
از جنس احساسات بوده است    شتر ی افراد ب   ی ها اکنش سنخ و   ن ی . در ا دهد ی دهند و مصرف به آنها احساس منزلت م 

که مخاطبان به    یی ها الوگ ی افراد د   ر ی از سا   شتر ی اند ب سنخ تعلق داشته   ن ی که به ا   ی شوندگان که مصاحبه   ی معن   ن ی به ا 
  ه ی وبلن در نظر   ی ها هماهنگ با گفته  ی اند؛ به نوع گرا اشاره داشته با آن به تعلق داشتن خود به سنخ تجمل   ی نوع 
  .تن آسا است   قه طب 
 .آورده شده است   ر ی اند در ز سنخ تعلق داشته   ن ی که به ا   ی مصاحبه شوندگان   ی ها از گفته   ی برخ 

هستم    ر ی عنوان دوست ندارم که مردم تصور کنند نادار و فق   چ ی : » من به ه د ی گو ی در مصاحبه با محقق م   مطهره 
را تا    نش ی بهتر   ی ز ی خلاصه از هر چ   ها شگاه ی آرا   ن ی ها، بهتر لباس   ن ی بهتر   ، ی نوع گوش   ن ی بهتر   شه ی هم   ن ی هم   ی برا 

 « .د ی فهم   توان ی م   زها ی چ   ن ی آدم را با هم   گاه ی اصلا به نظر من جا   کنم، ی خودم فراهم م   ی بتوانم برا 
را عوض کنم حال که     لم ی تا اتومب   رم ی گ ی اگر لزم باشد چند وام م   ی : » من حت د ی گو ی در مصاحبه با محقق م   لا ی ل 

داشته    ی بهتر   ل ی داشته باشم چون هر چه قدر اتومب   207ندارم، بهتر است   ی دو است حس خوب   پ ی ت  206 لم ی اتومب 
و مردها هم    ی تر هست خوشگل   ی عن ی باشد    شتر ی ب  ات یی با ی ز   ی ها هرچه قدر تعداد عمل   ، ی با کلاس تر  ی عن ی   ی باش 

  تر ی انگار دوست داشتن   ی داشته باش   ی شتر ی هر چه قدر که ادا اطوار ب   ی کنند، به طور کل   ی به تو توجه م   شتر ی ب 
 .« ی شو ی م 

: » دور و برت را نگاه کن، مغازه مغازه و مغازه، رستوران، رستوران و رستوران که همه پر از آدم  د ی گو ی م   لوفر ی ن 
  ن ی اند با هم و فست فود افتتاح شده   یی ا ی تال ی و رستوران ا   ی شهر چند مجتمع تجار   ن ی در ا   ی هستند، در سر هر چهارراه 
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ما به دنبال مصرف    نکه ی ا   ی عن ی ها شلوغ هستند  مکان   ن ی ا   ی وقت   د ی ن در خانه بما   زنند ی که دارند داد م   یی کرونا   ت ی وضع 
شان در پنج راه  که خانه   ی ن ی ب ی را م   ی .... دختر   م ی خوب هست   ی ل ی که خ   م یی بگو   م ی خواه ی چون م   م ی تجملات هست 

  اژ ماس  د ی آ ی م  فون ی مدل آ  ن ی طلا در دست با آخر   ی النگو  8نابرخوردار در مشهد( است اما    ی )محله ا   ابان ی خ   ن یی پا 
  ی کارها انجام دهم )مصاحبه شونده م   ن ی از ا   توانم ی سال سابقه کار نم   10که من خبرنگار با    رد ی گ ی سنگ داغ م 

مهم    ش ی برا   ی کس   گر ی د   رند، ی گ ی م   ل ی از من تحو   شتر ی او را ب   م ی که با هم هست   یی در همان جاها   ی دان   ی خندد(، م 
. نماد پول خرج  ی کن ی که چه قدر پول خرج م  ت اس   ن ی مادرت چه کاره است مهم ا   ا ی پدر تو چه کاره است    ست ی ن 

  م ی که دار   ی عن ی   م ی که ما هست   یی جا   ن ی اصلا هم   د یی گو ی که خود شما م   یی زها ی چ   ن ی است هم   اد ی کردن هم  مصرف ز 
  ش ی آرا   ک ی هر روز    ، ی ها بپوش انواع لباس   ی وقت   د ی هزار تومان؛ حال حساب کن   300  ن ی هم   م ی کن ی پول اضافه خرج م 

  « ی خوب   ی ل ی تو خ   ی عن ی و به اصطلاح    ی کن ی پول خرج م   اد ی ز   ار ی بس   ی عن ی   گر ی د   ز ی چ   هزار و    ی داشته باش   د ی جد 
اشتغال    دهد؛ ی م   ل ی را تشک   ی گروه شغل   ن ی تر در شهر مشهد مهم   ی و خدمات   ی ع ی مشاغل توز   ی و به طور کل   ی دار مغازه 
مصرف    ژه ی ماندن آنها مصرف و به و   دار ی پا   ی شهر است که عوامل اصل   ن ی اشتغال در ا   ی اصل   ی ها ه ی از پا   ی ک ی   ی صنف 

  ی ها مؤلفه   گر ی اصل و نصب و د   نکه ی با توجه به ا   ر بالت   ی رفتن به طبقه اجتماع   جاد ی ا   ی است. مصرف برا   ی تجملات 
و ... است؛    ی طبقات   ی شهر، وارونگ   ن ی مهاجرت به ا  ی بال  زان ی رفته است که علت آن هم م   ن ی از ب  ی طبقه اجتماع 

دهند. در جدول شماره    ل ی تشک   ی و گزاره اصل   ی سنخ رفتار   ن ی تعداد مصاحبه شوندگان را ا   ن ی شتر ی است که ب   ی ع ی طب 
 آورده شده است.   ی سنخ به صورت کل   ن ی ا هفت اطلاعات  

 ( 6)جدول توضیح کلیات سنخ تجمل گرا جدول 
نظریه  نام سنخ 

پرداز/  
 نظریه 

تعداد   ها  نمونه مصاحبه
مصاحبه  
 شوندگان

سنخ  
 گرا  تجمل

تئورستون 
وبلن / 
نظریه 

طبقه تن  
 آسا 

دیگر کسی برایش مهم نیست پدر تو چه کاره است یا مادرت چه کاره   -
است مهم این است که چه قدر پول خرج می کنی. نماد پول خرج کردن 

 مصرف زیاد است. هم  

هر چه قدر اتومبیل بهتری داشته باشی یعنی با کلاس تری، هرچه قدر   -
 تر هستی. ات بیشتر باشد یعنی خوشگلهای زیباییتعداد عمل

من به هیچ عنوان دوست ندارم که مردم تصور کنند نادار و فقیر هستم   -
ها، بهترین برای همین همیشه بهترین نوع گوشی، بهترین لباس

ها خلاصه از هر چیزی بهترینش را تا بتوانم برای خودم فراهم آرایشگاه
 کنم. می

19 
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با گروه دوستان، احساس   ییهمنوا  ،ی شامل مرد سالر  یفرهنگ  ختاریر   نیآمده از ا  رونیب  یفرع  یهاتم
.همانطور شوندی فصل به طور کامل شرح داده م  نیا  یبعد   یهاو احساس قدرت بودند که در بخش  تیرضا

و اقتصاد بر   فرادا یطبقه اجتماع ییشناسا یبرا یسنت یهاداده شد کمرنگ شدن مؤلفه  حیکه از قبل توض
 کرده است. جادیگرا را اسنخ تجمل جادیا نهیزم یااصناف شهر مشهد به گونه  هیپا

 :زگرایسنخ تما 
پژوهش استخراج شده    یآمار  تی جمع  یهامصاحبه نی است که از ب  یاگزاره   ن یکه سوم  زگرایدر سنخ تما 

 یهاکه در شهر مشهد به گونه   یافراد از مصارف تجملات   دهدیم  لیدسته بزرگ از نمونه ها را تشک  نیو دوم
 .کنندیاستفاده م  تهیمدرن  انیو عقب نماندن از جر  یشخص  تیساختن هو  یمختلف در دسترس هستند برا

 .آمده است ریتعلق دارند در ز زگرایکه به سنخ تما یاز مصاحبه شوندگان یبرخ یهاگفته
 دنم، ی: » من دوست دارم با همه فرق داشته باشم هم در نوع لباس پوشدیگویدر مصاحبه با محقق م دایش

همه مغازه در مشهد است و من فقط   نی. اکنمیکه استفاده م  یگرید  یزهایو هم در چ  شمیهم در نوع آرا
  نی مرکز ا  نیدر هم  فقطاما من    کنندیم  قیهزاران نفر ژل لب تزر  کنم،یم  دیخاص آنها خر  یاز چند تا

م انجام  را  ا  دهمیکار  تنها متخصص  آنجور  نیچون  را  لبم  که دوست دارم در   یمرکز است که شکل 
کرده و   تیهو  جادیا  میبرا  یمن باشد به نوع  یشخص   لیمصرفم نشان دهنده سبک و استا  نکهیا  آورد،یم

 «آورد یبه وجود م تیاحساس رضا میبرا
: » در حال  دیگویاش با محقق مگرفته و در مصاحبه یدسته جا نیاست که در ا ییهانمونه  گریاز د ترایم

  نییپا  اریبس  یها  متیبا ق  دیکنیم  انیب  یکه شما به عنوان مصرف تجملات   ییزهایحاضر در شهر مشهد چ
ابزار   ن یاست که از ا  یااده نوع استف  شودیکه سبب نوع تفاوت زنان از هم م  یزیتنها چ  شوند؛ی م  دایهم پ

هماهنگ کند و   تهیمدرن  انیخود را با جر  نکهیتجملات در راه ا  یعنیابزار    نیبتواند از ا  دیفرد با  کنند،یم
احمد   ابانیدر خ  یمشترک فلان کفش فروش  ترا یدرست کند استفاده کند مثلا من م  یتیخودش هو  یبرا

  قهی( صاحب آن مغازه سلبردیرا در شهر مشهد م  عروفو م  متیگران ق  ی کفش فروش  کیآباد هستم ) نام  
ا  شناسدیرا م  اش یمشتر من به مغازه اش وارد شد من را خبر    قهیدر خور سل  یجنس  نکهیو به محض 

 «.مانده است  یدر ذهن آن صاحب مغازه باق  یمن به نوع  تیاست که هو  یمعن  نی مسئله به ا  نیو ا  کندیم
است که با صدها   یا: » شغل من به گونه دیگو  یکه در مصاحبه خود م  یبانوان جوان مشهد  گریاز د  عسل

 قه ی سل  یهستند در ارتباط هستم، هر کدام از آنها نوع  یخدمات تجملات   افتیکه خواهان در  ینفر از افراد
دارند   یتر یم یقد  یهاقهیلس  گرید  یو طبق مد و برخ  متیگران ق  یهاقهیسل  اریبس  یبرخ  انیم  نیدارند در ا

  نیهم  یهمه تنوع کالها و خدمات هم برا  ن یا  ستند،ی بد ن  ا یکدام خوب    چیدارند که ه  یهر کدام سبک
از   یمخصوص کوهسر بود اما حال در مناطق مختلف   نگیدر شهر مشهد سالن بول  یروز  کیاست مثلا  
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مخصوص رستوران   کیشلیخوردن ش  ی زمان  م،یهست  یفاتیتشر  ارد یلیو ب  نگ یبول  یهاشهر شاهد افتتاح سالن 
 ی که دوست داشته باشد در فضا   یدر دسترس است کس  یاد یز  یهاانتخاب  یادیارم بود اما حال تا حدود ز

خورد، هر کس بخواهد   یرا م  شیغذا  یسنت  ییکه بخواهد در فضا  یرستوران، کس  کیمدرن غذا بخورد در  
وجود دارد و   یامکان  یاقه یهر سل  یاز شهر خلاصه برا   رجخا  لاقاتییکه بخواهد در    یدر داخل شهر، کس

که    یکنیتو با انتخابت در مصرف مشخص م  کندیهر فرد را مشخص م  یشخص  تیمصرف هو  یعنی  نیا
 ا یمشخص شده و    تیهو  ایآ  ریخ  ای  یدار  یفرد   تیرضا  یکن یعقب افتاده، مشخص م  ای  یمدرن هست

 «؟یدار اتانه یتجمل گرا ی هاهوس  نیتأم یبرا ییپاتوق ها
 دیبا کل  یوجود دارد به نوع  زگرایمصاحبه شوندگان سنخ تما  ریبال و سا  یها که در مصاحبه  ییهاالوگید

 کی دسته به عنوان ساکنان    ن یا  دهیا  یوجود دارد مطابقت داشته و همخوان  ملیز  ه یکه در نظر   ییهاواژه
 دانشمند کاملا مشخص است.  ن یا دهیکلان شهر با ا

 ( 7جدول توضیح کلیات سنخ تمایزگرا جدول )
نظریه  نام سنخ 

پرداز/  
 نظریه 

تعداد   نمونه مصاحبه ها  
مصاحبه  
 شوندگان

سنخ  
 تمایزگرا

گئورگ  
زیمل / 
مصرف  
 منزلتی  

اینکه مصرفم نشان دهنده سبک و استایل شخصی من باشد به نوعی   -
 برایم ایجاد هویت کرده و برایم احساس رضایت به وجود می آورد. 

کنید با قیمت های تجملاتی بیان میچیزهایی که شما به عنوان مصرف  -
شوند؛ تنها چیزی که سبب نوع تفاوت زنان از  بسیار پایین هم پیدا می

 کنند. ای است که از این ابزار میشود نوع استفادههم می

ای امکانی وجود دارد و این یعنی مصرف هویت شخصی  برای هر سلیقه -
کنی که  کند تو با انتخابت در مصرف مشخص میهر فرد را مشخص می

 مدرن هستی یا عقب افتاده. 

14 

  :ها داده لیاز بحث و تحل یریگ جهینت

متأثر به موضوعات حوزه احساسات باشد به   ایمؤثر   نکهیاز ا  شیب  یپژوهش کنش مصرف تجملات   نیا  در
که    یمصرف تجملات   ینمادها   یگرا که داراتجمل  یدارد مثلا سنخ رفتار   یموضوعات حوزه مصرف بستگ

 اینداشتند.    یواکنش  اینوع احساس و    چینوع از مصرف ه  ن یشده بودند، در اثر ا  یمعرف  قیتحق  یدر ابتدا
به    دنیرس  یپژوهش برا نیبه دست آمد که کنشگران مورد مطالعه در ا  یفرع  یهادر سنخ تجمل گرا تم

هم اشاره   تی که به احساس رضا  یو تمام مصاحبه شوندگان  یبالتر هم مصرف تجملات   یطبقه اجتماع 
اداشته از  بوده   نیاند  اجتماعسنخ  مصرف  کنش  از  واقع  در  اجتماع   یاند،  طبقه  رفتن  بالتر  واسطه   ی به 

 یتفاوت ادراکات زنان جوان مشهد   ی عن ی  قیتحق  یاساس   یهااز پرسش   یکیاند.  داشته  تیاحساس رضا
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که    کندیم انیمطلب را ب  ن یا  ویاست. بورد  نییو تب  فیکاملا قابل توص وی بورد  زیتما  ه یمورد مطالعه با نظر
لذا   شوند،یم  یبند طبقه  هاتیاز کالها و فعال  ییهاه بست  ایها  طبقات مختلف به واسطه مجموعه   قتیدر حق

آن سبک   یرا به سو  یقیحق  یکال پل  نیکند، آنگاه هم  دایکالها دست پ  ن یاز ا  یکیاگر فرد بتواند به  
کرده و   یرا در فرد باز  ینوع از سبک زندگ  نی وجود ا  یها گواهپل   نیا دهدیافراد قرار م  اریدر اخت  یزندگ

 .(1397: گانیهستند )کار یفرد مدع یبر توانمند یشاهد یبه نوع
منته  یهر عمل  و یبورد  دگاهید  از تفاوت  یکه  بازتول  یاجتماع  یهابه مصرف شود  با    ویبورد  کندیم  دی را 

 یاقتصاد   هی سرما  یافراد دارا  ن یو نزاع ب  یو خرده بورژواز  یبورژواز   یهاها در طبقهذائقه   زیکامل تما  حیتوض
  انهیعادتگرا  ییدر مصرف همنوا  یمشهد  اناز زن  یچرا برخ  نکهیبال علت ا  یفرهنگ  هیسرما  یبال و افراد دارا

 انیبا جر  یبه دنبال همراه  زین  یااند و عدهخود بوده   یفرد  تیو ساختن هو  زیبه دنبال تما  یداشته و برخ
مصرف   قیخود از طر یبه دنبال بال بردن طبقه اجتماع زین یاعده یو حت ییو مبارزه با سنت گرا تهیمدرن
 ی هاداده  لیو تحل  هیتجز  جینتا  نی. همچنشودی شرح داده م  هینظر  نیا  در  یبه طور نسب  یاند همگ بوده 

  هی وبلن و نظر  یطبقه تن آسا  هیحوزه مصرف مانند نظر  یهاه ینظر  گریدارد که د  نیپژوهش نشان از ا
همان   یعنی   یاصل  یها در گزاره  یبه دست آمده و حت  یفرع  یها در تم  یی هانقش  زین  ملیز  یمصرف منزلت
کرد که در مورد زنان مورد مطالعه   دی تأک  دیعلت باز هم با نیبر عهده دارند. به هم یاصل یار سه سنح رفت

از آنکه به احساسات ارتباط داشته   شی پژوهش مشخص شده مصرف ب  نیکه در ا  یقاتیتحق  یها  دانیدر م
مقوله به  برا  ی اجتماع  گرید  یهاباشد  بازتاب کنش  اما  دارد  ب  یارتباط  مطالعه  مورد  از سنخ   ریغ  هافراد 

 .و مثبت است ندیگرا همراه با احساسات خوشا اشراف
  نی که در سنوات گذشته انجام گرفته است اشاره به ا  ییهاکرد که در پژوهش  ان یرا ب  ن یا  دیبا  نیهمچن

مصرف   یکه برا  ییاز نمادها  یکیاست که    شیبدن در کشور رو به افزا  تیریبر مد  یدارد که اعمال مبن
ابتدا  یتجملات  هم  قیتحق  یدر  شده  مد  نیانتخاب  بوده   تیریاعمال  مبدن  که  برخ  توانیاند  از   یاز 
با عنوان » کندوکاو   یو همکاران  در پژوهش  یآنها ستفاده کرد به عنوان مثال بوستان  یها حوزه  یها پژوهش

  جه ینت  نیشده شهر آستارا)«  به ا  ی)مورد مطالعه: زنان و مردان جر اح   یبین  ییزیبا  یپدیده جر اح   یکیف
بوده و    یعمل راض نیانجام داده بودند  از ا  را  ینیب  یکه عمل جراح  یدرصد افراد   90از    شیکه ب  دندیرس
کرده بودند   ادیخود    یعمل جراح  جیرا از نتا  یروابط اجتماع  لیو تسه  یتمند یاعتماد به نفس، رضا  تیتقو

و همکاران:   یظاهر را عنوان کرده بودند)بوستان  رییو عدم تغ  یبودند مشکلات تنفس  یکه ناراض  یاو عده
و   یمند تیبه دست آمده از جمله رضا  جیاز نتا  یکه برخ   میشاهد هست  هشپژو  نی(. در ا158، ص  1395

 م یاکه هم اکنون انجام داده  یبه دست آمده از پژوهش  یفرع  یهااز تم  یبا برخ  یروابط اجتماع  لیتسه
  ل ی با گروه دوستان، که به تسه ییو همنوا یتمندیبه احساس رضا توانیدارد که از جمله آنها م یهماهنگ 
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بوده و   رییها به سمت تغکه در گروه زنان ارزش   یمعن نی ا  به.اشاره کرد  کند،یکمک م  یاجتماع  اتارتباط
رفته    نیهم اکنون از ب  شدیم  یکه در گذشته سبب به وجود آمدن اعتماد به نفس و ارزش اجتماع  یمقولت

به آن توسط   زین  قی تحق  نیهنجار مثبت شده است که در ا  کیبه    لی تبد  یهنجار منف  کیو مصرف از  
  .بود شدهمصاحبه شوندگان اشاره 

به مصاحبه شوندگان   یها که حس خاصاستخراج شده از داده   یگفت که سنخ نخست رفتار  دیبا  نیهمچن
 ی انگار  ی)عاد  شمردندی م  یرا عاد  ینوع از زندگ  نیافراد ا  یو به نوع  شدیالقا نم  یاز مصرف تجملات 

را مشخص   فرادستدارد که طبع و منش طبقه    و یبورد  زیتما  ه یاشاره به نظر  یبه نوع  زی( نیمصرف تجملات 
انتخاب شده احتمال  یمطالعات  یهادانیشوندگان به علت ماز مصاحبه یدارد که بخش  ن یکرده و نشان از ا

 .اندفرادست بوده ای یبورژواز ییو یبورد ریبه تعب ایجزو طبقه اشراف 

 

نویسندگان این مقاله گواهی می نمایند که این اثر در هیچ نشریه داخلی و خارجی به چاپ نرسیده و حاصل فعالیت های پژوهشی تمامی 

نویسندگان است و ایشان نسبت به انتشار آن آگاهی و رضایت دارند. این تحقیق طبق قوانین و مقررات اخلاقی انجام شده وهیچ  

تخلف و تقلبی صورت نگرفته است. مسئولیت گزارش احتمالی تعارض منافع و حامیان مالی پژوهش به عهدۀ  نویسنده  مسئول  است،   

 و ایشان مسئولیت   موارد ذکرشده  را بر عهده  می گیرند
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