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One of the objectives of this field is to foster the empowerment of women and the 

development of local economies through a variety of methods, such as social 

entrepreneurship, within the framework of sustainable development. 
The aim of this study is to investigate and analyze the role of Bakhtiari women in the 

development of the local economy and tourism in Iran, with a particular focus on the 

significance of social entrepreneurship and the production of traditional Bakhtiari 

clothing as critical factors in this development. 
Qualitative and quantitative methodologies were implemented in this investigation. 

Questionnaires and field interviews with residents of Chaharmahal and Bakhtiari 

provinces, as well as library research, have been implemented to gather data. The 

statistical population consists of Bakhtiari women, with a sample size of 389 

individuals, and data analysis was conducted using statistical methods and analytical 

models. 
The results of this study indicate that the Bakhtiari women have a significant impact on 

the tourism and local economy. Through social entrepreneurship, they address the 

creation of employment opportunities and the development of local economic activities. 

The primary occupation of the Bakhtiari people is the production of traditional apparel, 

which plays a unique role in the empowerment of women and the promotion of cultural 

and historical tourism in the designated regions. Based on the findings, the 

development of social entrepreneurship and the production of traditional apparel can 

contribute to the improved welfare of individuals in these communities and local areas. 

A suitable step toward attaining sustainable development goals can be taken by 

considering this matter and taking appropriate measures to support and develop these 

activities in local policy-making and planning. 
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 ها:واژهکلید
 پوشاک سنتی، اقتصاد محلی،

، یاریزنان بخت پایدار، توسعة
 .گردشگریکارآفرینی اجتماعی، 

های گوناگون از جمله کارآفرینی اجتماعی در گیری از شیوهرشد اقتصاد بومی و محلی و توانمندسازی زنان با بهره
 نقش لیو تحل یبررسهدف  حاضر، با پژوهش شود.از اهدافی است که در این حوزه دنبال می ،پایدار توسعةبستر 
 دیو تول یاجتماع ینینقش کارآفر تیبر اهم دیبا تأک رانیا یو اقتصاد محل یگردشگر توسعةدر  یاریبخت زنان

 یو کم یفیک یهااز روش ق،یتحق نیا .پردازدیتوسعه م نیدر ا یدیعنوان عوامل کلبه یاریبخت یپوشاک سنت
ی و اریبا مردم استان چهارمحال و بخت یدانیم یهامصاحبهپرسشنامه و  باها داده یآوربهره گرفته است. جمع

و هستند نفر  103مورد سنجش  ةنمونآماری، زنان بختیاری و  ةجامعشده است.  انجامای مطالعات کتابخانه
 دهدینشان م جینتا گرفته است. انجام یلیتحل یهاو مدل یآمار یهاها با استفاده از روشداده لیتحل و هیتجز

 جادیبه ا ،یاجتماع ینیکارآفر با و دارند یو اقتصاد محل یگردشگر توسعةبر  ییبسزا ریتأث یاریبخت زنان قوم
از  یکیعنوان به یاریبخت یپوشاک سنت دیتول .پردازندیم یمحل یاقتصاد یهاتیفعال توسعةو  یشغل یهافرصت

و توانمندسازی  نظر مناطق مورد یخیو تار یفرهنگ یگردشگر توسعةو  جیترو ای درهژیونقش  ی،مشاغل اصل
 نیرفاه افراد ا شیبه افزا تواندیم یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیکارآفر توسعة، هاافتهی براساس دارد. زنان

 ریتداب توجه به این نکته و اخذ ،یمحل هاییزیرو برنامه یگذاراستیس. در کمک کند یاقوام و مناطق محل
 داریپا توسعةتحقق اهداف  تواند قدم مناسبی در مسیرمیها آن توسعةو  هاتیفعال نیاز ا تیحما منظوربهمناسب 

 باشد.
 
 
 
 
 

ۀ در الگووار یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیبر کارآفر دیبا تأک گردشگری و اقتصاد محلی توسعةنقش زنان بختیاری در (. 1081) روشنکی، داور ؛سهیلای، خسرو: استناد
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 . مقدمه1

اقتصادی و اجتماعی در ایران و سراسر جهان  توسعةهای چالش ینترمهمعنوان یکی از گردشگری و اقتصاد محلی به توسعة
اقتصادی و اجتماعی مناطق خود،  توسعةدر  محلیگرفته است. در این راستا، نقش اقوام بومی و اجتماعات  توجه قرار مورد

عنوان یکی از اقوام بومی ایران با تاریخ و برخوردار است. در این زمینه، اقوام بختیاری به زیادیموضوعی است که از اهمیت 
فرهنگی و تاریخی  یراثمکنند. این قوم دارای گردشگری و اقتصاد محلی ایفا می توسعةفرهنگی دیرینه، نقش بسیار مهمی در 

ها با مقاومت در بختیاری .های مرتبط با زندگی روستایی و عشایری هستندپوشاک سنتی، هنرها و فرهنگ ةدر زمینویژه غنی، به
توجهی تأثیرگذاری قابل موجباند و این ویژگی بوده بیگانه، همیشه به فرهنگ قومی و رسم ایلیاتی خود پایبند یهافرهنگبرابر 

 Ebrahimiاست )ای ایفا کرده کنندهشناسی هنر قومی، نقش تعیینزیبایی ةدر زمیندر هنر و محصولات هنری آنان شده و 

Naghani, 2019: 130) وضعیت اشتغال و توجه به  استپایدار، اموری همچون اشتغال و آموزش حائز اهمیت  توسعة. از دیدگاه
گذاری در آنان فراهم کند. سرمایهۀ گیری از ظرفیت بالقوهای بهتری برای بهرهتواند فرصتزنان و هدایت آنان به بازار کار می

در  .(Momeni et al., 2014: 3کند )ها، به آنان در ورود به بازار کار کمک میها و آمادگی آنآموزش زنان و افزایش مهارت
گردشگری و اقتصاد محلی قرار  توسعةمنظور این پژوهش، تمرکز بر اهمیت کارآفرینی اجتماعی و تولید پوشاک سنتی بختیاری به

 دارد.
های شغلی، ترویج تواند در ایجاد فرصتاقتصادی پایدار می توسعةعنوان یک رویکرد نوین در کارآفرینی اجتماعی به

فزایش سطح زندگی جوامع محلی اقوام بختیاری تأثیرگذار باشد. همچنین تولید پوشاک سنتی های اقتصادی محلی، و افعالیت
گردشگری فرهنگی و تاریخی در مناطق بومی کمک  توسعةتواند به ترویج و عنوان یکی از عناصر بارز فرهنگی این قوم میبه

 کند.
رو، هدف این . ازکندمطالعه میدهند، اطق خود ارائه میکه زنان بختیاری به من را هاییپژوهش حاضر تأثیرات مثبت و فرصت

گردشگری و اقتصاد محلی با تمرکز بر کارآفرینی اجتماعی و تولید پوشاک  توسعةاین پژوهش بررسی نقش زنان بختیاری در 
چگونه زنان بختیاری  دهد:میپاسخ  اقوام بختیاری، این مطالعه به این سؤالات ةدیرینسنتی است. با توجه به تاریخ و فرهنگ 

با  ؟کننداقتصادی محلی ایفا می توسعةچه نقشی در  و گردشگری و اقتصاد محلی مناطق خود کمک کنند توسعةتوانند به می
ها که توسط زنان این توجه به میراث فرهنگی غنی و تاریخی اقوام بختیاری، شناخت دقیق تأثیرات روند تولید پوشاک سنتی آن

تر تواند به شناخت عمیقتنها میآید. این پژوهش نهمی نظربهگردشگری و اقتصاد محلی ضروری  توسعةبر  ،شودیمقوم انجام 
ریزان مناطق محروم گذاران، کارآفرینان و برنامهتواند به سیاستآن کمک کند، بلکه می ۀشدشناختهاین نقش و تأثیرات کمتر 

 .کنندپایدار مناطق کمک  توسعةبرداری و به صورت بهینه بهرهی را بههای اقوام محلکمک کند تا منابع و ظرفیت

گردشگری و اقتصاد محلی، به دو موضوع اصلی پرداخته است:  توسعةبا تمرکز بر نقش زنان بختیاری در  رویشپپژوهش 
اجتماعی و  یوکارهاکسب ای با فرهنگ و زندگی اجتماعی خاص، با ایجادالف( کارآفرینی اجتماعی: زنان بختیاری از منطقه

ب( تولید پوشاک سنتی:  ؛های اشتغال در مناطق روستایی کمک کننداقتصاد محلی و افزایش فرصت توسعةتوانند به محلی می
دهد تولید پوشاک پردازد و نشان میعلاوه بر کارآفرینی اجتماعی، این پژوهش به تولید پوشاک سنتی توسط زنان بختیاری می

محلی و افزایش درآمد باشد. این نگرش نوآورانه به  توسعةبرای  یمؤثرتواند فرصت اقتصادی ان بختیاری میسنتی توسط زن
 کند.گردشگری و اقتصاد محلی، این مقاله را از سایر تحقیقات متمایز می توسعةتولید پوشاک سنتی و ارتباط آن با 

 توسعةبررسی نقش کارآفرینی اجتماعی در ، گردشگری و اقتصاد محلی توسعةبررسی تأثیر زنان بختیاری در  اهداف پژوهش
 بررسی نقش تولید پوشاک سنتی بختیاری در ترویج گردشگری فرهنگی و تاریخیو  های اقتصادی محلی زنان بختیاریفعالیت

حفظ و ترویج فرهنگ و  با توانندمیاصلی این پژوهش این است که زنان قوم بختیاری  ةفرضیاست. با توجه به این اهداف، 
 کارآفرینی اجتماعی توسط زنان قوم بختیاری همچنین  گردشگری مناطق خود داشته باشند. توسعةدر  زیادیهنرهای خود تأثیر 

تولید پوشاک سنتی بختیاری گردشگری  علاوهبه .کندمیهای شغلی در این مناطق کمک اقتصاد محلی و ایجاد فرصت توسعةبه 
 .دهدمیو جذابیت گردشگری پایدار این مناطق را افزایش  کندمیترویج  رانظر  تاریخی مناطق موردفرهنگی و 
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 پژوهشتجربی  نۀیشیپ. 2
 یموردة )مطالعی و اقتصاد یفرهنگ توسعةبر  یاجتماع ینینقش کارآفر یبررس»در مقالة  (2828شجاعی و همکاران )

همبستگی، نقش کارآفرینی را بر -با روش توصیفی« یاریشهرکرد و بروجن در استان چهارمحال و بخت یصنعت یهاشهرک
دند و به این نتیجه رسیدند که یهای صنعتی استان چهارمحال و بختیاری سنجشهرک توسعةویژه  طوربهاقتصادی و  توسعة

 گذارد.أثیر میبر رشد اقتصادی ت یرمستقیمغمستقیم و  صورتبهکارآفرینی و توسعه 
های کارآفرینانه و گرایش به ویژگی توسعةدر  یگردشگرتحلیل نقش »یقی تطب-تحلیلی ةمقال (2811دادورخانی و همکاران )

 از یکی تواندیم ینیکارآفر نشان دادند آماری از دو روستای شهرستان اسکو ةبا نمون «کارآفرینی در بین جوانان روستایی
 یگردشگرو  باشد کشور یروستاها منابع از نهیبه ۀاستفاد و اقتصاد یسازمتنوع ،ییروستا مشکلات حل یاصل یراهبردها

 ژهیوبه ،ینیارآفرک و وکارهاکسب توسعة یبرا یمناسبة ینزم رشد، حال در عیصنا نیترعیسر و نیتربزرگ از یکی عنوانبه
پایدار نپرداخته و گردشگری را از  توسعةاین پژوهش به کارآفرینی اجتماعی و  .کندیم فراهم متوسط و وچکک یوکارهاکسب

 پایدار بررسی نکرده است. توسعةکارآفرینی اجتماعی و اصول ة جنب
 نانیاز کارآفر یکیاقدامات  فیو توص یبه بررس« ایمدل کارآفرینی اجتماعی نیجریه»ی فیکة عالطدر م( 2812اوگونیمی )

 یآموزش هنرها یهاکارگاهشامل  پیشنهادی یاجتماع ینیپرداخت. مدل کارآفر 1ایندواک سیوید یکیبه نام نا هیجریمشهور ن
ها امکان آن کهینحوآموزان است؛ بهمهارتاز  یبانیپشتدر ، از نقاط قوت مهم یکیاست.  ریزنان فق یبرا یمختلف سنت

 داتشانیعرضه و فروش تول زیو ن یفرع یهایمشتر یهاسفارش یانجام برخ و خود یهاکارگاه یاز امکانات برگزار یبرداربهره
 .ابندییاو م یهایدر گالررا 

اند و در برخی از هشدمختلف و گاه جداگانه بررسی  یهابخششده، انجام یهاپژوهشپیشینه مشخص کرد در  مطالعة
 توسعةزنان تمرکز دارد و نقش آنان را در ة جامع برخاص  طوربهاند. پژوهش حاضر، مقالات، موارد کلی درنظر گرفته شده

خاص در تولید پوشاک سنتی برای توانمندسازی زنان در  طوربهگردشگری و اقتصاد محلی با تکیه بر کارآفرینی اجتماعی و 
 .گیردمیپایدار درنظر  توسعةالگوی 

 مدل مفهومی. 2-1

 است. زنان قوم شده یمعرف 1در این پژوهش، مشتمل بر متغیرهای وابسته، واسطه و مستقلی است که در شکل  کاررفتهبهمدل 
. استواسطه  یرهایعنوان متغبه یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیدر کارآفر رگذاریمستقل، تأث ریعنوان متغبه یاریبخت

 یرهایمتغ یاقتصاد محل و یگردشگر توسعةو هستند  رگذاریتأث ةواسط یرهایمتغ یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیکارآفر
 یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیکارآفر با توانندیوابسته م یرهایعنوان متغبه یو اقتصاد محل یگردشگر توسعة .اندوابسته
 است. شده استفادهکردن متغیرهای پژوهش، از ابزار پرسشنامه کمی برای .ابندیبهبود  یاریبخت زنان قومتوسط 

 
 پایداری ۀ مدل مفهومی پژوهش در حوز .1شکل 

 : نگارندگانمنبع
 رب یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیکارآفر با رای اریبخت زنان قوم شده، تأثیر عملکردمطابق فرضیات طرح ،یمفهوم مدل

مستقل بر  یرهایمتغ ریو تأث کنندیم عملها عنوان واسطهبه رهایمتغ نی. اگذاردبه نمایش می یو اقتصاد محل یگردشگر توسعة

___________________________________________________________ 
1.Nike Davies-Okundaye 
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 ینیکارآفر توسعةبه  یاریاقوام بخت یخچةتارو  هاتیفعال دهدینشان م یمدل مفهوم نیا. ندسازیم لیوابسته را تسه یرهایمتغ
 توسعةدارند و به  یمثبت ریتأث یخیو تار یفرهنگ یگردشگر جیاقدامات در ترو نی. اشودیمنجر م یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع

 .کنندیکمک م یو اقتصاد محل یگردشگر

 پایدار و گردشگری توسعۀ. 3
ۀ ندیو آ یفعل محیطییستزو  ی، اجتماعیرات اقتصادیه تأثک یبه آن نوع گردشگر ،یگردشگر یسازمان جهان فیتعر براساس
توجه  زین زبانیمة و جامع زیستیطمح ،یاقتصاد یهابنگاه، یدکنندگانبازد یازهایرد و همچنان به نیامل درنظر گک طوربهخود را 

د نکتوجه  یو اقتصاد ی، اجتماعمحیطییستزۀ زحود به سه یبا پایدار یردشگرگ بنابراین ؛شودیماطلاق  داریپا یکند، گردشگر
-ی، ب( احترام به اصالت اجتماعیستیز و تنوع یعیراث طبیبه حفظ م و کمک یکیژولوکا یهافرایندبه الف( حفظ  یبترتبهه ک

 یهابنگاهبلندمدت  یاقتصاد یداریاپنان از ی( اطمپ و ،هاآن یهاو ارزش یگراث فرهنیم و حفظزبان یمة جامع یفرهنگ
و  داریپا یگردشگر توسعة .(Barati, 2023: 243) انجامدیم داریاپ یشغل یهافرصتجاد یا و یرگگردشة نیفعال در زم یاقتصاد

مانند گردشگری فرهنگی، گردشگری تاریخی،  ژهیو یهایمندبا علاقه یبه گردشگر یمؤثر طوربه تواندیم یفرهنگ راثیم
 توسعةدر  نیبنابرا ؛همراه است زین یفرهنگ-یاجتماع یبا تضادها و اثرات منفاما  ،شودگردشگری طبیعت و موارد مشابه منجر 

سه  . به این ترتیبشودیمشتق م داریپا توسعةاز  داریپا یتوجه شود. گردشگر یداریبه مسائل پا دیبا فرهنگی راثیم یگردشگر
با  یصورت ارتباطاست و اغلب به شده جهکمتر تو یاجتماع یداریپا به سه بعد، نیا نی. از بدشویدر آن استفاده م زین یداریبعد پا

پایدار به معنای ایجاد تعادل بین  توسعة(. Nugraheni et al., 2020: 6) شودیم شنهادیپ یطیمحستیز ای یاقتصاد یداریپا
کارآفرینی اجتماعی در کشور، به  توسعةنوآوری و استفاده از دانش استوار است.  براست که امروزه  زیستیطمحتوسعه و 

فقر، نابسامانی  همچونمسائل و مشکلات اجتماعی و فرهنگی  رفعپایدار، امکان  توسعةآوردن شرایط برای رشد و فراهم
 .(Pirmohammadi et al., 2017: 2کند )یمکمک آموختگان دانشگاهی، و مشکل بیکاری جمعیت اجتماعی، بیکاری دانش

در شکل سنتی خود دارای معایب دارد، میزبان ة زیادی که برای جامعو منافع  ایمزا برخورداری از وجود بای صنعت گردشگر
 یکاریو کاهش ب ییزااشتغال ،صنعت نیدر ااجتماعی  ینیدارد. توجه به تفکر کارآفر یبه نوآور ازین . به این ترتیببسیاری است

 یکیعنوان به یگردشگر تدر صنع ینیکارآفر جیترو ن،یبنابرا ؛شودیم یتلق یرشد اقتصاد دیکل ینی. تفکر کارآفرکندیرا فراهم م
ها و ها، رنگتوجه به استفاده از نگاره .(Karami Dehkordi et al., 2012: 108دارد ) تیکشور اهم یاقتصاد توسعةاز اصول 

و جذب  زیستیطمححفظ  دار،یپا توسعة ةدر زمین یمثبت ریو دوام آثار، تأث تیفیمنظور بهبود کبه نیو نماد یسنت یهایزیآمرنگ
با الهام از فرم  یهنر ثارآ دیها، تولآن یکاربرد یهابخش توسعةو  یدستعیصنا داتیامر به تنوع تول نیگردشگران داشته است. ا

 & Ahmadianگردد )یفرهنگ بازم کیمرتبط با  یعلائم و نمادها نیهمچن ،یو باستان یخیآثار تار یهاو نگاره یکل

Baghernia, 2014: 54.)  ی انسانی جوامع هاگروهاین آثار بر  مطالعةصنعت گردشگری،  توسعةاثرات فرهنگی و اجتماعی
 رفتنینازبمیزبان و گردشگران است که هم شامل اثرات منفی مانند تهاجم فرهنگی، تخریب مبانی اعتقادی و ارزشی، امکان 

شدن تجارب فرهنگی افراد جامعه، ایجاد امکان تعاملات غنیی است و هم اثرات مثبتی مانند دستعیصنای و آثار هنراصالت 
ی فرهنگی به سایر هاارزش، ایجاد امکان انتقال هافرهنگاجتماعی و مبادلات فرهنگی، احترام متقابل بین مردم بومی با سایر 

 منظوربهصد گردشگری خود را اافراد مق .(Zafari Deh Kuhne, 2020: 34) گیردیدربرمجوامع و مواردی از این دست را 
ها ها و حتی ارتباطات اجتماعی آنها، ذائقهممکن است نشانگر ارزش کنند و این انتخابیافتن به اهداف خود انتخاب میدست
منظور حفظ منابع توانمندسازی مردم بومی به بابا مشارکت جوامع محلی  1اکوتوریسم توسعة(. ,.Lewis et al :2013 14) باشد

 تواندیاین طریق م د و ازوشمیمحلی ة موجب افزایش احترام به فرهنگ، میراث و آداب و سنن جامع طبیعی و فرهنگ بومی،
شود میراث طبیعی این مناطق نیز حفظ و حراست  حالیند و درعکنمحلی را حفظ و تقویت ة فرهنگ، میراث و آداب و سنن جامع

(Varamesh & Heidari Nia, 2009: 6.) 

 گردشگری توسعۀ یهاشاخص. 3-1
___________________________________________________________ 

1. Ecotourism :گردد یمردم محل یزندگ تیفیبهبود ک موجببوده و  ستیز طیمسئولانه که حافظ مح یسفر. 
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اجتماعی، اقتصادی، فناوری، زیرساختی، -به ابعاد فرهنگی توانیمپایدار گردشگری  توسعة یهاشاخصشناسایی  ینةزم در
 تواندیمدر بعد اقتصادی  یگردشگر توسعة. (Golamiz & Soltani, 2020: 123) کردی، سیاسی و مدیریتی اشاره طیمحستیز

 :Taghvaee et al., 2012است )شاخص مهم  کی جادشدهیا یهاتعداد شغل ن،یبنابرا ؛کمک کند یمحل یهاشغل جادیبه ا

43). 
ی در اعمدهو سهم  است یگردشگر توسعةدر  یاصل یهااز شاخص ند،یآیکه به منطقه م یتعداد گردشگران و مسافران

 Imeniکرد )به سطح امنیت و رضایت گردشگران نیز اشاره  توانیم هاشاخصدرآمدزایی منطقه دارد. همچنین از دیگر 

Gheshlagh & Tabatabaei Qomi, 2021.) 
ها، خود )جاذبه یهایاز منابع و توانمند قیو اطلاعات دق حیبدون داشتن درک صح یبه بازار جهان یمقاصد گردشگرة ارائ

با نقاط ضعف و قوت  دیبا ی. مسئولان گردشگرنداردبه دنبال  یجز شکست و ناکام یاجهیو خدمات( نت یانسان یرویامکانات، ن
 است. یدر گردشگر یرقابت تیمنطقه مز ریگردشگران خلق کنند. تصو یبرا یمناسب ریبازار آشنا باشند تا تصوة منطقه و ذائق

به  یمحل سنتی و لباس .یکی از عواملی که در خلق تصویر منطقه نقش بسزایی دارد، پوشاک سنتی و محلی مردم بومی است
 ,Karoubi & Jafari) یردگیالهام م یورسوم محلو از آداب پوشندیمنطقه م کی یکه مردم بوم شودیاطلاق م یپوشش

اختلاف  نیدارند. ا یتریشب ینیکارآفر یهافرصت یعاد ینسبت به روستاها یرگردشگرپذ یجوانان در روستاها(. 2014:990
 ,.Dadvar-khani et alاست ) یگردشگرصنعت توسط  جادشدهیا دیجد یهابا گردشگران و فرصت یتعامل فرهنگ یلدلبه

2011: 171.) 

 اقتصاد محلی. 4
 هستندبه گردشگران مرتبط  میرمستقیغمستقیم یا  طوربهی تولیدی و خدماتی است که هاتیفعالمنظور از اقتصاد محلی، تمامی 

و  یاقتصاد یهاتیمرتبط با فعال یاقتصاد محل .(Imeni Gheshlagh & Tabatabaei Qomi, 2021: 140متأثرند )و از آن 
و  یمحل عیاقتصاد شامل صنا نیا .کندیآن منطقه کمک م یو اقتصاد یمال توسعةخاص است که به ة منطق کیدر  یتجارت

از رشد  یبینوآورانه ترک یوکارهادارد. کسب یوکار مناسب در آن بستگکسب یمنطقه به فضا یرشد اقتصاد د.شویخدمات م
بخش  یو اجرا شوند. توانمندساز فیخاص خود تعر یهاهیو رو هااستیبا س دیهستند که با ستیزطیو حفظ مح یاقتصاد
منسجم  یاستیس یهابسته یکمک کند و طراح یاقتصاد شدبه ر تواندیم میمستق یگذارهیو توسعه با سرما قیو تحق یخصوص

صنایع محلی  .(Valibeigi & Panahi, 2019: 37-39است ) یمؤثر و ضرور یوکار مناسب امرکسب یفضا جادیا یبرا زین
به صنایع محلی بستگی  فقطدهد توسعه مطالعات نشان می و دارند منطقهآن  هویتدهی به نقش مهمی در شکل منطقهیک 

نیز نقش مهمی در آن دارند. همچنین شهرهای  و پوشاک های خلاق و رویدادهای مدبندی بخشندارد، بلکه برندسازی و اولویت
 ,Adinolfi) دکننگردشگری خود استفاده می راهبردبخشی از  عنوانبه پوشاکۀ در حوزاز گردشگری  توسعهدرحالکشورهای 

Tichaawa, & Banda, 2018: 248 .)ها، گردشگری پایدار باید به افزایش تنوع اقتصادی در منطقه، بهسازی زیرساخت توسعة
، حالنیو درع را تقویت کندای های محلی و منطقهباید همکاری فرایندشود. این منجر رشد اقتصادی محلی ای و ارتق

 & Imeni Gheshlaghباشد )تر منافع اقتصادی بین ساکنان جوامع و صنعت گردشگری محلی توزیع عادلانهۀ کنندلیتسه

Arvand, 2016: 86.)  با کمک به  ژهیوهای اقتصادی کشورها، بهدارد که در تمامی حوزهرا قابلیت این صنعت گردشگری
 توسعةعنوان یک ابزار محرک برای به و کاهش فقر و تسهیل برای ایجاد یک اقتصاد پایدار و گسترده، نقش مهمی ایفا کند

 (.Ibid: 87شود )های شغلی و افزایش درآمد شناخته میایجاد فرصت بااقتصادی  توسعةهای فرایندای و ترویج مناطق حاشیه
 یارزش اقتصاد دهندۀنشانی که ناخالص داخل دیتول کرد:اشاره  موارد زیر به توانیمی اقتصاد محلی هاشاخص ینترمهماز 

تعداد  ،هاآن یسودآورمیزان و  یمحل یوکارهاتعداد و انواع کسب، کندیمکمک  یاقتصاد محل توسعةمنطقه است و به  کی یکل
و وجود  یمحل نانیاز کارآفر تیحما زانیم و نیز اندشده جادیا یمحل یانسان یرویو ن یمحل یوکارهاکه توسط کسب ییهاشغل

 .باشد یمحل یاقتصاد توسعة دهندۀنشان تواندیمکه  ینیها و منابع مرتبط با کارآفربرنامه

 کارآفرینی اجتماعی. 5
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در  کهیمقوله درصورت نیا گرفته است. قرار یو اقتصاد یسازمان ینیو در کنار کارآفر ینیکارآفر عرصةدر کارآفرینی اجتماعی، 
 ییاستفاده از توانا یبه معنا یاجتماع ینیکند. کارآفر فایا یدر رفع مشکلات اجتماع یهمنقش م تواندیشود م نهیجامعه نهاد

و  یرا با نوآور یاجتماعة ، منفعت موسسینینوع کارآفر نیا است. یارزش اجتماع جادیو ا یحل مسائل اجتماع یبرا ینیکارآفر
با نگرش خلاقانه  یاجتماع نانیدارد. کارآفر یبشر یو روابط اجتماع یدر تعاملات انسان شهیو ر داردیم انیب یاجتماع یوابستگ

رفع مشکلات  موجب یاجتماع ینیکارآفر توسعة. انجامدیم یاجتماع یهاارزش ایجاد به که پردازندیم یبه حل مسائل اجتماع
اساس  ینینوع کارآفر نی. اشودیم کارانیمعضل ب نیترآموختگان و بزرگدانش یکاریب ،یاجتماع یمانند فقر، نابسامان یاجتماع
اهداف  ،یکه علاوه بر اهداف اقتصاد ییوکارهامفهوم در کسب نیا (.Pirmohammadi et al., 2017: 2است )جامعه  توسعة
 مهم است. اریبس رند،یگیدرنظر م زیرا ن یاجتماع
در  یاجتماع ریتأث جادیو ا یحل مشکلات اجتماع ینوآورانه برا یهادهیا توسعة مندازین یگردشگر یوکارهاکسب یداریپا

 ،یاقتصاد ،ینوآورانه در حل مسائل اجتماع یکردهایرو با یتحول در گردشگر جادیبه ا یاجتماع ینوآور نیبازار است. ا
 کردیعنوان روبه یاقتصاد کردیرو ،یگردشگرۀ در حوز ینیکارآفر ةدر زمین .شودیم بطمرت یطیمحستیو ز یاسیس ،یفرهنگ

بر  یمبتن پردازییتئورو به  افتهی توسعه یابیو بازار یاقتصاد، بازرگان یهادانشکده وسیلةبه کردیرو نی. اشودیغالب شناخته م
 یاقتصاد یهاتیدر فعال یبازنگر ینوع مثابةبه یاجتماع ینیکارآفر. (Abtahi et al., 2010: 88است ) لیمتما یسودمحور

 جادیا ،یفرهنگ تیهو جادیا .به دنبال داشته باشد یاجتماعة در عرص ار یمثبت یامدهایو پ هایخروج تواندیجامعه است که م
 ینیکارآفر توسعة یاجتماع جیاز نتا ،یسازمانو اعتماد درون دیجد یسازمان یهاشبکه جادیا ،یتعامل اجتماع یبرا ییهافرصت
ی از مقتضیات رشد اقتصادی در هر منطقه وابسته به توجهقابلبخش (. Firouzabadi & Dabaghi, 2015: 29, 33 35است )
ی از مطالعات کارآفرینی است که تلفیقی اژهیوی نوآورانه، شکل وکارهاکسب ةمسئلمناسب در آن منطقه است.  وکارکسبفضای 

ی خاص خود هاهیروو  هااستیس براساسحفظ پایداری است که  ةگرایی، بر پایستیزطیمحیی اقتصادی و رشدگرااز رویکرد 
ی است که تا حدودی از سایر اشکال کارآفرینی متمایز است. در جهت رشد اقتصادی باید اژهیوی هاشاخصدارای تعریف، ابعاد و 

ی گذارهیسرماتحقیق و توسعه و هدایت  بای داشت که این توانمندسازی باید اژهیوبه توانمندسازی بخش خصوصی توجه 
مناسب  وکارکسبطراحی شود تا در جهت ایجاد فضای  یی سیاستی منسجمهابستهآنان صورت گیرد و باید  سمتبهمستقیم 

 (.Valibeigi & Panahi, 2019: 37-39باشد ) مؤثربرای فعالیت بخش خصوصی 
صورت غیرمستقیم با مسائل اجتماعی ارتباط ها تنها بهرفتار آن ،اجتماعی در کارآفرینی سنتی نیز وجود دارداگرچه رفتارهای 

مثال تولید  عنوانبه ؛طور مستقیم به اهداف اجتماعی وابسته استراهبردهای درآمدزایی به ،در کارآفرینی اجتماعی اما دارد.
کارآفرینی  ،خاصی از جامعه است. براساس این تعاریف جتماعی قشرمحصولات مأموریت محوری که پاسخگوی مشکلات ا

 یارتقا ،ینوآور شیافزا ،ینیکارآفراین  توسعةآثار  نیترمهم .(Askari, 2018: 32شود )اجتماعی از کارآفرینی سنتی متمایز می
ثروت  شیافزا تواندیم جهیدرآمد در سطح جامعه است که درنت عیو توز دیو تول یدانش فن دیاشتغال، تول شیافزا ،یسطح فناور

 .(Divsalar & Bozorgi, 2002: 9باشد )جامعه را به دنبال داشته  یو رشد اقتصاد یمل

 تولید پوشاک سنتی اقوام بختیاری. 6
 یاژهیو تیاهم همواره از رانیا یو فرهنگ یخیکه در ادوار مختلف تار است یفرهنگ راثیم ینترمهماز  یکی یپوشاک سنت

چوقا، کلاه نمدی، گیوه و  توانیمجمله پوشاک سنتی اقوام بختیاری  از (.Baseri & Karimi, 2019: 258است )برخوردار بوده 
 به شرح آن پرداخته شده است. 2و در شکل  شوندیمتنبان دبیت را نام برد که توسط زنان بختیاری تولید 
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 پوشاک سنتی اقوام بختیاری  .2شکل 

 : نگارندگانمنبع

 

استان چهارمحال و  گردشگری رینظیب یهااز جاذبه یکی ییتنهابه ،یاریبخت لیا یخاص زندگ یهاوهیها و شسنت مجموعة
دل، مهربان، تلاشگر، ساده کوش،را سخت یاریامرارمعاش، مردمان بخت یو تلاش برا عتیدر طب یاست. زندگ یاریبخت

مخصوص پشم  یچیاز سال با ق ینیداران در مواقع معگله (.Akhoundi, 2006: 57است )ها ساخته به سنت یبندپاو  نوازهمانم
 پس .کنندمی خشکدهند و می شووشست فراوان آب با را هاپشمها هم آن .گذارندیو در دسترس زنان م دننیچمیگوسفندان را 

 .کنندیو کلاف م سندیریم یکبار ای ضخیماندازه  به هر سمانیمانند ر ،مشهور است کدوه بکه  اییلهوسبا  ن آنشدخشک از
کنند یمصرف م یشانهابافتدست، لباس و دیگر فرشة یته یبرا یتدرنهاو  ندکنیکردن حاضر مرنگ یسپس برا

(Ahangeedeh, 1999: 199.) اشتغال و  یبرا یامهم و عرصه یصنعت محل کیعنوان به یاریاقوام بخت یپوشاک سنت دیتول
 یهاتیاز انواع فعال یکی ،یاریبخت لیدستبافت ا مخصوصاًو  یدستعیصنا است.توجه  منطقه مورد نیدر ا یارزش اقتصاد جادیا

ساخت  انجامد؛یم یمصرف یکالاها دیو به تول گیردمی است که در ساعات فراغت زن خانوار انجام لیا یخانوارها یاقتصاد
 و آنان ساخته یومق راثیو با توجه به م ایلزن  یو در چارچوب فرهنگ و ذوق هنر دشویم تولید که با دقت ییهافرآورده

 طیمح العادۀفوق ریتأث نیسازنده و همچن نشبی و عادت ،هاسنتبا  تیفعال نیا دیشد یختگیآم .(Ibid: 206شود )یپرداخته م
که در  یابرخلاف مصنوعات کارخانه کهیطوربه ؛به آن داده است یخاص یژگیو هاسازهدستدر  ینینشکوچ طیو شرا ییایجغراف

 ،یزیآمنظر طرح، رنگ از گر،یدة فیطا هب یافهیاز طا ل،یا یدست یهافرآورده ،شودیم دیتول یشگیهم یاگونهو به ادیز اسیمق
 ف،یبنا به تعر رایز ؛است یخانگ عیصنا ینوع قتیدر حق یاریبخت لیدر ا یدستعیاست. صنا صیتشخاندازه و نوع آن کاملاً قابل

( رمستمریخانوار و در ساعات فراغت )کار غ یآن توسط اعضا تیفعالکه  شودیاطلاق م یدیتول عیبر آن نوع از صنا یخانگ عیصنا
 یاریبخت لیدر ا یدستعیصنا دی. تولشودیاستفاده نم ریبگو در آن از کارگر و حقوق گیردمی آن انجام یهامصرف فرآورده یو برا

به  یاریزنان بخت (.Ibid: 207است )پوشاک  دیتولو خصوصاً  یبافندگ شتریب شود کهمیمصرف خود خانوارها انجام  یعمدتاً برا
 یهاهستند و لباس یماهر اریبس یدوزهاسوزنو  اطیخبافنده،  هاآن .کنندیافتخار م دوزندیخود را مة خودشان تمام البس نکهیا

 (.Amiri, 1994: 121کنند )یمتهیه  خودشانها و شوهرانشان را بچه ،خود

 پژوهش یشناسروش. 7
 قیتحق یبیاز روش ترک ،یو اقتصاد محل یگردشگر توسعةدر  یاریقوم بختزنان نقش  یو بررس قیبه اهداف تحق یابیدست یبرا
شد و  گرفته کاربه یاجتماع ینیو کارآفر یاریبختزنان  نقش ترقیدرک عم یبرا یفیک قیحقت .شد استفاده یفیو ک یکم

و  مصاحبه بیترک باها داده یآورجمع. مطالعه شد یکم به روش یو اقتصاد محل یگردشگر توسعةها بر آن ریتأث یریگاندازه
گردشگران و  با انتخابها پرسشنامه و انجام شد یمحل یوکارهاو کسب یاریها با اقوام بخت. مصاحبهصورت گرفت پرسشنامه
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 ر،یو تفس یاستنباط لیتحل با یفی( و کیاسهیو مقا ی)آمار یکم یفیدو روش توص هبها داده .شدند لیمسافران در منطقه تکم
 یاروش خوشه هب یریگنمونه است.ده مآ یلیتحل-یفیصورت توصو به های متعدددر قالب جدول جیو نتا ندشد لیتحل و هیتجز

-G افزارحجم نمونه با محاسبات نرم .رفتپذی انجام یاریاستان چهارمحال و بخت ییو روستا یاز مناطق مختلف شهر ییایجغراف

Power  شهرکرد، بن، شلمزار، جونقان، فارسان، لردگان، بروجن، چلگرد و اردل انتخاب  یها از شهرهابرآورد شد و نمونه 103عدد
 تمام سطح استان را پوشش دهد. یطور نسببه نمونه تا ندشد

 پژوهش یهاافتهی. 8
تعدداد زن هستند. بیشترین  (درصد 0/10)نفر  103مرد و  (درصد 2/10)نفر  211 ،آماریة نفر نمون 188در این مطالعه از مجموع 
 (.1جدول ) ندستهزن درصد  0/10افراد پاسخگو با فراوانی 

 گویانپاسختوزیع فراوانی مربوط به جنسیت  .1جدول 
 درصد  فراوانی جنسیت

 1/10 211 مرد

 0/10 103 زن

 188 188 کل

درصد بالای  0/0سال و  10تا  00درصد  0/10 سال، 00تا  20درصد  0/00سال،  20افراد کمتر از  درصد 1/11 در این میان
 (.2سال دارند )جدول  00تا  20 یانپاسخگوتعداد ، بیشترین کنندهشرکتنفر  103. از مجموع دارندسال  10

 گویانپاسخ سنمربوط به  یفراوان یعتوز. 2جدول 
 درصد  فراوانی سن

 1/11 00 سال 20کمتر از 

 0/00 100 سال 00تا  20

 0/10 110 سال 10تا  00

 0/0 11 سال 10بیشتر از 

 188 103 کل

تصمیم  برایپژوهش،  یهادادهاسمیرنف پراکندگی -موگروفلابتدا به کمک آزمون کو ،بررسی فرضیات پژوهش منظوربه
 .ده استمآ 1پارامتریک یا ناپارامتریک انجام شد که نتایج آن در جدول  یهاآزموندرخصوص 

 هادادهو سطح معناداری  zتعیین مقدار  .3جدول 
 دارییمعنسطح  Zمقدار  متغیر

 30/8 11/1 تولید پوشاک توسط زنان بختیاری

 81/1 30/1 یپوشاک سنت دیتول-یاجتماع ینیکارآفر

 00/8 180/1 یاقتصاد محل-یگردشگر توسعة

نشدن آزمون برای متغیرهای داریمعنحاکی از  80/8ی بیش از داریمعن، سطح شودیممشاهده  1که در جدول  طورهمان
پارامتریک برای بررسی فرضیات پژوهش  یهاآزموننرمال است و امکان استفاده از  هادادهپراکندگی  است؛ بنابراینپژوهش 

 فراهم است.

 . بررسی فرضیات پژوهش9
مناطق خود  یگردشگر توسعةدر  یمهم ریخود تأث یفرهنگ و هنرها جیاند با حفظ و تروتوانسته یاریبخت اول: زنانة فرضی

 داشته باشند.
گردشگری و  توسعةبین متغیرهای ة اول پژوهش، ابتدا به کمک آزمون همبستگی پیرسون، رابطة بررسی فرضی برای

 .ده استمآ 0که مقادیر آن در جدول شد ی ریگاندازهتوانمندی تولیدکنندگان 

 یدکنندگانتولگردشگری و توانمندسازی  توسعةمقادیر مربوط به آزمون همبستگی پیرسون بین  .4جدول 
 2 1 متغیر

 - -- گردشگری توسعة
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 - 133/8 و هنر توانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ

درصد و خطای  30و با سطح اطمینان  133/8بین دو متغیر مذکور به میزان  ،شودیممشاهده  0که در جدول  طورهمان
 وجود دارد. داریمعنمثبت و  ةرابط 80/8

گردشگری  توسعةمیزان اثر توانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خود بر  ،در ادامه به کمک آزمون رگرسیون خطی
 .مشاهده استقابل 0و  1، 0 هایی شد که مقادیر آن در جدولریگاندازهدر استان چهارمحال و بختیاری 

 مدل رگرسیونی .5جدول 
MODEL R R Square Adjusted R 

Square 
Std. Error 

1 133/8 103/8 100/8 08/0 

، متغیر توانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خود، قادر است به میزان شودیممشاهده  0که در جدول  طورهمان
 د.کنگردشگری را تبیین  توسعةدرصد متغیر  3/10

 مقادیر جدول آنوا )تحلیل واریانس( .6جدول 
MODEL Sum of square df Mean Square F Sig 

1 
 

200/18013 1 200/18013 

11/01 88/8 000/111111 100 110/011 

112/131001 100  

( معنادار شده 80/8ی )کمتر از داریمعنسطح  براساس، آزمون تحلیل واریانس برای آزمون رگرسیون، 1جدول  با توجه به
 است.

 گردشگری توسعةمقادیر اثرگذاری توانمندی اقوام بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خود بر متغیر  .7جدول 
MODEL B Std.Error Beta t Sig 

1 
 

101/00 00/0 - 00/3 88/8 

231/2 210/8 133/8 00/0 88/8 

بر توانمندی زنان  23/2و ضریب  10/00گردشگری با مقدار ثابت  توسعةمتغیر  دهدیمنشان  B، مقدار 0جدول  مطابق
 بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خود تأثیرگذار است.

. شداول پژوهش تأیید  ةفرضیاست،  آمدهدستبهی همبستگی پیرسون و رگرسیون خطی هاآزمونبا توجه به نتایجی که از 
 است. اثرگذارگردشگری  توسعةتوانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خود بر  به عبارت دیگر،

مناطق کمک  نیدر ا یشغل یهافرصت جادیو ا یاقتصاد محل توسعةبه  یاریبخت زنانتوسط  یاجتماع ینیکارآفردوم:  ةفرضی
 کرده است.

بین متغیرهای کارآفرینی اجتماعی توسط ة ابتدا به کمک آزمون همبستگی پیرسون، رابط ،دوم پژوهشة بررسی فرضی برای
 3، 0 هایکه مقادیر آن در جدول شدی ریگاندازه ی شغلی در این مناطقهافرصتمحلی و ایجاد  اقتصاد توسعةزنان بختیاری و 

 .استده مآ 18و 

 
 اقتصاد محلی توسعةمقادیر آزمون همبستگی پیرسون بین کارآفرینی اجتماعی و  .8جدول 

 2 1 متغیر

 - -- کارآفرینی اجتماعی

 - 002/8 اقتصاد محلی توسعة

 درصد و خطای 33و با سطح اطمینان  002/8بین دو متغیر مذکور، به میزان  ،شودیممشاهده  0که در جدول  طورهمان
 توسعةی وجود دارد. در ادامه به کمک آزمون رگرسیون خطی میزان اثر کارآفرینی اجتماعی بر داریمعنمثبت و  ةرابط 81/8

 .آمده است 12و  11، 18 هایی شد که مقادیر آن در جدولریگاندازهاقتصاد محلی 
 

 مدل رگرسیونی .9جدول 
MODEL R R Square Adjusted R 

Square 
Std. Error 
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1 000/8 210/8 211/8 30/1 

 د.کناقتصاد محلی را تبیین  توسعة درصد 0/21، متغیر کارآفرینی اجتماعی قادر است به میزان 3جدول  براساس
 مقادیر جدول آنوا )تحلیل واریانس( .11جدول 

MODEL Sum of 

square 
df Mean 

Square 
F Sig 

1 
 

210/1001 1 210/1001 

01/128 88/8 131/1812 100 01/10 

380/0000 100 - 

( 80/8ی )کمتر از داریمعنسطح  براساس، آزمون تحلیل واریانس برای آزمون رگرسیون، پیداست 18جدول  ازکه  گونهنآ
 معنادار شده است.

 اقتصاد محلی توسعةمقادیر اثرگذاری متغیر کارآفرینی اجتماعی بر  .11جدول 
MODEL B Std.Error Beta T Sig 

1 
 

208/18 021/8 - 00/12 88/8 

833/8 883/8 000/8 30/18 88/8 

و  208/18متغیر کارآفرینی اجتماعی با مقدار ثابت  دهدیمنشان  B، مقدار استمشاهده قابل 11که در جدول  طورهمان
ة همبستگی پیرسون و رگرسیون خطی، فرضی یهاآزموناقتصاد محلی تأثیرگذار است. با توجه به نتایج  توسعةبر  833/8ضریب 

 اقتصاد محلی اثرگذار است. توسعةو کارآفرینی اجتماعی بر  شددوم پژوهش تأیید 
 نیا تیکمک کرده و جذاببومی مناطق  یخیو تار یفرهنگ یگردشگر توسعةبه  یاریبخت یپوشاک سنت دیتولسوم:  ةفرضی

 .داده است شیمناطق را افزا
گردشگری و تولید  توسعةبین متغیرهای  ةرابطسوم پژوهش، ابتدا به کمک آزمون همبستگی پیرسون،  ةفرضیبررسی  برای

 .استده مآ 12که مقادیر آن در جدول  شدی ریگاندازهپوشاک سنتی 
 

 گردشگری و تولید پوشاک سنتی توسعةمقادیر مربوط به آزمون همبستگی پیرسون بین  .12جدول 
 2 1 متغیر

 - -- سنتیتولید پوشاک 

 - 028/8 گردشگری توسعة

مثبت و  ةرابط 80/8درصد و خطای  30و با سطح اطمینان  028/8بین دو متغیر مذکور، به میزان  ،12جدول  با توجه به
 وجود دارد. داریمعن

گردشگری در استان چهارمحال و بختیاری  توسعةدر ادامه به کمک آزمون رگرسیون خطی میزان اثر تولید پوشاک سنتی بر 
 .آورده شده است 10و  10، 11 هایی شد که مقادیر آن در جدولریگاندازه

 
 مدل رگرسیونی. 13جدول 

MODEL R R Square Adjusted R Square Std. Error 

1 028/8 101/8 100/8 83/0 

گردشگری را  توسعةدرصد  1/10، متغیر تولید پوشاک سنتی قادر است به میزان شودیممشاهده  11که در جدول  طورهمان
 د.کنتبیین 

 مقادیر جدول آنوا )تحلیل واریانس( .14جدول 
MODEL Sum of square df Mean Square F Sig 

1 
 

300/1100 1 300/1100 

01/02 88/8 323/1031 100 00/11 

380/0000 100 - 

( معنادار شده 80/8ی )کمتر از داریمعنسطح  براساسآزمون تحلیل واریانس برای آزمون رگرسیون،  ،10جدول  براساس
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 است.
 گردشگری توسعةمقادیر اثرگذاری متغیر تولید پوشاک سنتی بر  .15جدول 

MODEL B Std.Error Beta T Sig 

1 
 

203/18 303/8 - 03/18 88/8 

038/8 800/8 028/8 830/3 88/8 

گردشگری  توسعةبر  038/8و ضریب  203/18متغیر تولید پوشاک سنتی با مقدار ثابت  دهدیمنشان  10در جدول  Bمقدار 
تولید  ؛ یعنیشدسوم پژوهش تأیید ة همبستگی پیرسون و رگرسیون خطی، فرضی یهاآزمونتأثیرگذار است. با توجه به نتایج 

 است. مؤثرگردشگری  توسعةپوشاک سنتی در استان بر 

 بحث. 10
با حفظ فرهنگ و هنر  یاریپژوهش نشان داد زنان بختاین  ،یخط ونیو رگرس رسونیپ یهمبستگ یهاآزمون یهابا توجه به داده

 ،هاآزمون نیا جینتا مطابق نیباشد. همچن رگذاریتأث ی در این منطقهگردشگر توسعةبر  تواندیدارند که م ییهاییخود، توانا
 دیتول مشخص شدکمک کند. در انتها  ی استان چهارمحال و بختیاریاقتصاد محل توسعةبه  تواندیم زین یاجتماع ینیکارآفر

صنعت ای مناسب و ارتق یابیبازار که به کمک منطقه کمک کنددر این  یگردشگر توسعةبه  تواندیدر استان م یپوشاک سنت
 .شود یدرآمد مرتبط با صنعت گردشگر شیو افزا دیجذب گردشگران جد سبب تواندیم یمحل

های اصلی برای گردشگران است. تولید و فروش پوشاک در بسیاری از مقاصد گردشگری، فرهنگ و هویت محلی از جاذبه
تواند جذابیت بیشتری به مقصدهای گردشگری ببخشد و به اقتصاد محلی کمک کند، بلکه میای تواند به ارتقمی تنهانهمحلی 

و صنعت گردشگری  صنعت پوشاککند. مطالعاتی که به ارتباط بین القا تر فرهنگی و محلی تجربةاحساس گردشگران 
 ئیجز عنوانبهتواند زیرا این پوشاک می ؛تولید پوشاک محلی مفید باشند وسیلةبهگردشگری  توسعةتوانند برای اند، میپرداخته

 .از توجه به میراث فرهنگی و اجتماعی منطقه حمایت کند، حالیندرعگردشگران شناخته شود و ة مهم از تجرب

 یریگجهینت. 11

 یهافرصدت جدادیبر ا ییبسزا ریتأث یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیکارآفر با یاریبخت زنان دهدینشان مپژوهش حاضر  جینتا
، مدردم نیدا یاز مشاغل اصل یکیعنوان به یاریبخت یپوشاک سنت دیتول ژهیوبه ؛دارند یمحل یاقتصاد یهاتیفعال توسعةو  یشغل
 .کندینظر کمک م مناطق مورد یخیو تار یفرهنگ یگردشگر توسعةرویج و به ت

 اشاره کرد: ریبه موارد ز توانیم قیتحق نیا یکل جینتامیان  از

. کنندیم فایا یو اقتصاد محل یگردشگر توسعةدر  ینقش مهم یاریبختم قون ازن :یاریم بختقو زناننقش مؤثر 

  مشاهده است.قابل یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیکارآفر باها آن یو اقتصاد یاجتماع راتیتأث

ها فرصت نیدارند. ا را یمحل یشغل یهافرصت جادیا ییتوانا یاریقوم بختزنان  :یشغل یهافرصت جادیا ییتوانا

  .کنندیم ی نقشفایو جلب گردشگران به منطقه ا یاقتصاد محل توسعةابزار مؤثر در  کیعنوان به

 یگردشگر توسعةاقوام، به  نیا یاز مشاغل اصل یکیعنوان به یاریبخت یپوشاک سنت دیتول :یپوشاک سنت دیتول ریتأث

 توسعةدر راستای  .کندیمنطقه کمک م یخیو تار یفرهنگ تیهوای نظر و حفظ و ارتق مناطق مورد یخیو تار یفرهنگ
را ایفا  و مثبتی نقش مؤثر ،بختیاری با تأکید بر کارآفرینی اجتماعی و تولید پوشاک سنتی زنان قومگردشگری و اقتصاد محلی، 

خود را ارتقا دهند و گردشگران را ة منطقهای گردشگری های خود، جذابیتاند با حفظ فرهنگ و سنتم توانستهمردکنند. این می
محلی، بازارهای محلی را تنوع بخشیده و  فرایندعنوان یک هنر و به مناطق خود جلب کنند. از طرف دیگر، تولید پوشاک سنتی به

اند بختیاری توانسته زنانکارآفرینی اجتماعی،  توسعةدر مسیر  .وکارهای محلی منجر شده استبه افزایش درآمد افراد و کسب
کمک کنند. این کارآفرینان خود اقتصادی منطقه  توسعةو  ییزامحلی تبدیل و به اشتغال یوکارهاخود را به کسب ذوق هنری

فرد، بازارهای جدید را نیز ترویج بلکه با ایجاد محصولات منحصربه ،اندهای فرهنگی خود را حفظ کردهتنها ارزشمحلی نه
جلب توجه  موجبقوتی است که ة بختیاری نقطزنان امروز، حفظ هویت و فرهنگ محلی توسط  های جهانیدر پیچیدگی .اندداده

کارآفرینی اجتماعی و حمایت از تولید پوشاک  توسعة، تشویق به اساسینبرانظام اقتصادی محلی شده است. ای گردشگران و ارتق
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پایدار و افزایش  توسعةای برخوردار است. این اقدامات، به دستیابی به محلی، از اهمیت ویژه توسعةعنوان یک راهبرد سنتی به
 .استگردشگری و اقتصاد محلی  توسعة ۀحوزکند و الگویی مثبت در کیفیت زندگی افراد منطقه کمک می

 منافع تعارض. 12
های پژوهشی خارجی به چاپ نرسیده و حاصل فعالیتیک از نشریات داخلی و کنند که این اثر در هیچنویسندگان اعلام می

د. این تحقیق طبق قوانین و مقررات اخلاقی انجام شده و هیچ تخلف و ننویسنده است و ایشان از انتشار آن آگاهی و رضایت دار
عهدۀ نویسندۀ مسئول است و تقلبی صورت نگرفته است. مسئولیت گزارش احتمالی تعارض منافع و حامیان مالی پژوهش به

 ییاول به راهنما ۀسندیرشد نوا یکارشناس ةنامانیمقاله برگرفته از پا نیا گیرد.می برعهدهرا  ذکرشدهایشان مسئولیت موارد 
 یطراح ةدر رشت «یاریاقوام بخت یپوشاک سنت دیبا تول یگردشگر ةدر توسع یاجتماع ینیکارآفر نقش»دوم با عنوان  ۀسندینو

 .است( سهنر دانشگاه الزهرا ) ۀپارچه و لباس، دانشکد
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