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One of the objectives of this field is to foster the empowerment of women and the 

development of local economies through a variety of methods, such as social entrepreneur

ship, within the framework of sustainable development. 

The aim of this study is to investigate and analyze the role of Bakhtiari women in the 

development of the local economy and tourism in Iran, with a particular focus on the 

significance of social entrepreneurship and the production of traditional Bakhtiari clothing as 

critical factors in this development. 

Qualitative and quantitative methodologies were implemented in this investigation. 

Questionnaires and field interviews with residents of Chaharmahal and Bakhtiari provinces, 

as well as library research, have been implemented to gather data. The statistical population 

consists of Bakhtiari women, with a sample size of 389 individuals, and data analysis was 

conducted using statistical methods and analytical models. 

The results of this study indicate that the Bakhtiari women have a significant impact on the 

tourism and local economy. Through social entrepreneurship, they address the creation of 

employment opportunities and the development of local economic activities. The primary 

occupation of the Bakhtiari people is the production of traditional apparel, which plays a 

unique role in the empowerment of women and the promotion of cultural and historical 

tourism in the designated regions. Based on the findings, the development of social 

entrepreneurship and the production of traditional apparel can contribute to the improved 

welfare of individuals in these communities and local areas. A suitable step toward attaining 

sustainable development goals can be taken by considering this matter and taking appropriate 

measures to support and develop these activities in local policy-making and planning. 
 

Cite this article: Khosravi. S., & Davari. R. (2024). The role of Bakhtiari women in the development of tourism and local 
economy. with an emphasis on social entrepreneurship and traditional clothing production in sustainable paradigm. 
Woman in Culture and Art, 16(3), 377-398. DOI: http//doi.org/10.22059/jwica.2024.370343.2000    

 

                               © The Author(s).                                               Publisher: The University of Tehran Press. 
                               DOI: http//doi.org/10.22059/jwica.2024.370343.2000    

 

 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/2538-3116
https://jwica.ut.ac.ir/
mailto:soheilakhosravii@yahoo.com
mailto:davari@alzahra.ac.ir
http/doi.org/10.22059/jwica.2024.370343.2000
http/doi.org/10.22059/jwica.2024.370343.2000
https://orcid.org/0009-0002-4376-4337
https://orcid.org/0000-0001-9474-2950
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


 2538-3116 شاپا الکترونیکی: Jwica.ut.ac.irسامانه نشریه: 
 

 

 

 

 انتشارات دانشگاه تهران

 فرهنگ و هنرزن در 

 

 

 

 دیو تول یاجتماع ینیبر کارآفر دیبا تأک یصاد محلو اقت یگردشگر ۀدر توسع یارینقش زنان بخت

 داریپا ۀدر الگووار یپوشاک سنت

  2یروشنک داور |  1یخسرو لایسه 

  yahoo.com@soheilakhosravii رایانامه:. ایران، تهران، س(الزهرا )، دانشگاه هنرۀ دانشکد، طراحی پارچه و لباسگروه کارشناس ارشد . 1

   ac.iralzahra@davari. :رایانامه .تهران، ایران، س(الزهرا )، دانشگاه هنرۀ دانشکد، طراحی پارچه و لباسگروه  استادیار مسئول،ۀ نویسند. 2
 

 چکیده مقالهاطلاعات 

 پژوهشی مقالة نوع مقاله:

 

 08/10/1402 :افتیدر خیتار

 05/02/1403: بازنگری خیتار

 10/03/1403: رشیپذ خیتار

 10/07/1403: انتشار خیتار
 
 

 

  :ها واژهکلید

 ،یپوشاک سنت ،یاقتصاد محل

 ،یاریزنان بخت دار،یپا ةتوسع

 .یگردشگر ،یاجتماع ینیکارآفر
 

های گوناگون از جمله کارآفرینی اجتماعی در بستر  گیری از شیوه رشد اقتصاد بومی و محلی و توانمندسازی زنان با بهره
 زنان نقش لیو تحل یبررسهدف  حاضر، با پژوهش شود. از اهدافی است که در این حوزه دنبال می ،پایدار توسعة
 یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینینقش کارآفر تیبر اهم دیبا تأک رانیا یو اقتصاد محل یگردشگر توسعةدر  یاریبخت
بهره گرفته است.  یو کم یفیک یها از روش ق،یتحق نیا .پردازد یتوسعه م نیدر ا یدیعنوان عوامل کل به یاریبخت
 انجامای  ی و مطالعات کتابخانهاریبا مردم استان چهارمحال و بخت یدانیم یها مصاحبهپرسشنامه و  باها  داده یآور جمع

ها با استفاده از  داده لیتحل و هیتجزو هستند نفر  383مورد سنجش  ةنمونآماری، زنان بختیاری و  ةجامعشده است. 
 توسعةبر  ییبسزا ریتأث یاریبخت زنان قوم دهد ینشان م جینتا گرفته است. انجام یلیتحل یها و مدل یآمار یها روش

 یاقتصاد یها تیفعال توسعةو  یشغل یها فرصت جادیبه ا ،یاجتماع ینیکارآفر با و دارند یو اقتصاد محل یگردشگر
 توسعةو  جیترو ای در هژیونقش  ی،از مشاغل اصل یکیعنوان  به یاریبخت یپوشاک سنت دیتول .پردازند یم یمحل

 یاجتماع ینیکارآفر توسعة، ها افتهی براساس دارد. و توانمندسازی زنان نظر مناطق مورد یخیو تار یفرهنگ یگردشگر
و  یگذار استیس. در کمک کند یاقوام و مناطق محل نیرفاه افراد ا شیبه افزا تواند یم یپوشاک سنت دیو تول
تواند  میها  آن توسعةو  ها تیفعال نیاز ا تیحما منظور بهمناسب  ریتداب توجه به این نکته و اخذ ،یمحل های یزیر برنامه

 باشد. داریپا توسعةتحقق اهداف  قدم مناسبی در مسیر
 

در  یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینیبر کارآفر دیبا تأک یو اقتصاد محل یگردشگر ةدر توسع یاری(. نقش زنان بخت1403روشنک ) ،یداور ، ولایسه ،یخسرو: استناد

  :http//doi.org/10.22059/jwica.2024.370343.2000DOI .383-773(، 3)11، هنر زن در فرهنگ و. داریپا ۀالگووار

                      http//doi.org/10.22059/jwica.2024.370343.2000 :DOI 
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 مقدمه. 1

اقتصادی و اجتمااعی   توسعةهای  چالش ینتر مهمعنوان یکی از  گردشگری و اقتصاد محلی به توسعة
گرفته است. در این راستا، نقاش اقاوام باومی و اجتماعاات      توجه قرار در ایران و سراسر جهان مورد

برخاوردار   زیاادی اقتصادی و اجتماعی مناطق خود، موضوعی اسات کاه از اهمیات     توسعةدر  محلی
عنوان یکی از اقوام بومی ایران با تاریخ و فرهنگی دیرینه، نقش  است. در این زمینه، اقوام بختیاری به

فرهنگای و   یارا  مکنند. ایان قاوم دارای    گردشگری و اقتصاد محلی ایفا می توسعةبسیار مهمی در 
هاای مارتبب باا زنادگی روساتایی و       پوشاک سنتی، هنرها و فرهناگ  ةدر زمینویژه  تاریخی غنی، به
بیگانه، همیشه به فرهنگ قومی و رسام   یها فرهنگها با مقاومت در برابر  بختیاری .عشایری هستند
توجهی در هنر و محصاوتت هناری    تأثیرگذاری قابل موجباند و این ویژگی  بوده ایلیاتی خود پایبند

 Ebrahimiاسات ) ای ایفاا کارده    کنناده  شناسی هنر قومی، نقش تعیین زیبایی ةدر زمینآنان شده و 

Naghani, 2019: 130) پایدار، اموری همچون اشاتغال و آماوزش حاااز اهمیات      توسعة. از دیدگاه
هاای بهتاری بارای     تواند فرصات  وضعیت اشتغال زنان و هدایت آنان به بازار کار میو توجه به  است
هاا و   گذاری در آموزش زناان و افازایش مهاارت    آنان فراهم کند. سرمایهۀ گیری از ظرفیت بالقو بهره

در ایان   .(Momeni et al., 2014: 3کناد )  ها، به آنان در ورود به بازار کاار کماک مای    آمادگی آن
 توساعة منظاور   پژوهش، تمرکز بر اهمیت کارآفرینی اجتماعی و تولیاد پوشااک سانتی بختیااری باه     

  گردشگری و اقتصاد محلی قرار دارد.
تواناد در ایجااد    اقتصاادی پایادار مای    توساعة عنوان یک رویکرد نوین در  کارآفرینی اجتماعی به

فزایش سطح زندگی جواماع محلای اقاوام    های اقتصادی محلی، و ا های شغلی، ترویج فعالیت فرصت
عنوان یکی از عناصر بارز فرهنگی این قاوم   بختیاری تأثیرگذار باشد. همچنین تولید پوشاک سنتی به

 گردشگری فرهنگی و تاریخی در مناطق بومی کمک کند. توسعةتواند به ترویج و  می
دهناد،   اطق خود اراااه مای  که زنان بختیاری به من را هایی پژوهش حاضر تأثیرات مثبت و فرصت

گردشاگری و   توساعة رو، هدف این پژوهش بررسی نقاش زناان بختیااری در     این . ازکند مطالعه می
اقتصاد محلی با تمرکز بر کارآفرینی اجتماعی و تولید پوشاک سنتی است. با توجه به تاریخ و فرهنگ 

توانناد باه    چگونه زنان بختیاری مای  دهد: میپاسخ  اقوام بختیاری، این مطالعه به این سؤاتت ةدیرین
اقتصادی محلی ایفا  توسعةچه نقشی در  و گردشگری و اقتصاد محلی مناطق خود کمک کنند توسعة
با توجه به میرا  فرهنگی غنی و تاریخی اقوام بختیاری، شناخت دقیق تأثیرات روند تولیاد   ؟کنند می

گردشاگری و اقتصااد محلای     توساعة بار   ،شود یمها که توسب زنان این قوم انجام  پوشاک سنتی آن
تر ایان نقاش و تاأثیرات کمتار      تواند به شناخت عمیق تنها می آید. این پژوهش نه می نظر بهضروری 
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ریزان مناطق محاروم   گذاران، کارآفرینان و برنامه تواند به سیاست آن کمک کند، بلکه می ۀشد شناخته
پایدار مناطق  توسعةبرداری و به  صورت بهینه بهره ی را بههای اقوام محل کمک کند تا منابع و ظرفیت

 .کنندکمک 

گردشاگری و اقتصااد محلای، باه دو      توسعةبا تمرکز بر نقش زنان بختیاری در  رو یشپپژوهش 
ای با فرهنگ و زندگی  موضوع اصلی پرداخته است: الف( کارآفرینی اجتماعی: زنان بختیاری از منطقه

اقتصاد محلی و افزایش  توسعةتوانند به  اجتماعی و محلی می یوکارها کسب اجتماعی خاص، با ایجاد
ب( تولید پوشاک سانتی: عالاوه بار کاارآفرینی      ؛های اشتغال در مناطق روستایی کمک کنند فرصت

دهاد تولیاد    پردازد و نشان می اجتماعی، این پژوهش به تولید پوشاک سنتی توسب زنان بختیاری می
محلای و افازایش    توساعة برای  یمؤثرتواند فرصت اقتصادی  ان بختیاری میپوشاک سنتی توسب زن

گردشاگری و اقتصااد    توساعة درآمد باشد. این نگرش نوآورانه به تولید پوشاک سنتی و ارتباط آن باا  
 کند. محلی، این مقاله را از سایر تحقیقات متمایز می

بررسای نقاش   ، گردشگری و اقتصاد محلی توسعةبررسی تأثیر زنان بختیاری در  اهداف پژوهش
بررسای نقاش تولیاد    و  های اقتصاادی محلای زناان بختیااری     فعالیت توسعةکارآفرینی اجتماعی در 

 ةفرضای است. با توجه به این اهداف،  پوشاک سنتی بختیاری در ترویج گردشگری فرهنگی و تاریخی
حفظ و ترویج فرهنگ و هنرهای خود  با توانند میاصلی این پژوهش این است که زنان قوم بختیاری 

کارآفرینی اجتماعی توسب زناان  همچنین  گردشگری مناطق خود داشته باشند. توسعةدر  زیادیتأثیر 
 .کناد  مای های شاغلی در ایان منااطق کماک      اقتصاد محلی و ایجاد فرصت توسعةبه  قوم بختیاری 

تارویج   رانظار   تااریخی منااطق ماورد   تولید پوشاک سنتی بختیاری گردشگری فرهنگای و   علاوه به
 .دهد میو جذابیت گردشگری پایدار این مناطق را افزایش  کند می

 

 پژوهشتجربی  نۀیشیپ. 2

و  یفرهنگا  توساعة بار   یاجتمااع  ینینقاش کاارآفر   یبررسا »در مقالاة   (2020شجاعی و همکاران )
باا  « یاریشهرکرد و بروجن در استان چهارمحال و بخت یصنعت یها شهرک یموردة )مطالعی اقتصاد

هاای   شاهرک  توسعةویژه  طور بهاقتصادی و  توسعةهمبستگی، نقش کارآفرینی را بر -روش توصیفی
دند و باه ایان نتیجاه رسایدند کاه کاارآفرینی و توساعه        یصنعتی استان چهارمحال و بختیاری سنج

 گذارد. أثیر میبر رشد اقتصادی ت یرمستقیمغمستقیم و  صورت به
 توساعة در  یگردشاگر تحلیال نقاش   »یقای  تطب-تحلیلای  ةمقالا  (2011دادورخانی و همکاران )

آماری از دو روستای  ةبا نمون «های کارآفرینانه و گرایش به کارآفرینی در بین جوانان روستایی ویژگی
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 ،ییروساتا  مشاکلات  حال  یاصال  یراهبردها از یکی تواند یم ینیکارآفر نشان دادند شهرستان اسکو
 از یکای  عناوان  باه  یگردشاگر و  باشاد  کشور یروستاها منابع از نهیبه ۀاستفاد و اقتصاد یساز متنوع
 ،ینیارآفرکا  و وکارهاا  کساب  توسعة یبرا یمناسبة ینزم رشد، حال در عیصنا نیتر عیسر و نیتر بزرگ
 توساعة این پژوهش به کارآفرینی اجتماعی و  .کند یم فراهم متوسب و وچکک یوکارها کسب ژهیو به

 پایدار بررسی نکرده است. توسعةکارآفرینی اجتماعی و اصول ة پایدار نپرداخته و گردشگری را از جنب
 فیو توصا  یبه بررسا « ای مدل کارآفرینی اجتماعی نیجریه»ی فیکة عالطدر م( 2012اوگونیمی )

 ینیپرداخت. مادل کاارآفر   1ایندواک سیوید یکیبه نام نا هیجریمشهور ن نانیاز کارآفر یکیاقدامات 
از  یکا یاسات.   ریزنان فق یبرا یمختلف سنت یآموزش هنرها یها کارگاهشامل  پیشنهادی یاجتماع

از امکاناات   یباردار  ها امکان بهره آن که ینحو آموزان است؛ به مهارتاز  یبانیپشتدر ، نقاط قوت مهم
عرضاه و فاروش    زیا و ن یفرعا  یهاا  یمشاتر  یهاا  سفارش یانجام برخ و خود یها کارگاه یبرگزار
 .ابندی یاو م یها یدر گالررا  داتشانیتول

مختلف و گاه جداگانه بررسی  یها بخششده،  انجام یها پژوهشپیشینه مشخص کرد در  مطالعة
ة جامع برخاص  طور بهاند. پژوهش حاضر،  اند و در برخی از مقاتت، موارد کلی درنظر گرفته شده هشد

گردشگری و اقتصاد محلی با تکیه بر کارآفرینی اجتماعی و  توسعةزنان تمرکز دارد و نقش آنان را در 
 .گیرد میپایدار درنظر  توسعةخاص در تولید پوشاک سنتی برای توانمندسازی زنان در الگوی  طور به

 

 مدل مفهومی. 2-1

 1در این پژوهش، مشتمل بر متغیرهای وابسته، واسطه و مستقلی است که در شاکل   کاررفته بهمدل 
 دیو تول یاجتماع ینیدر کارآفر رگذاریمستقل، تأث ریعنوان متغ به یاریبخت است. زنان قوم شده یمعرف

 یرهاا یمتغ یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع ینی. کارآفراستواسطه  یرهایعنوان متغ به یپوشاک سنت
 یگردشاگر  توسعة .اند وابسته یرهایمتغ یاقتصاد محل و یگردشگر توسعةو هستند  رگذاریتأث ةواسط

 یپوشااک سانت   دیا و تول یاجتمااع  ینیکاارآفر  با توانند یوابسته م یرهایعنوان متغ به یو اقتصاد محل
 اساتفاده کردن متغیرهای پژوهش، از ابزار پرسشنامه  کمی برای .ابندیبهبود  یاریبخت زنان قومتوسب 
 است. شده

___________________________________________________________ 
1. Nike Davies-Okundaye 
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 پایداریۀ مدل مفهومی پژوهش در حوز .1شکل 

 نگارندگان :منبع
 

 ینیکاارآفر  باا  رای اریا بخت زناان قاوم   شده، تاأثیر عملکارد   مطابق فرضیات طرح ،یمفهوم مدل
 رهایمتغ نی. اگذارد به نمایش می یو اقتصاد محل یگردشگر توسعة رب یپوشاک سنت دیو تول یاجتماع

. ندسااز  یما  لیوابسته را تسه یرهایمستقل بر متغ یرهایمتغ ریو تأث کنند یم عملها  عنوان واسطه به
و  یاجتمااع  ینیکارآفر توسعةبه  یاریاقوام بخت یخچةتارو  ها تیفعال دهد ینشان م یمدل مفهوم نیا
 یمثبتا  ریتأث یخیو تار یفرهنگ یگردشگر جیاقدامات در ترو نی. اشود یمنجر م یپوشاک سنت دیتول

 .کنند یکمک م یو اقتصاد محل یگردشگر توسعةدارند و به 
 

 پایدار و گردشگری توسعۀ. 3

و  ی، اجتمااع یرات اقتصااد یه تأثک یبه آن نوع گردشگر ،یگردشگر یسازمان جهان فیتعر براساس
، یدکننادگان بازد یازهاا یرد و همچنان به نیامل درنظر گک طور بهخود را ۀ ندیو آ یفعل محیطی یستز

 ؛شاود  یما اطالا    داریپا یتوجه کند، گردشگر زین زبانیمة و جامع زیست یبمح ،یاقتصاد یها بنگاه
ه کا د نا کتوجاه   یو اقتصااد  ی، اجتمااع محیطای  یسات زۀ زحود به سه یبا پایدار یردشگرگ بنابراین

، ب( یسات یز و تناوع  یعا یرا  طبیا به حفاظ م  و کمک یکیژولوکا یهافرایندبه الف( حفظ  یبترت به
( پ و ،هاا  آن یهاا  و ارزش یگرا  فرهنیم و حفظزبان یمة جامع یفرهنگ-یاحترام به اصالت اجتماع

جااد  یا و یرگگردشا ة نا یفعاال در زم  یاقتصااد  یهاا  بنگااه بلندمادت   یاقتصاد یداریاپنان از یاطم
 را یا و م داریا پا یگردشاگر  توساعة  .(Barati, 2023: 243) انجاماد  یما  داریا اپ یشغل یها فرصت
مانناد گردشاگری فرهنگای،     ژهیا و یها یمند با علاقه یبه گردشگر یمؤثر طور به تواند یم یفرهنگ

 یباا تااادها و اثارات منفا    اماا   ،شاود گردشگری تاریخی، گردشگری طبیعت و موارد مشابه منجار  
باه مسااال    دیا با فرهنگای  را یا م یگردشگر توسعةدر  نیبنابرا ؛همراه است زین یفرهنگ-یاجتماع

 یداریا سه بعاد پا  . به این ترتیبشود یمشتق م داریپا توسعةاز  داریپا یتوجه شود. گردشگر یداریپا
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اسات و اغلاب    شاده  جاه کمتر تو یاجتماع یداریپا به سه بعد، نیا نی. از بدشو یدر آن استفاده م زین
 ,.Nugraheni et al) شاود  یما  شانهاد یپ یطا یمح سات یز ای یاقتصاد یداریبا پا یصورت ارتباط به

ناوآوری   براست که امروزه  زیست یبمحپایدار به معنای ایجاد تعادل بین توسعه و  توسعة(. 6 :2020
آوردن شارایب بارای    فاراهم کارآفرینی اجتماعی در کشور، باه   توسعةو استفاده از دانش استوار است. 

فقار، نابساامانی    همچاون مساال و مشکلات اجتمااعی و فرهنگای    رفعپایدار، امکان  توسعةرشد و 
کنااد  یمااکمااک آموختگااان دانشااگاهی، و مشااکل بیکاااری جمعیاات   اجتماااعی، بیکاااری دانااش

(Pirmohammadi et al., 2017: 2). زیادی و منافع  ایمزا برخورداری از وجود بای صنعت گردشگر
باه   ازیا ن . به این ترتیاب در شکل سنتی خود دارای معایب بسیاری استدارد، میزبان ة که برای جامع

را فراهم  یکاریو کاهش ب ییزا اشتغال ،صنعت نیدر ااجتماعی  ینیدارد. توجه به تفکر کارآفر ینوآور
 تدر صانع  ینیکاارآفر  جیتارو  ن،یبناابرا  ؛شاود  یما  یتلق یرشد اقتصاد دیکل ینی. تفکر کارآفرکند یم

 ,.Karami Dehkordi et alدارد ) تیکشور اهم یاقتصاد توسعةاز اصول  یکیعنوان  به یگردشگر

منظور بهباود   به نیو نماد یسنت یها یزیآم ها و رنگ ها، رنگ توجه به استفاده از نگاره .(108 :2012
و جذب گردشاگران داشاته    زیست یبمححفظ  دار،یپا توسعة ةدر زمین یمثبت ریو دوام آثار، تأث تیفیک

باا   یهنار  ثاار آ دیها، تول آن یکاربرد یها بخش توسعةو  یدست عیصنا داتیامر به تنوع تول نیاست. ا
 کیا مارتبب باا    یعلااام و نمادهاا   نیهمچنا  ،یو باستان یخیآثار تار یها و نگاره یالهام از فرم کل
 توساعة اثرات فرهنگی و اجتمااعی   (.Ahmadian & Baghernia, 2014: 54گردد ) یفرهنگ بازم

ی انسانی جوامع میزبان و گردشاگران اسات کاه هام     ها گروهاین آثار بر  مطالعةصنعت گردشگری، 
اصاالت   رفاتن  ینازبشامل اثرات منفی مانند تهاجم فرهنگی، تخریب مبانی اعتقادی و ارزشی، امکان 

شدن تجارب فرهنگی افراد جامعه، ایجاد  غنیی است و هم اثرات مثبتی مانند دست عیصنای و آثار هنر
، ایجاد ها فرهنگامکان تعاملات اجتماعی و مبادتت فرهنگی، احترام متقابل بین مردم بومی با سایر 

 Zafari) گیارد  یدربرما ی فرهنگی به سایر جوامع و مواردی از ایان دسات را   ها ارزشامکان انتقال 

Deh Kuhne, 2020: 34). یاافتن باه اهاداف خاود      دسات  منظور بهصد گردشگری خود را اافراد مق
هاا   ها و حتی ارتباطات اجتماعی آن ها، ذااقه ممکن است نشانگر ارزش کنند و این انتخاب انتخاب می

توانمندسازی مردم  بابا مشارکت جوامع محلی  1اکوتوریسم توسعة(. Lewis et al., 2013: 14) باشد
موجب افزایش احترام به فرهنگ، میرا  و آداب و  منظور حفظ منابع طبیعی و فرهنگ بومی، بومی به
محلای را  ة فرهنگ، میرا  و آداب و سانن جامعا   تواند یاین طریق م د و ازوش میمحلی ة سنن جامع

___________________________________________________________ 
1. Ecotourism :گردد یمردم محل یزندگ تیفیبهبود ک موجببوده و  ستیز بیمسئوتنه که حافظ مح یسفر. 
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 & Varameshشود )میرا  طبیعی این مناطق نیز حفظ و حراست  حال یند و درعکنحفظ و تقویت 

Heidari Nia, 2009: 6.) 
 

 گردشگری توسعۀ یها شاخص. 3-1

اجتمااعی،  -باه ابعااد فرهنگای    تاوان  یما پایادار گردشاگری    توسعة یها شاخصشناسایی  ینةزم در
 & Golamiz) کارد ی، سیاسای و مادیریتی اشااره    طا یمح سات یزاقتصادی، فنااوری، زیرسااختی،   

Soltani, 2020: 123) .کمک  یمحل یها شغل جادیبه ا تواند یمدر بعد اقتصادی  یگردشگر توسعة
 .(Taghvaee et al., 2012: 43است )شاخص مهم  کی جادشدهیا یها تعداد شغل ن،یبنابرا ؛کند

 یگردشاگر  توساعة در  یاصال  یها از شاخص ند،یآ یکه به منطقه م یتعداد گردشگران و مسافران
به سطح امنیت  توان یم ها شاخصی در درآمدزایی منطقه دارد. همچنین از دیگر ا عمدهو سهم  است

 (.Imeni Gheshlagh & Tabatabaei Qomi, 2021کرد )و رضایت گردشگران نیز اشاره 
از مناابع و   قیا و اطلاعاات دق  حیبدون داشتن درک صاح  یبه بازار جهان یمقاصد گردشگرة اراا
باه   یجز شکسات و ناکاام   یا جهیو خدمات( نت یانسان یرویها، امکانات، ن خود )جاذبه یها یتوانمند
 ریبازار آشنا باشند تاا تصاو  ة با نقاط ضعف و قوت منطقه و ذااق دیبا ی. مسئوتن گردشگرندارددنبال 
یکی از عاواملی   است. یدر گردشگر یرقابت تیمنطقه مز ریگردشگران خلق کنند. تصو یبرا یمناسب

 سانتی و  لباس .که در خلق تصویر منطقه نقش بسزایی دارد، پوشاک سنتی و محلی مردم بومی است
الهاام   یورسوم محلا  و از آداب پوشند یمنطقه م کی یکه مردم بوم شود یاطلا  م یبه پوشش یمحل
 ینسبت به روستاها یرگردشگرپذ یجوانان در روستاها(. Karoubi & Jafari, 2014:990) یردگ یم

باا گردشاگران و    یتعامال فرهنگا   یال دل بهاختلاف  نیدارند. ا یتریشب ینیکارآفر یها فرصت یعاد
 (.Dadvar-khani et al., 2011: 171است ) یگردشگرصنعت توسب  جادشدهیا دیجد یها فرصت
 

 اقتصاد محلی. 4

 میرمساتق یغمستقیم یا  طور بهی تولیدی و خدماتی است که ها تیفعالمنظور از اقتصاد محلی، تمامی 
 ,Imeni Gheshlagh & Tabatabaei Qomiمتأثرناد ) و از آن  هساتند باه گردشاگران مارتبب    

خاص است کاه  ة منطق کیدر  یو تجارت یاقتصاد یها تیمرتبب با فعال یاقتصاد محل .(140 :2021
و خادمات   یمحلا  عیاقتصااد شاامل صانا    نیا ا .کناد  یآن منطقه کمک م یو اقتصاد یمال توسعةبه 
 یوکارهاا  دارد. کساب  یوکاار مناساب در آن بساتگ    کساب  یمنطقه به فااا  یرشد اقتصاد د.شو یم

خااص   یها هیو رو ها استیبا س دیهستند که با ستیز بیو حفظ مح یاز رشد اقتصاد یبینوآورانه ترک
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 میمساتق  یگاذار  هیو توسعه با سرما قیو تحق یبخش خصوص یو اجرا شوند. توانمندساز فیخود تعر
 یفااا  جااد یا یبارا  زیا منسجم ن یاستیس یها بسته یکمک کند و طراح یاقتصاد شدبه ر تواند یم

صانایع   .(Valibeigi & Panahi, 2019: 37-39اسات )  یماؤثر و ضارور   یوکار مناسب امر کسب
دهاد   مطالعاات نشاان مای    و دارند منطقهآن  هویتدهی به  نقش مهمی در شکل منطقهمحلی یک 

هاای خالا  و    بنادی بخاش   به صنایع محلی بستگی نادارد، بلکاه برندساازی و اولویات     فقبتوسعه 
از  توساعه  درحالنیز نقش مهمی در آن دارند. همچنین شهرهای کشورهای  و پوشاک رویدادهای مد
 ,Adinolfi) دکننا  گردشگری خود استفاده می راهبردبخشی از  عنوان به پوشاکۀ در حوزگردشگری 

Tichaawa, & Banda, 2018: 248 .)گردشگری پایدار باید به افزایش تناوع اقتصاادی در    توسعة
های  باید همکاری فرایندشود. این منجر رشد اقتصادی محلی ای ها، و ارتق منطقه، بهسازی زیرساخت

تار مناافع اقتصاادی باین      توزیع عادتنهۀ کنند لی، تسهحال نیو درع را تقویت کندای  محلی و منطقه
 (.Imeni Gheshlagh & Arvand, 2016: 86باشاد ) ساکنان جوامع و صنعت گردشگری محلای  

با کماک باه    ژهیو های اقتصادی کشورها، به دارد که در تمامی حوزهرا قابلیت این صنعت گردشگری 
عناوان یاک    به و کاهش فقر و تسهیل برای ایجاد یک اقتصاد پایدار و گسترده، نقش مهمی ایفا کند

هاای   ایجاد فرصات  بااقتصادی  توسعةهای فرایندای و ترویج  مناطق حاشیه توسعةابزار محرک برای 
 (.Ibid: 87شود ) شغلی و افزایش درآمد شناخته می

ی کاه  ناخالص داخل دیتول کرد:اشاره  موارد زیر به توان یمی اقتصاد محلی ها شاخص ینتر مهماز 
تعاداد و  ، کناد  یمکمک  یاقتصاد محل توسعةمنطقه است و به  کی یکل یارزش اقتصاد دهندۀ نشان

 یمحل یوکارها که توسب کسب ییها تعداد شغل ،ها آن یسودآورمیزان و  یمحل یوکارها انواع کسب
ها و منابع  و وجود برنامه یمحل نانیاز کارآفر تیحما زانیم و نیز اند شده جادیا یمحل یانسان یرویو ن

 .باشد یمحل یاقتصاد توسعة دهندۀ نشان تواند یمکه  ینیمرتبب با کارآفر
 

 کارآفرینی اجتماعی. 5

 گرفتاه اسات.   قرار یو اقتصاد یسازمان ینیو در کنار کارآفر ینیکارآفر عرصةدر کارآفرینی اجتماعی، 
 فاا یا یدر رفع مشاکلات اجتمااع   یهمنقش م تواند یشود م نهیدر جامعه نهاد که یمقوله درصورت نیا

 جااد یو ا یحل مسااال اجتمااع   یبرا ینیکارآفر ییاستفاده از توانا یبه معنا یاجتماع ینیکند. کارآفر
 یاجتمااع  یو وابستگ یرا با نوآور یاجتماعة ، منفعت موسسینینوع کارآفر نیا است. یارزش اجتماع

با نگارش   یاجتماع نانیدارد. کارآفر یبشر یو روابب اجتماع یدر تعاملات انسان شهیو ر دارد یم انیب
 توساعة . انجاماد  یما  یاجتمااع  یهاا  ارزش ایجااد  باه  که پردازند یم یخلاقانه به حل مساال اجتماع
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 یکاااریب ،یاجتماااع یماننااد فقاار، نابساامان  یرفااع مشااکلات اجتمااع  موجاب  یاجتماااع ینیکاارآفر 
اسات  جامعاه   توسعةاساس  ینینوع کارآفر نی. اشود یم کارانیمعال ب نیتر آموختگان و بزرگ دانش

(Pirmohammadi et al., 2017: 2.) یکه علاوه بر اهداف اقتصاد ییوکارها مفهوم در کسب نیا، 
 مهم است. اریبس رند،یگ یدرنظر م زیرا ن یاهداف اجتماع

 یحل مشکلات اجتمااع  ینوآورانه برا یها دهیا توسعة مندازین یگردشگر یوکارها کسب یداریپا
 باا  یتحاول در گردشاگر   جااد یباه ا  یاجتمااع  یناوآور  نیا در باازار اسات. ا   یاجتماع ریتأث جادیو ا
 ببمارت  یطا یمح سات یو ز یاسا یس ،یفرهنگ ،یاقتصاد ،ینوآورانه در حل مساال اجتماع یکردهایرو
غالاب شاناخته    کارد یعنوان رو به یاقتصاد کردیرو ،یگردشگرۀ در حوز ینیکارآفر ةدر زمین .شود یم
و باه   افتاه ی توساعه  یابیا و بازار یاقتصااد، بازرگاان   یهاا  دانشاکده  وسایلة  باه  کارد یرو نیا . اشود یم

 یاجتماع ینیکارآفر. (Abtahi et al., 2010: 88است ) لیمتما یبر سودمحور یمبتن پردازی یتئور
 یمثبت یامدهایو پ ها یخروج تواند یجامعه است که م یاقتصاد یها تیدر فعال یبازنگر ینوع مثابة به
تعامال   یبارا  ییهاا  فرصات  جادیا ،یفرهنگ تیهو جادیا .به دنبال داشته باشد یاجتماعة در عرص ار

 ینیکاارآفر  توسعة یاجتماع جیاز نتا ،یسازمان و اعتماد درون دیجد یسازمان یها شبکه جادیا ،یاجتماع
ی از مقتاایات رشاد   تاوجه  قابال بخاش  (. Firouzabadi & Dabaghi, 2015: 29, 33 35است )

ی وکارها کسب ةمسئلمناسب در آن منطقه است.  وکار کسباقتصادی در هر منطقه وابسته به فاای 
یی اقتصاادی و  رشادگرا ی از مطالعات کارآفرینی اسات کاه تلفیقای از رویکارد     ا ژهیونوآورانه، شکل 

ی خااص خاود دارای   ها هیروو  ها استیس براساسحفظ پایداری است که  ةگرایی، بر پای ستیز بیمح
ی است که تا حدودی از سایر اشاکال کاارآفرینی متماایز اسات. در     ا ژهیوی ها شاخصتعریف، ابعاد و 

ی داشت که این توانمندساازی  ا ژهیوجهت رشد اقتصادی باید به توانمندسازی بخش خصوصی توجه 
ی هاا  بساته آنان صورت گیرد و بایاد   سمت بهی مستقیم گذار هیسرماتحقیق و توسعه و هدایت  باباید 

مناساب بارای فعالیات بخاش      وکاار  کساب طراحی شود تا در جهت ایجاد فاای  یسیاستی منسجم
 (.Valibeigi & Panahi, 2019: 37-39باشد ) مؤثرخصوصی 

صاورت   هاا تنهاا باه    رفتاار آن  ،اجتمااعی در کاارآفرینی سانتی نیاز وجاود دارد     اگرچه رفتارهای 
طاور   راهبردهای درآمدزایی باه  ،در کارآفرینی اجتماعی اما غیرمستقیم با مساال اجتماعی ارتباط دارد.
مثاال تولیاد محصاوتت مأموریات محاوری کاه        عنوان به ؛مستقیم به اهداف اجتماعی وابسته است

کاارآفرینی اجتمااعی    ،خاصی از جامعه است. براساس این تعاریف جتماعی قشرپاسخگوی مشکلات ا
 ،ینیکاارآفر ایان   توساعة آثاار   نیتار  مهم .(Askari, 2018: 32شود ) از کارآفرینی سنتی متمایز می

درآماد در   عیا و توز دیا و تول یدانش فنا  دیاشتغال، تول شیافزا ،یسطح فناور یارتقا ،ینوآور شیافزا
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جامعه را به دنبال داشاته   یو رشد اقتصاد یثروت مل شیافزا تواند یم جهیسطح جامعه است که درنت
 .(Divsalar & Bozorgi, 2002: 9باشد )
 

 تولید پوشاک سنتی اقوام بختیاری. 6

 رانیا ا یو فرهنگا  یخیکه در ادوار مختلف تار است یفرهنگ را یم ینتر مهماز  یکی یپوشاک سنت
جمله پوشااک   از (.Baseri & Karimi, 2019: 258است )برخوردار بوده  یا ژهیو تیاهم همواره از

چوقا، کلاه نمدی، گیاوه و تنباان دبیات را ناام بارد کاه توساب زناان          توان یمسنتی اقوام بختیاری 
 به شرح آن پرداخته شده است. 2و در شکل  شوند یمبختیاری تولید 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 پوشاک سنتی اقوام بختیاری .2شکل 
 نگارندگان :منبع

 

 ریا نظ یبا  یهاا  از جاذبه یکی ییتنها به ،یاریبخت لیا یخاص زندگ یها وهیها و ش سنت مجموعة
امرارمعااش، مردماان    یو تلاش برا عتیدر طب یاست. زندگ یاریاستان چهارمحال و بخت گردشگری

اسات  هاا سااخته    باه سانت   یبناد پاو  نواز هماندل، مهربان، م تلاشگر، ساده کوش، را سخت یاریبخت
(Akhoundi, 2006: 57.) مخصوص پشم گوسافندان را   یچیاز سال با ق ینیداران در مواقع مع گله

 خشکدهند و  می شوو شست فراوان آب با را ها پشمها هم  آن .گذارند یو در دسترس زنان م دننیچ می
انادازه   باه هار   سامان یمانند ر ،مشهور است کدوه بکه  ای یلهوسبا  ن آنشد خشک از پس .کنند می

 یبارا  یتدرنهاو  ندکن یکردن حاضر م رنگ یسپس برا .کنند یو کلاف م سندیر یم یکبار ای ضخیم
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 دیا تول (.Ahangeedeh, 1999: 199کنناد )  یمصرف م یشانها بافت دست، لباس و دیگر فرشة یته
ارزش  جادیاشتغال و ا یبرا یا مهم و عرصه یصنعت محل کیعنوان  به یاریاقوام بخت یپوشاک سنت

از  یکا ی ،یاریا بخت لیا دستبافت ا مخصوصاًو  یدست عیصنا است.توجه  منطقه مورد نیدر ا یاقتصاد
و باه   گیارد  می است که در ساعات فراغت زن خانوار انجام لیا یخانوارها یاقتصاد یها تیانواع فعال

و در چاارچوب   دشاو  یما  تولیاد  که باا دقات   ییها فرآوردهساخت  انجامد؛ یم یمصرف یکاتها دیتول
 .(Ibid: 206شود ) یپرداخته م و آنان ساخته یومق را یو با توجه به م ایلزن  یفرهنگ و ذو  هنر

 بیمحا  العاادۀ  فاو   ریتاأث  نیساازنده و همچنا   نشبی و عادت ،ها سنتبا  تیفعال نیا دیشد یختگیآم
بارخلاف   که یطور به ؛به آن داده است یخاص یژگیو ها سازه دستدر  ینینش کوچ بیو شرا ییایجغراف

 یدسات  یهاا  فارآورده  ،شاود  یم دیتول یشگیهم یا گونه و به ادیز اسیکه در مق یا مصنوعات کارخانه
اسات.   صیتشخ اندازه و نوع آن کاملاً قابل ،یزیآم نظر طرح، رنگ از گر،یدة فیطا هب یا فهیاز طا ل،یا

 یخاانگ  عیصنا ف،یبنا به تعر رایز ؛است یخانگ عیصنا ینوع قتیدر حق یاریبخت لیدر ا یدست عیصنا
خانوار و در سااعات فراغات    یآن توسب اعاا تیفعالکه  شود یاطلا  م یدیتول عیبر آن نوع از صنا

استفاده  ریبگ و در آن از کارگر و حقو  گیرد می آن انجام یها مصرف فرآورده ی( و برارمستمری)کار غ
 شاود کاه   مای مصرف خود خانوارهاا انجاام    یعمدتاً برا یاریبخت لیدر ا یدست عیصنا دی. تولشود ینم
خودشاان تماام    نکاه یباه ا  یاریزنان بخت (.Ibid: 207است )پوشاک  دیتولو خصوصاً  یبافندگ شتریب

هساتند و   یمااهر  اریبسا  یدوزهاا  سوزنو  اطیخبافنده،  ها آن .کنند یافتخار م دوزند یخود را مة البس
 (.Amiri, 1994: 121کنند ) یمتهیه  خودشانها و شوهرانشان را  بچه ،خود یها لباس
 

 پژوهش یشناس روش. 7

و اقتصااد   یگردشاگر  توساعة در  یاریا قوم بختزنان نقش  یو بررس قیبه اهداف تحق یابیدست یبرا
 نقاش  تار  قیا درک عم یبرا یفیک قیحقت .شد استفاده یفیو ک یکم قیتحق یبیاز روش ترک ،یمحل
و  یگردشاگر  توسعةها بر  آن ریتأث یریگ شد و اندازه گرفته کار به یاجتماع ینیو کارآفر یاریبختزنان 

صاورت   پرسشانامه و  مصااحبه  بیا ترک باها  داده یآور جمع. مطالعه شد یکم به روش یاقتصاد محل
 باا انتخااب  هاا   پرسشانامه  و انجاام شاد   یمحل یوکارها و کسب یاریها با اقوام بخت . مصاحبهگرفت

و  ی)آمااار یکماا یفیدو روش توصاا هبااهااا  داده .شاادند لیااگردشااگران و مسااافران در منطقااه تکم
هاای   در قالاب جادول   جیو نتا ندشد لیتحل و هیتجز ر،یو تفس یاستنباط لیتحل با یفی( و کیا سهیمقا

از منااطق   ییایا جغراف یا روش خوشاه  هب یریگ نمونه است.ده مآ یلیتحل-یفیصورت توص و به متعدد
حجام نموناه باا محاسابات      .رفتپاذی  انجام یاریاستان چهارمحال و بخت ییو روستا یمختلف شهر
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شاهرکرد، بان، شالمزار، جونقاان،      یهاا از شاهرها   برآورد شد و نمونه 383عدد  G-Power افزار نرم
تماام ساطح اساتان را     یطاور نساب   به نمونه تا ندفارسان، لردگان، بروجن، چلگرد و اردل انتخاب شد

 پوشش دهد.
 

 پژوهش یها افتهی. 8

 (درصد 8/14)نفر  383مرد و  (درصد 2/35)نفر  211 ،آماریة نفر نمون 100در این مطالعه از مجموع 
 (.1جدول ) ندستهزن درصد  8/14افراد پاسخگو با فراوانی تعداد زن هستند. بیشترین 

 

 گویانپاسختوزیع فراوانی مربوط به جنسیت  .1جدول 
 درصد فراوانی جنسیت

 1/35 211 مرد

 8/14 383 زن

 100 100 کل
 

تاا   45درصد  4/35 سال، 45تا  25درصد  7/44سال،  25افراد کمتر از  درصد 3/11 در این میان
تعاداد  ، بیشاترین  کنناده  شارکت نفار   383. از مجماوع  دارناد ساال   15درصد باتی  4/8سال و  15

 (.2سال دارند )جدول  45تا  25 یانپاسخگو
 

 گویانپاسخ سنمربوط به  یفراوان یعتوز .2جدول 
 درصد فراوانی سن

 3/11 44 سال 25کمتر از 

 7/44 174 سال 45تا  25

 4/35 138 سال 15تا  45

 4/8 33 سال 15بیشتر از 

 100 383 کل
 

اسامیرنف پراکنادگی   -ماوگروف لابتادا باه کماک آزماون کو     ،بررسی فرضیات پژوهش منظور به
پارامتریک یا ناپارامتریک انجام شد که نتاایج   یها آزمونتصمیم درخصوص  برایپژوهش،  یها داده

 .ده استمآ 3آن در جدول 
 

 ها دادهو سطح معناداری  zتعیین مقدار  .3جدول 
 داری یمعنسطح  Zمقدار  متغیر

 38/0 13/1 تولید پوشاک توسب زنان بختیاری

 03/1 38/1 یپوشاک سنت دیتول-یاجتماع ینیکارآفر

 75/0 105/1 یاقتصاد محل-یگردشگر توسعة
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حاااکی از  05/0ی باایش از دار یمعناا، سااطح شااود یماامشاااهده  3کااه در جاادول  طااور همااان
نرمال اسات و امکاان    ها دادهپراکندگی  است؛ بنابرایننشدن آزمون برای متغیرهای پژوهش دار یمعن

 پارامتریک برای بررسی فرضیات پژوهش فراهم است. یها آزموناستفاده از 
 

 . بررسی فرضیات پژوهش9

 توساعة در  یمهم ریخود تأث یفرهنگ و هنرها جیاند با حفظ و ترو توانسته یاریبخت اول: زنانة فرضی
 مناطق خود داشته باشند. یگردشگر
بین متغیرهای ة اول پژوهش، ابتدا به کمک آزمون همبستگی پیرسون، رابطة بررسی فرضی برای
 .ده استمآ 4که مقادیر آن در جدول شد ی ریگ اندازهگردشگری و توانمندی تولیدکنندگان  توسعة
 

 یدکنندگانتولگردشگری و توانمندسازی  توسعةمقادیر مربوط به آزمون همبستگی پیرسون بین  .4جدول 

 2 1 متغیر

 - - گردشگری توسعة

 - 333/0 و هنر توانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ

 

و باا ساطح    333/0بین دو متغیر ماذکور باه میازان     ،شود یممشاهده  4که در جدول  طور همان
 وجود دارد. دار یمعنمثبت و  ةرابط 05/0درصد و خطای  35اطمینان 

میزان اثر توانمندی زنان بختیاری در حفاظ فرهناگ و    ،در ادامه به کمک آزمون رگرسیون خطی
ی شاد کاه مقاادیر آن در    ریا گ انادازه گردشگری در استان چهارمحال و بختیاری  توسعةهنر خود بر 

 .مشاهده است قابل 7و  1، 5 های جدول
 

 مدل رگرسیونی .5جدول 
MODEL R R Square Adjusted R Square Std. Error 

1 333/0 153/0 157/0 40/5 
 

، متغیر توانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر شود یممشاهده  5که در جدول  طور همان
 د.کنگردشگری را تبیین  توسعةدرصد متغیر  3/15خود، قادر است به میزان 

 

 مقادیر جدول آنوا )تحلیل واریانس( .6جدول 
MODEL Sum of square df Mean Square F Sig 

1 

287/30433 1 287/30433 

11/73 00/0 875/111113 387 315/411 

112/131553 388  
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ی دار یمعنا ساطح   براسااس ، آزمون تحلیل واریانس برای آزمون رگرسایون،  1جدول  با توجه به
 ( معنادار شده است.05/0)کمتر از 

 

 گردشگری توسعةمقادیر اثرگذاری توانمندی اقوام بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خود بر متغیر  .7جدول 
MODEL B Std.Error Beta t Sig 

1 
173/47 87/4 - 77/3 00/0 

231/2 217/0 333/0 55/8 00/0 
 

و ضاریب   17/47گردشگری با مقدار ثابات   توسعةمتغیر  دهد یمنشان  B، مقدار 7جدول  مطابق
 بر توانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خود تأثیرگذار است. 23/2

اسات،   آماده  دسات  باه ی همبستگی پیرسون و رگرسیون خطی ها آزمونبا توجه به نتایجی که از 
توانمندی زنان بختیاری در حفظ فرهنگ و هنر خاود   . به عبارت دیگر،شداول پژوهش تأیید  ةفرضی
 است. اثرگذارگردشگری  توسعةبر 

 جااادیو ا یاقتصاااد محلاا توساعة بااه  یاریاابخت زنااانتوساب   یاجتماااع ینیکااارآفردوم:  ةفرضای 
 مناطق کمک کرده است. نیدر ا یشغل یها فرصت
بین متغیرهای ة ابتدا به کمک آزمون همبستگی پیرسون، رابط ،دوم پژوهشة بررسی فرضی برای

ی شاغلی در ایان   هاا  فرصتمحلی و ایجاد  اقتصاد توسعةکارآفرینی اجتماعی توسب زنان بختیاری و 
 .استده مآ 10و  3، 8 های که مقادیر آن در جدول شدی ریگ اندازه مناطق
 

 اقتصاد محلی توسعةمقادیر آزمون همبستگی پیرسون بین کارآفرینی اجتماعی و  .8جدول 
 2 1 متغیر

 - - کارآفرینی اجتماعی

 - 472/0 اقتصاد محلی توسعة

 

و باا ساطح    472/0بین دو متغیر ماذکور، باه میازان     ،شود یممشاهده  8که در جدول  طور همان
ی وجاود دارد. در اداماه باه کماک آزماون      دار یمعنمثبت و  ةرابط 01/0 درصد و خطای 33اطمینان 

ی شد که مقاادیر آن  ریگ اندازهاقتصاد محلی  توسعةرگرسیون خطی میزان اثر کارآفرینی اجتماعی بر 
 .آمده است 12و  11، 10 های در جدول

 

 مدل رگرسیونی .9جدول 
MODEL R R Square Adjusted R Square Std. Error 

1 487/0 238/0 231/0 34/3 
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اقتصااد   توساعة  درصاد  8/23، متغیر کارآفرینی اجتماعی قادر است باه میازان   3جدول  براساس
 د.کنمحلی را تبیین 

 

 مقادیر جدول آنوا )تحلیل واریانس( .01جدول 

MODEL Sum of square df Mean Square F Sig 

1 

217/1873 1 217/1873 

51/120 00/0 131/1012 387 53/15 

307/7885 388 - 
 

ساطح   براسااس ، آزمون تحلیل واریانس برای آزمون رگرسیون، پیداست 10جدول  ازکه  گونه نآ
 ( معنادار شده است.05/0ی )کمتر از دار یمعن
 

 اقتصاد محلی توسعةمقادیر اثرگذاری متغیر کارآفرینی اجتماعی بر  .00جدول 
MODEL B Std.Error Beta T Sig 

1 
240/10 821/0 - 47/12 00/0 

033/0 003/0 487/0 38/10 00/0 
 

متغیر کارآفرینی اجتمااعی   دهد یمنشان  B، مقدار استمشاهده  قابل 11که در جدول  طور همان
اقتصاد محلی تأثیرگذار اسات. باا توجاه باه نتاایج       توسعةبر  033/0و ضریب  240/10با مقدار ثابت 

و کاارآفرینی   شاد دوم پاژوهش تأییاد   ة همبستگی پیرساون و رگرسایون خطای، فرضای     یها آزمون
 اقتصاد محلی اثرگذار است. توسعةاجتماعی بر 
باومی  مناطق  یخیو تار یفرهنگ یگردشگر توسعةبه  یاریبخت یپوشاک سنت دیتولسوم:  ةفرضی

 .داده است شیمناطق را افزا نیا تیکمک کرده و جذاب
بین متغیرهای  ةرابطسوم پژوهش، ابتدا به کمک آزمون همبستگی پیرسون،  ةفرضیبررسی  برای
 .استده مآ 12که مقادیر آن در جدول  شدی ریگ اندازهگردشگری و تولید پوشاک سنتی  توسعة
 

 گردشگری و تولید پوشاک سنتی توسعةمقادیر مربوط به آزمون همبستگی پیرسون بین  .01جدول 
 2 1 متغیر

 - - سنتیتولید پوشاک 

 - 420/0 گردشگری توسعة

 

درصاد و   35و باا ساطح اطمیناان     420/0بین دو متغیر مذکور، به میازان   ،12جدول  با توجه به
 وجود دارد. دار یمعنمثبت و  ةرابط 05/0خطای 
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گردشاگری در   توساعة در ادامه به کمک آزمون رگرسیون خطی میزان اثر تولید پوشاک سنتی بر 
آورده شاده   15و  14، 13 هاای  ی شد که مقادیر آن در جادول ریگ اندازهاستان چهارمحال و بختیاری 

 .است
 

 مدل رگرسیونی .01جدول 
MODEL R R Square Adjusted R Square Std. Error 

1 420/0 171/0 174/0 03/4 
 

 1/17، متغیر تولید پوشاک سنتی قادر است به میزان شود یممشاهده  13که در جدول  طور همان
 د.کنگردشگری را تبیین  توسعةدرصد 

 

 مقادیر جدول آنوا )تحلیل واریانس( .04جدول 
MODEL Sum of square df Mean Square F Sig 

1 
 

378/1388 1 378/1388 

73/82 00/0 323/1431 387 78/11 

307/7885 388 - 
 

ی دار یمعنا ساطح   براسااس آزمون تحلیل واریانس برای آزمون رگرسایون،   ،14جدول  براساس
 ( معنادار شده است.05/0)کمتر از 

 

 گردشگری توسعةمقادیر اثرگذاری متغیر تولید پوشاک سنتی بر  .05جدول 
MODEL B Std.Error Beta T Sig 

1 
 

273/10 373/0 - 43/10 00/0 

430/0 054/0 420/0 034/3 00/0 
 

و ضاریب   273/10متغیر تولید پوشاک سنتی با مقدار ثابات   دهد یمنشان  15در جدول  Bمقدار 
همبساتگی پیرساون و    یهاا  آزماون گردشگری تأثیرگذار است. با توجاه باه نتاایج     توسعةبر  430/0

 توساعة تولیاد پوشااک سانتی در اساتان بار       ؛ یعنای شدسوم پژوهش تأیید ة رگرسیون خطی، فرضی
 است. مؤثرگردشگری 

 

 بحث. 10

پاژوهش نشاان داد زناان    این  ،یخط ونیو رگرس رسونیپ یهمبستگ یها آزمون یها با توجه به داده
ی در ایان  گردشاگر  توساعة بار   تواناد  یدارند که م ییها ییبا حفظ فرهنگ و هنر خود، توانا یاریبخت

 توسعةبه  تواند یم زین یاجتماع ینیکارآفر ،ها آزمون نیا جینتا مطابق نیباشد. همچن رگذاریتأث منطقه
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در  یپوشااک سانت   دیتول مشخص شدکمک کند. در انتها  ی استان چهارمحال و بختیاریاقتصاد محل
ای مناسب و ارتق یابیبازار که به کمک منطقه کمک کنددر این  یگردشگر توسعةبه  تواند یاستان م

 یدرآمد مارتبب باا صانعت گردشاگر     شیو افزا دیجذب گردشگران جد سبب تواند یم یصنعت محل
 .شود

های اصالی بارای گردشاگران     در بسیاری از مقاصد گردشگری، فرهنگ و هویت محلی از جاذبه
تواند  اقتصاد محلی کمک کند، بلکه میای تواند به ارتق می تنها نهاست. تولید و فروش پوشاک محلی 

تر  فرهنگی و محلی تجربةاحساس جذابیت بیشتری به مقصدهای گردشگری ببخشد و به گردشگران 
توانناد بارای    اند، می و صنعت گردشگری پرداخته صنعت پوشاککند. مطالعاتی که به ارتباط بین القا 

 اای جز عنوان بهتواند  زیرا این پوشاک می ؛تولید پوشاک محلی مفید باشند وسیلة بهگردشگری  توسعة
از توجه به میرا  فرهنگای و اجتمااعی منطقاه    ، حال یندرعگردشگران شناخته شود و ة مهم از تجرب
 .حمایت کند

 

 یریگ جهینت. 11

 ریتاأث  یپوشاک سانت  دیو تول یاجتماع ینیکارآفر با یاریبخت زنان دهد ینشان مپژوهش حاضر  جینتا
پوشااک   دیتول ژهیو به ؛دارند یمحل یاقتصاد یها تیفعال توسعةو  یشغل یها فرصت جادیبر ا ییبسزا
و  یفرهنگا  یگردشاگر  توساعة رویج و ، به تمردم نیا یاز مشاغل اصل یکیعنوان  به یاریبخت یسنت
 .کند ینظر کمک م مناطق مورد یخیتار

 اشاره کرد: ریبه موارد ز توان یم قیتحق نیا یکل جینتامیان  از
و اقتصاد  یگردشگر توسعةدر  ینقش مهم یاریبختم قون ازن :یاریم بختقو زناننقش مؤثر 

 یپوشااک سانت   دیو تول یاجتماع ینیکارآفر باها  آن یو اقتصاد یاجتماع راتی. تأثکنند یم فایا یمحل
  مشاهده است. قابل

 را یمحل یشغل یها فرصت جادیا ییتوانا یاریقوم بختزنان  :یشغل یها فرصت جادیا ییتوانا
و جلاب گردشاگران باه منطقاه      یاقتصاد محل توسعةابزار مؤثر در  کیعنوان  ها به فرصت نیدارند. ا

  .کنند یم ی نقشفایا
 نیا ا یاز مشااغل اصال   یکیعنوان  به یاریبخت یپوشاک سنت دیتول :یپوشاک سنت دیتول ریتأث

و  یفرهنگا  تیا هوای نظر و حفظ و ارتق مناطق مورد یخیو تار یفرهنگ یگردشگر توسعةاقوام، به 
بختیااری باا    زناان قاوم  گردشگری و اقتصاد محلی،  توسعةدر راستای  .کند یمنطقه کمک م یخیتار

م مارد کنناد. ایان    را ایفا مای  و مثبتی نقش مؤثر ،تأکید بر کارآفرینی اجتماعی و تولید پوشاک سنتی
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خاود را ارتقاا دهناد و    ة منطقا های گردشاگری   های خود، جذابیت اند با حفظ فرهنگ و سنت توانسته
عناوان یاک هنار و     گردشگران را به مناطق خود جلب کنند. از طرف دیگر، تولید پوشاک سانتی باه  

وکارهای محلی منجر  محلی، بازارهای محلی را تنوع بخشیده و به افزایش درآمد افراد و کسب فرایند
خاود را باه    ذو  هناری اناد   بختیااری توانساته   زنانکارآفرینی اجتماعی،  توسعةدر مسیر  .شده است

کماک کنناد. ایان    خاود  اقتصاادی منطقاه    توساعة و  یای زا محلی تبدیل و به اشتغال یوکارها کسب
بلکاه باا ایجااد محصاوتت      ،اناد  های فرهنگای خاود را حفاظ کارده     تنها ارزش کارآفرینان محلی نه

اماروز، حفاظ هویات و     هاای جهاانی   در پیچیدگی .اند فرد، بازارهای جدید را نیز ترویج داده منحصربه
نظام ای جلب توجه گردشگران و ارتق موجبقوتی است که ة بختیاری نقطزنان فرهنگ محلی توسب 

کاارآفرینی اجتمااعی و حمایات از تولیاد      توساعة ، تشویق به اساس ینبرااقتصادی محلی شده است. 
ای برخوردار است. این اقادامات، باه    محلی، از اهمیت ویژه توسعةعنوان یک راهبرد  پوشاک سنتی به

 ۀحوزکند و الگویی مثبت در  پایدار و افزایش کیفیت زندگی افراد منطقه کمک می توسعةدستیابی به 
 .استگردشگری و اقتصاد محلی  توسعة
 

 منافع تعارض. 12

خاارجی باه چااپ نرسایده و     یک از نشاریات داخلای و    کنند که این اثر در هیچ نویسندگان اعلام می
د. ایان تحقیاق   نهای پژوهشی نویسنده است و ایشان از انتشار آن آگاهی و رضایت دار حاصل فعالیت

طبق قوانین و مقررات اخلاقی انجام شده و هیچ تخلف و تقلبای صاورت نگرفتاه اسات. مسائولیت      
عهادۀ نویساندۀ مسائول اسات و ایشاان       گزارش احتمالی تعارض منافع و حامیان مالی پاژوهش باه  

 ۀساند یرشد نوا یکارشناس ةنام انیمقاله برگرفته از پا نیا گیرد. می برعهدهرا  ذکرشدهمسئولیت موارد 
 دیا باا تول  یگردشاگر  ةدر توساع  یاجتمااع  ینیکارآفر نقش»دوم با عنوان  ۀسندینو ییاول به راهنما
( سهنار دانشاگاه الزهارا )    ۀپارچه و لباس، دانشاکد  یطراح ةدر رشت «یاریاقوام بخت یپوشاک سنت

 .است
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