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Families, as crucial social institutions, are essential for the development of life skills and 

the provision of emotional and physical support to their members. This institution has 

undergone substantial transformations as a result of the accelerated advancement of 

communication technologies and media. The purpose of this research is to provide 

recommendations for addressing voids in research or media policy-making by 

categorizing issues. The research query is as follows: What topics have been discussed 

under each classification, and how have studies in the field of family and the media been 

classified? Meta-analysis and thematic analysis methodologies were employed to analyze 

the data. The theoretical framework of this article is founded on Dependency Theory, 

Manuel Castells' Theory, and Cultivation Theory. The strengths and limitations of the 

research were identified in this study after the review of 93 extracted articles on the 

subject of media and family, as well as the analysis of descriptive statistics and themes in 

areas such as social networks, television, and cinema. The results indicate that the family 

institution in Iran has been profoundly and multifacetedly impacted by modernity and 

media. The eradication of traditions, the weakening of kinship relations, the 

empowerment of women, the increased importance of individualism, and changes in 

lifestyles are all examples of these value changes. These transformations are indicative of 

a period of cultural and social transition, underscoring the necessity of concentrating on 

the Iranian-Islamic lifestyle, the identity of men and women, the reinforcement of family 

cohesion and relationships, media literacy, and the role and position of children and 

adolescents within the family setting. 
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 ها:واژهکلید
و  ونیزیتلو، تحلیل مضمون

 خانواده، رسانه، سینما،
  .فراتحلیل های اجتماعی،شبکه

حیاتی در حمایت عاطفی و جسمی از اعضای خود دارند و  ینهادهای اجتماعی مهم، نقش عنوانبهها خانواده
ها، این نهاد را تحت تأثیر قرار های ارتباطی و رسانهدهند. تحولات سریع فناوریهای زندگی را آموزش میمهارت
پیشنهاد برای رفع  ۀارائو بندی مسائل با هدف طبقه پژوهش. این ای در آن شده استتغییرات عمده موجبداده و 

شده انجامهای که پژوهش سؤال پژوهش این است .شده استای انجام گذاری رسانهنواقص پژوهشی یا سیاست
چه موضوعاتی مورد بحث  یبندطبقهاند و ذیل هر بندی شدهچگونه طبقه های مورد نظرخانواده و رسانه ۀحوزدر 

و برای تحلیل  استکاشت  ۀنظریکاستلز و  مانوئل ۀنظری، وابستگی ۀنظریچارچوب نظری این مقاله  .بوده است
 ۀمقال 33، پس از بررسی پژوهش ایندر  .شده است بهره گرفته مضمون لیتحلهای فراتحلیل و روشها از داده

های اجتماعی، های شبکهتحلیل آمار توصیفی و مضامین در حوزه با موضوع رسانه و خانواده و شدهاستخراج
ها بر تأثیرات مدرنیته و رسانه نشان دادمشخص شدند. نتایج تحقیقات  هایو ضعف هاتلویزیون و سینما، قوت

زدایی، تضعیف روابط نهاد خانواده در ایران عمیق و چندوجهی بوده است. این تغییرات ارزشی شامل سنت
های زندگی است. این تحولات ندی، توانمندسازی زنان، افزایش اهمیت فردگرایی و تغییرات در سبکخویشاو

ی، اسلام-یرانیا یتوجه به سبک زندگ ضرورتکه نیازمند  بودهیک دوره گذار فرهنگی و اجتماعی  ۀدهندنشان
کودکان و نوجوانان در  گاهیو جا توجه به نقش ای ورسانهسواد ، انسجام و روابط خانواده تیتقو، زن و مرد تیهو

 .است خانواده
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 3          مجازی، سینما و تلویزیون( حسینی و دیگران یهاشبکهخانواده و رسانه )با تأکید بر  یهاپژوهش مندنظاممرور      

 . مقدمه1

رود. یکی از می شماربهجوامع  ۀهمنهادهای اجتماعی در  نیترمهمبرخورداری از کارکردهای متعدد، یکی از  لحاظبهخانواده 
و امنیت  کنندمییکدیگر کمک  بهاعضای خانواده  .اعضای آن استترین کارکردهای خانواده، حمایت عاطفی و جسمی از حیاتی

ارتباط  و های حل مسئلههای ضروری زندگی، مانند مهارت. در درون خانواده، افراد مهارتندسازمیو ثبات عاطفی را تقویت 
 .زندگی و روابط خود را با دیگران هدایت کنندتا گیرند را یاد می یفردنیب
اجتماعی در  ۀگسترد تلاتحواست. های چشمگیر کنیم که در حال تحول و دستخوش دگرگونیگی میدزن مروزه در جهانیا

به حدی است که  تحولاتگستره و ژرفای این  .رو کرده استروبه یها و نیازهای جدیدهای خانواده را با چالشجهان، نظام
تأثیرگذار بر این  یآغاز شده است که عنصر انساندر حیات  نوینی ۀدورو  است گیریدر حال شکل جدیدی ۀجامعرسد می نظربه

 .های رسانه استفناوری روند
 ۀنحوو  استکتاب، نشریات، رادیو، تلویزیون، سینما، اینترنت و...  مانندها شامل وسایل و ابزارهای ارتباطی متعددی رسانهوری فنا

 .ی آن داشته استاجتماع ۀتوسعخانواده و  ییایبر پو یقیعم ریتأثو  هکرد را متحول نظام خانواده یارتباط، کار و سرگرم یبرقرار
، ونیزیتلوما با رادیو،  ۀروزانزندگی  .اندها ما را احاطه کردهرسانه»د: ننویسمی جامعه و رسانهکروتی و هوینس در کتاب 

ویکم، از طریق محیط بیستهای سینمایی، موسیقی، مجلات و... پر شده است. در قرن ، اینترنت، فیلمهاکتاب، هاروزنامه
 (.Croteau & Hoynes, 2013: 27« )شویمسابقه است هدایت میجمعی که در تاریخ بشر بی یهارسانهای از گسترده

های ، شبکهتلویزیونمانند های جمعی ان نقش رسانهتونمی ؛ بنابرایننیست تصورقابلزندگی در دنیای امروز بدون رسانه 
امروز »فرمایند: رسانه می ریتأثجایگاه و  درمورد. مقام معظم رهبری نادیده گرفت در زندگی امروزیاجتماعی مجازی و سینما را 

انند توها میرسانه .کننده هستندتعیینکنند و ها را القا میها در دنیا فکر، فرهنگ، رفتار و در حقیقت هویت فرهنگی انسانرسانه
باشند و  مؤثرها در ارتقای اخلاق و معنویت در میان انسان ،در گسترش صلح و امنیت جهانی ،در بهبود وضعیت زندگی انسان

آداب و رفتارهای سوز باشند؛ عادات و های خانمانبرافروختن جنگ لۀیوستوانند میتر کنند؛ متقابلاً ها را خوشبختانسانتوانند می
 هاانسانتهی کنند و احساس تبعیض را در  شانیملرا از هویت انسانی خودشان و هویت  هامضر را در میان مردم رایج کنند؛ ملت

بر مفاهیم  ۀیتکمعیارهای اخلاق، فضیلت، برابری و  براساسای سازی رسانهالمللی مدیریت و برنامهاگر در سطح بین .زنده کنند
های اقتصادی، اساس منافع کمپانیسازی و مدیریتشان برها برنامهسود خواهند برد. اگر رسانه هاملتواقعی انسانی باشد، 

 .(Supreme Leader, 2006) «کردخواه و انحصارطلب باشد، یقیناً بشر زیان خواهد المللی، قدرتمندان تمامیتثروتمندان بین
ل سازمان تنظیم تاوردر پ شدهثبتآخرین اطلاعات  براساس .پذیرفته است ریتأثایران نیز خانواده از این تحول جهانی  جامعۀدر 

 1082سال اول  ۀنیمدر  هایکی از ابزارهای استفاده از رسانه عنوانبهباند پهن ، ضریب نفوذ اینترنت1مقررات و ارتباطات رادیویی
این آمار  ۀمقایسدرصد بوده است.  13/13ضریب نفوذ اینترنت  1331در سال درصد رسیده است. این در حالی است که  133به 
میلیون نفر  100از  1082تلفن همراه در سال ن امشترکتعداد  . همچنیناستبیانگر شتاب گسترش اینترنت در جامعه  یخوببه

 Regulatory Organization and Radio)درصد عبور کرده است  10ز از ضریب نفوذ موبایل نی بیترتنیبدفراتر رفته و 

Communications, 2018). 

های گوناگون به عمق ها و تکنیکراهبردها با رسانه ،ایران جامعۀو مشاهدات میدانی امروز در  شدهدادهبا توجه به آمارهای 
شاهد  1083تا  1300های سالدر نجا که از آ. اندرا جهت دادهها نفوذ کرده و افکار و پنداشت عمومی اجتماعات و خانواده

رسانه و خانواده مورد  ۀحوزها در مقالات این سالهستیم، ها، و ارتباطات فناوری اطلاعات، رسانه ۀزمینای در تحولات عمده
 قرار گرفته است.حاضر پژوهش  ۀمطالع

شود. را شامل می علوم اجتماعی و رسانهموضوعات  بخش وسیعی از ،شده انجام خانواده و پیوند رسانه رۀباهایی که درپژوهش
 گام اول، در منابعبررسی و تحلیل این  . به این ترتیبدهدمسائل این حوزه را نشان مینظام ای از ، مجموعهتحقیقاتوجود این 

___________________________________________________________ 
1. https://www.cra.ir/  

https://www.cra.ir/
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رویکرد پژوهشگران مختلف در  ،تحلیل مضمونش فراتحلیل و روبه  تا شودانجام می رسانه و خانوادهبندی مسائل با هدف طبقه
 شود.مطالعه  های مختلفبازنمایی خانواده در رسانه

 ۀحوزدر ها که پژوهش دهدپرسش پاسخ می به این و سپس تحلیل مضمون روش فراتحلیل یریکارگبهبا  روشیپپژوهش 
 .چه موضوعاتی مورد بحث بوده است یبندطبقهاند و ذیل هر بندی شدهطبقه گونهرسانه چخانواده و 

 

 پژوهش ۀپیشین. 2

 نظری ۀپیشین. 2-1

صورت  مختلفی در این زمینه هایپژوهشکه  رسیمبه این نتیجه می خانوادهبر  رسانهاثرگذاری  ۀزمینبا بررسی منابع نظری در 
ها وجود ندارد. در نظریههمۀ پذیرش  درمورداجماع نظری  هرچند ؛شناسایی شده است رسانههای متعدد اثرگذاری مدل و گرفته

 قبولقابلکه چارچوبی  تلاش شده است، در چارچوب یک مدل جامع خانوادهبر  هارسانه ریتأثمیزان  شناختبا هدف این نوشتار 
 .ارائه شود رسانه و خانواده ارتباط با اثر در
 

 1هابه رسانه یوابستگ یۀ. نظر2-1-1

کند ارائه شده است. این نظریه بیان می 1300در سال  2فلیورروکه و ملوین دی-ارتباطی است که توسط ساندرابال نظریۀیک  
ها برای دریافت اطلاعات و فهم دنیای پیرامون به شرایط اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی که میزان وابستگی افراد به رسانه

باشد،  ترخود وابسته نیازهایها برای رفع هرچه شخص به استفاده از رسانهدر این نظریه فرض بر این است که . بستگی دارد
و اها نفوذ بیشتری بر خواهد شد و به همین دلیل رسانه ترپررنگگیرند عهده میبهو اها در زندگی شخصی نقشی که رسانه

ی برآوردن نیاز وابستگی تغییر شکل خواهند ای برارسانه ینهادهاها وابسته شوند، خواهند داشت. هرچه افراد بیشتری به رسانه
 فلیورروکه و ملوین دی-بالتر خواهد شد. ها در جامعه محوریها افزایش خواهد یافت و نقش رسانهکلی از رسانه یریرپذیتأث ،داد
های عامل اساسی در فهم چرایی و چگونگی تغییری است که پیام ،هاگویند: میزان وابستگی مخاطب به اطلاعات رسانهمی

به مخاطب و میزان اهمیت  ،آورندمی وجودبه هاکه رسانه یاثرات .کنندیم ایجادای در اعتقادات، احساسات و رفتار مخاطب رسانه
وابستگی  ،است. هرچه نیاز بیشتر باشد هاآنمیزان نفوذ  ۀکنندنییتعها دارند از رسانه افراد ای کهپیام بستگی دارد و نوع استفاده

 (.Ball-Rokeac & Defleur, 1975: 261) شودنیز بیشتر می هاآنهای ها و پیامرسانه یاثرگذارشدیدتر و احتمال 

 

 3کاستلز مانوئل یۀنظر. 2-1-2

های اینترنت در عضوگیری و گسترش قدرت جنبش ژهیوبههای ارتباطی، ای به نقش فناوریگسترده طوربهمانوئل کاستلز 
با  های جدید الکترونیکیبه چگونگی تعامل رسانه اطلاعات عصردر کتاب  های خوددر تحلیلاو اجتماعی پرداخته است. 

بلکه به جذب این  ،کنندهای سنتی را دگرگون نمیفرهنگ تنهانهها که رسانه کندمی دیتأکو پردازد های سنتی میفرهنگ
جایگزین سایر  ایرایانهمعتقد است ارتباطات  او درواقعکنند. و الگوهای اجتماعی را تقویت می زندپردامیها در خود فرهنگ

و به تقویت الگوهای  دهندمی رهنگی متنوع را در قلمرو خود جایهای فها جلوهبلکه این فناوری ،شودوسایل ارتباطی نمی
اطلاعات  دیجد یهایفناور این است کهکاستلز نظر (. Castells, 2023: 426) کننداند کمک میقبل وجود داشته اجتماعی که از

 انیم ریاپذنانیپا ایرابطه یو امکان برقرار دهندتغییر میها را انسان تیفعال یهاپهنه همۀاطلاعات،  پردازش فرایند رییبا تغ

___________________________________________________________ 
1. Media Dependency Theory 
2. Sandra Ball-Rokeach & Melvin DeFleur 
3. Manuel Castells 
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 نیتر، مهماو ۀاندیشدر (. Castells, 2023: 103) سازندیها را فراهم متیفعال نیا کارگزارانو عناصر  نیب زیمختلف و ن یهاپهنه
 شدنیجهانو  یشهرکلانحالت  شیافزا ودارند  یکه تسلط فرهنگ یاجتماع یهاشبکه تی، تقویاانهیارتباط را یفرهنگ ریتأث

 ینخبگان جهان شهر یانسجام اجتماع تیدر تقو یقدرتمند طوربهتواند یم یاانهیارتباط را ،او ۀگفتاست. به  یاجتماع یهاشبکه
(. Castells, 2023: 422کند ) تیحما شهرهاکلاننخبگان در  یهاامیپ عیو از گردش سر یجهانفرهنگ  یمؤثر باشد و از معنا

 یکیالکترون یهاشبکه نیکه در ا ستیهنوز مشخص ن»: دیگویکاستلز م ،یو اطلاعات یارتباط دیجد یهایفناور تأثیرات درمورد
 :Castells, 2023) «ستیچ یاجتماع یهامعاشرتنوع  نیا یفرهنگ راتیشود و تأثیم جادیا یاجتماع یهاچه مقدار معاشرت

ها بر کند که ارزیابی دقیق تأثیرات رسانههای جدید الکترونیکی، به این نکته اشاره میدر تحلیل خود از تأثیرات رسانهو ا .(420
دهی تواند به شکلدر راه است میکه تحولات بنیادینی که دشوار است. او بر این باور است  هاآنتازگی  لیدلبهفرهنگ جامعه 

 .(Castells, 2023: 427) ظهور منجر شودهای اجتماعی و فرهنگی نوگرایش
 

 1 کاشت یۀنظر. 2-1-3

ها در هدف این نظریه پرداختن به نقش رسانه .مطرح شد 2جرج گربنرهای هفتاد و هشتاد توسط ای است که طی دههنظریه
های خرد و برخی به جنبه های فرهنگی استفاده شده که برخی بهترکیبی از نظریهاز در آن  حالنیبااجامعه در سطح کلان است. 

 پردازد.های کلان میجنبه
گیری تصویر ذهنی مخاطبان از دنیای اطراف و تلویزیون بر شکل ژهیوبهها بر آثار تدریجی و درازمدت رسانه کاشت نظریۀ
 عنوانبهتحقیقاتی را  1308 دهۀکاشت، در  ۀینظر طراحکند. جرج گربنر سازی آنان از واقعیت اجتماعی تأکید میمفهوم

 کند یبررسجهان واقعی  دربارۀهای بینندگان بر باورها و دیدگاهرا شروع کرد تا تأثیر تماشای تلویزیون  3«های فرهنگیشاخص»
(Mahdizadeh, 2021: 68.) های مشترک انتخاببلکه در خلق راه ،ها نه در تشکیل تودهکند که اهمیت رسانهگربنر استدلال می 

های مشترک نگریستن و شود و به راهعملی می« مبتنی بر فناوری های پیامنظام»ست که با استفاده از ا یدادهاو نگریستن به رو
اجتماعی  هایواقعیتهایی یکسان و نسبتاً مورد وفاق از د که روایتنتلویزیون گرایش دار ژهیوبهها انجامد. رسانهفهم جهان می

 (.McQuail, 1994: 99) ندنپذیر کو مخاطبان خود را نیز سازگار با آن فرهنگ دهند ارائه
ها بر مخاطبان رسانه یکنند و بر چگونگی تأثیرگذارکاشت بر کنش متقابل میان رسانه و مخاطبانی که از آن استفاده می نظریۀ

 یهادر محتوا و برنامه یپندارتیواقعاز رسانه و  تأکید دارد. فرض اساسی این نظریه این است که بین میزان مواجهه و استفاده
تغییر نگرش و  موجبخاص  یامواجهه با رسانه یمتماد یهابه این صورت که ساعت .آن رسانه ارتباط مستقیم وجود دارد

ها، مورد استفاده از رسانه یهاپرورش با تعیین میزان و نوع برنامه نظریۀ درواقعشود. رسانه می یموافق با محتوا یهادیدگاه
 (.Abbasi Qadi & Khalili Kashani, 2011: 81)یابد تأثیر دست  نحوۀکند تا به سازوکار و میزان تأثیر را مطالعه می

ها تأکید کنند که تلویزیون اثرات درازمدت، تدریجی، غیرمستقیم، اما متراکم و انباشتنی دارد. آنپردازان کاشت استدلال مینظریه
شود هایی دیده میکاشت نگرش عنوانبهنگرشی دارد تا رفتاری. تماشای زیاد تلویزیون،  آثار کنند که تماشای تلویزیون بیشترمی

 کشند هماهنگ است تا با جهان واقعی.های تلویزیونی به تصویر میکه بیشتر با جهانی که برنامه

 تجربی ۀپیشین. 2-2

بخش به ذکر چند نمونه از که در این  علمی و پژوهشی انجام شده است جامعۀدر  خانوادهبازنمایی با  متعددی هایپژوهش
 پردازیم.می هاآن نیترمهم

در  شدهچاپفراتحلیل مقالات )نوین در مطالعات خانواده  یهاشناسانه رسانهبازنمایی آسیب» ۀ( در مقال1330)جنادله و رهنما 
خصوص پژوهشگران در را از موضوعات مورد توجههای نوین فزایش مصرف رسانها(« دهنوین بر خانوا یهاخصوص تأثیر رسانه

___________________________________________________________ 
1. Cultivation Theory 
2. G. Gerbner 
3. Cultural Indicators 



 6443، 4، شماره61مجله زن در فرهنگ و هنر، دوره              1     

ساز مطالعات نههای نوین، زمیرسانه رشدروبهما نیز مصرف  جامعۀدر  ند.دانستها با ابعاد مختلف زندگی روزمره این فناوری ۀرابط
و  استشناختی حاکم ها شده است. در بیشتر این مقالات رویکرد آسیبها بر خانوادهخصوص تأثیر این رسانهتوجهی درقابل

 اند.زا بازنمایی شدههایی آسیبعنوان رسانههای نوین، بهرسانه
شمسی  08و  08های نهاد خانواده در سینمای دهه ۀهای اجتماعی تهدیدکنندبازنمایی آسیب»( در 1330)مقدسی و همکاران 

و  1308های و تغییرات آن را در دههنهاد خانواده  ۀدکنندیتهدهای اجتماعی های سینمایی را از نظر آسیبمحتوای فیلم، «ایران

، طلاق و مسائل ییدروغگوشامل دزدی و سرقت، افسردگی،  بیترتبه، بیشترین رفتارهای هنجارشکن مطالعه کردند. 1308
 .استمذکور  ۀدر دو ده شدهییبازنماهای اجتماعی از تفاوت معنادار بین میزان آسیب نتایج حاکی .اخلاقی است

به چگونگی بازنمایی خانواده در « ونیزیتلو یبازرگان یهایخانواده در آگه ییبازنما یشناسنشانه»( در 1338سروری زرگر )
در  را دهی به مفهوم و معنای خانوادهشناختی دخیل در شکلای کیفی، سازوکارهای نشانههای بازرگانی پرداخت و با مطالعهآگهی
 دارداشاره ایرانی  جامعۀمفهوم خانواده در  رمحو لهای معنایی بسیار، حوپویایی وجود بهنتایج  کرد.های بازرگانی بررسی آگهی

 بدل شده است.مای محوری مدرن، به مسئله ۀخانوادسنتی و  ۀخانوادکه در آن نزاع میان 

به بررسی  لیفراتحلروش  هب «نیوالد یگریانجیاز م یلیها: فراتحلرسانه بیکاهش آس» ۀ( در مقال2810لیانگ چین و همکاران )
گری خاص، میزان تأثیرات سه راهبرد اصلی میانجی طوربه. ندها پرداختاثربخشی میانجیگری والدین بر کاهش آسیب رسانه

  کردند. از رسانه و بروز خطرات رسانه بررسیوالدین را بر کاهش میزان استفاده 
با یک که هر گرفته صورت زیادی مطالعاتهای مختلف، که در این حوزه، با محوریت رسانه استآن  ۀدهندنشان هاپژوهش
، نهاد خانوادهتأثیرات گسترده رسانه بر پرداختن به رغم . از سوی دیگر علیکنداشاره میرسانه و خانواده  ارتباطخاص به نگرشی 

 .است پرداختهها بر خانواده آن ثیراتو تأ هارسانهبه بازنمایی انواع  کمتر پژوهشی

 پژوهش یشناسروش. 3

ها مند پژوهشمرور نظام ،انتخاب این دو روش ۀعمدد. دلیل شاز دو روش فراتحلیل و تحلیل مضمون استفاده  پژوهش حاضردر 
 ۀکلی ترجامعتوان به شکل کاررفته در این زمینه است. با این دو روش میهبندی مضامین بو طبقه خانوادهرسانه و  حوزۀدر 

 دست یافت. یبندی مناسبعو به جم کردبندی طبقه ات رامطالب مهم و نتایج اساسی مطالع

 . فراتحلیل3-1

 ,Decoster) هاادغام یافته منظوربهجداگانه  ای از نتایج مطالعاتست، یعنی تحلیل آماری مجموعها هااین روش تحلیل تحلیل

حقیقت است.  دربارۀای دقیق برای ترکیب هدفمند نتایج مطالعات متعدد برای رسیدن به یک برآورد بهتر فراتحلیل شیوه .(2003
 از:است مرکب  لیفراتحل

 فراگیر برای تمامی مدارک موجود؛ جستجوی .1

 شمول؛قابلمعیارهای روشن برای تعیین مقالات  کارگیریبه .2

 اثر پژوهش؛ ۀاندازتعیین یک  .3

 .(,Streiner 2003)یک رفتار  تأثیرهای اثر تا رسیدن به یک برآورد کلی کردن اندازهیکی .0

 کندها را برای نتایج تحقیق مشخص میاین است که امکان بررسی میزان تأثیر خصوصیات هریک از پژوهش لیفراتحلمزیت 
(Gall et al., 1996.) 

 اساسی صورت پذیرفته است: ۀمرحل پنج درفراتحلیل در این تحقیق 

 ؛رسانه و خانواده محوریت با گرفتهصورت هایپژوهش مندنظام ۀمطالع :تعریف موضوع پژوهش .1

رسانه و خانواده با  حوزۀفصلنامه در  سیزدهدر میان  :نظر موضوع مورد ۀمند مطالعات در حیطگردآوری نظام .2

 هایکلیدواژه با استفاده از خانواده و رسانه تیبا محور گرفتهصورت یهاپژوهش ،مندنظام ۀمطالعمحوریت 



 7          مجازی، سینما و تلویزیون( حسینی و دیگران یهاشبکهخانواده و رسانه )با تأکید بر  یهاپژوهش مندنظاممرور      

مقاله از سال  33شناسایی شدند.  «رسانه» و «کودک»، «زندگی»، «جوان و نوجوان»، «مرد»، «زن»، «خانواده»

 ؛که مورد هدف بود استخراج شد 1083تا سال  1300

با توجه به حجم بالای مقالات  .مقالات مورد بررسی آمار توصیفی قرار گرفتند :آماری مقالات-تحلیل توصیفی .3

 18 با مقاله و سینما 01 با تلویزیونمقاله،  02 با های اجتماعیشبکه حوزۀ سهمیزان فراوانی مقالات در  براساس

 ؛مقاله مورد تحلیل قرار گرفت

منتخب استخراج شده  ۀمطالع 31عاتی که از لامجموعه اط های منتخب:عات از هریک از پژوهشلاگردآوری اط .4

 گردآوریبر  علاوهدر این بخش  .شودمیها و نتایج ، روشهانظریهنام نویسندگان، سال انتشار،  نام مقاله، املش

 اند.شده بندیها نیز دستهاز پژوهش هرکدامعات، لااط

 روش تحلیل مضمون هبها و نتایج تحلیل یافته .5

 . تحلیل مضمون3-2

ل یتحل یبرا یفرایندن روش، یاست. ا یفکی یهاموجود در داده یل و گزارش الگوهایشناخت، تحل یبرا یل مضمون، روشیتحل
تحلیل . (Braun & Clarke, 2006) ندکیل میتبد یلیو تفص یغن ییهانده و متنوع را به دادهکپرا یهااست و داده یمتن یهاداده

ل یتحل یطورکلبهرود.  کاربه یفکی یهاثر روشکتواند در ایه مکاست  یفراینده کبل ،ستین یخاص یفکیمضمون، صرفاً روش 
مند نظام ۀمشاهد ،یفکیل اطلاعات یتحل، مناسب از اطلاعات ظاهراً نامرتبط کبرداشت و در ،دن متنید یبرا یمضمون، روش

 (.Boyatzis, 1998: 4) است یمکبه  یفکی یهال دادهیتبدو  ا فرهنگیت، سازمان یشخص، تعامل، گروه، موقع

 های پژوهشیافته. 4

 توصیفی -های آماری. یافته4-1

 مورد نیازادی آغاز و سپس آثار و منابع ناس ۀمطالعابتدا ، خانواده و رسانه تیها با محورپژوهش مندنظام ۀمطالعدر راستای 
علمی مطالعات رسانه و مطالعات خانواده با محوریت رسانه و خانواده  ۀفصلنام سیزده ،هابرای انتخاب پژوهش .شد جستجو

 .شدمقاله استخراج و تحلیل  33 ،هاپس از بررسی آوری شدند.جمع انتخاب و مقالات
 0پژوهشی و -علمی ۀرتبنشریه  0علمی خانواده، مشخص شد که  ۀنشری یکعلمی رسانه و  ۀنشری 12در این پژوهش از بین 

 .استمورد  33است. تعداد مقالات « خانواده و رسانه»از این نشریات با موضوع  شدهییشناساد. مقالات نعلمی دار ۀرتبنشریه 
خانواده و رسانه  ۀعلمی رسانه بیشترین فراوانی را در تولید مقالات در زمین ۀدهد. فصلنامتوزیع نسبی مقالات را نشان می 1نمودار 

 داشته است.
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 های مورد مطالعه. توزیع نسبی مقالات در فصلنامه1نمودار 

 
اند. همچنین این شده انجام سه نویسنده و بالاتر توسط درصد( 03) شدهنوشته هایپژوهش ربیشتنشانگر آن است که  1جدول 

 یکهایی که توسط بیش از بیشتر از تعداد پژوهشدرصد( را  31است ) شده انجام دونفره صورتبههایی که جدول تعداد پژوهش
 .دهد، نشان میاندرفتهیپذصورت  (درصد 10)نفر 

 سندگانیتعداد نو لحاظبهاثر  یابیارز ینسب عی. توز6 جدول

 

 مقالاتانتشار  سال توزیع فراوانی. 2جدول 

 
 1338است و تا قبل از سال  1300 نخستین پژوهشی که موضوع خانواده را با محوریت یک رسانه دنبال کرده مربوط به سال

دهد این موضوع زیاد مورد دغدغه پژوهشگران رسانه نبوده که نشان می شده انجام حوزهپژوهشی در این -علمی ۀمقال 1تنها 
 .ها افزایش پیدا کرده استپژوهش 1338اما بعد از سال  (.درصد 1است )

 تا 1330 پنج سال طولدر  درصد( 01) گرفتهصورتتحقیقات  بیشتردهد نشان می( 2نمودار ) توزیع فراوانی زمان انتشار مقالات
تا  1081های بین سال مطالعاتکل درصد از  38نزدیک به  و 1331-1331 یهاسالدر بازه مقالات این درصد  28. است 1088
 دهد.های اخیر را نشان میدر سال شدهثبتکه میزان رشد مقالات  پذیرفته صورت 1083

 درصد فراوانی تعداد نویسنده
 10 12 یک نفر

 31 08 دو نفر

 03 01 سه نفر و بیشتر

 33 188 

 درصد فراوانی سال

 1 1 1338قبل از سال 

 28 13 1331تا  1331

 01 02 1088تا  1330

 38 20 1083تا  1081

 188 33 جمع
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 مقالات انتشار سال یفراوان عیتوز. 2 دارنمو

 
و زن  توسط پژوهشگران مرد مشترک صورتبهدرصد مقالات  00مشخص شد  جنسیت نویسندگان لحاظبه هاپژوهش ارزیابیدر 

 .(3جدول ) است درصد 10 سهم زنان درصد و 30مردان سهم  است. انجام شده

 جنسیت نویسندگان لحاظبهها ارزیابی پژوهش .3جدول 

 
نویسندگان به موضوع خانواده و رسانه در دهد میزان علاقه نشان می 3در نمودار  پژوهش هایبا توجه به آمار نویسندگان، یافته

علمی  ۀرتبنویسندگان با  کهیدرحالسایر پژوهشگران است.  از بیشتردرصد(  20بین پژوهشگران با تحصیلات کارشناسی ارشد )
 تبدر جدول دارند که نس یدرصد 13 سهم دارند. دانشجویان دکتری نیزرا درصد آثار  10دانشیاری  ۀرتب درصد و 0استادی 
 بیشتر است. ندهستدرصد  3 که یعلمئتیهاعضای 
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 علمی ۀلحاظ رتبهتوزیع فراوانی نویسندگان آثار ب .3نمودار 
درصد از کل  1روش ترکیبی و درصد استفاده شده  38درصد و روش کمی  20روش کیفی ، بیترتبه شدهاستخراجدر مقالات 

به خود اختصاص داده است. درصد را بیشترین درصد  31با  یشناسنشانهشود. در تحلیل محتوای کیفی روش مقالات را شامل می
 نظریه استفاده شده است. 00در این مقالات از  نیهمچن

 

 پژوهش یهاروش یفراوان عیتوز .4 نمودار

است. « شناسی و تحلیل محتوانشانه» مقالات بیشترزیرا  کم است؛ شدهاستخراجمقاله  33در « روش»استفاده از  میزان و تنوع
و  ترمهمهای روش هرچند ؛تواند روشی برتر در تحقیقات رسانه و خانواده باشدشناسی میروش نشانه دهدنشان می مسئلهاین 

 شود.رسانه و خانواده توصیه می حوزۀتمان برای پژوهشگران تحلیل گف مانند یترقیدق
 

 لیفراتحل مورد مقالات یروش یکردهایرو .4 جدول

 تعداد هارویکرد پژوهش درصد روش

 3 نوجوان و جوان بازنمایی 3 اکتشافی

 0 خانواده نقش 2 یدارشناسیپد

 10 زنان بازنمایی 1 تحلیل گفتمان

 3 جنسیت 1 تحلیلی-توصیفی

 3 زنان هویت 13 محتواتحلیل 

 0 خانواده ارتباط 0 افتهیساختارمهین ۀمصاحب

 1 کودک بازنمایی 11 کیفی

 10 خانواده 2 توصیفی

 1 رسانه سواد 0 ادیبندادهروش 

 20 زندگی سبک 31 یشناسنشانه

   13 تحلیل مضمون

 
 

روش کمی

30%

روش کیفی

62%

روش 

ترکیبی

8%

%3/6عضو گروه 

دانشجوی دکتری 

19/42%

%8/17دکتری 

کارشناسی ارشد 

عضو هیئت علمی 24/52%

3/7%

%7/15استاد 

%14/31دانشیار 

%22/48استادیار 
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 تحلیلی-های آماری. یافته4-2

ی، اانهیرا یهایباز، شنیمیان، اتینشرمحور  13در « خانواده و رسانه»با محوریت  شدهاستخراجهای تحلیل موضوعی پژوهش
 یهاشبکه و ونیزیتلو، رسانه، نمایسی، بازرگان غاتیتبل، همراه تلفن، نینو یهایفناور، زبانیفارس یهاماهواره، نترنتیا، ویراد

 حوزۀ ومقاله  01 با ونیزیتلو حوزۀ ،مقاله 02های اجتماعی با شبکه حوزۀ سهفراوانی مقالات،  براساس .بندی شدنددستهی اجتماع
 بودبه سبک زندگی مربوط  آن احصا شد که بیشترین رویکرد 03نظر شد. مقالات صرف ۀو از بقیشدند مقاله تحلیل  18سینما با 

 .دارد هاآنذهنی  ۀمسئلدر نگاه پژوهشگران و  آننشان از اهمیت  که
 

 ونیزیتلو ۀحوز یهامقاله لیتحل. 4-2-1

 یا سریالبا محوریت یک فیلم سینمایی  هاآنکه غالب منتشر شده  1083 تا 1300 یهاسال در مقالات ۀعمد ،تلویزیون حوزۀدر 
در پنج مضمون نمایش زنان،  جشانینتاها بعد از بررسی محتواها و . این مقالهاستشده پرداخته با بررسی یک موضوع خاص 

 .شدند یبنددسته یشناسبیآستصویر خانواده، نمایش جنسیت، مناسبات طبقاتی و 
در ایران ن امخاطبترین رسانه است و تلویزیون در ایران دردسترس نکهیاتلویزیون بررسی شد. با توجه به موضوع خانواده در قالب 

ای رسانه عنوانبه یانقرهپردۀ از  نیهمچنکنند و میجمهوری اسلامی صرف بخشی از اوقات خود را به تماشای تلویزیون 
 ۀمرحل براساس ،نتایج مقالات تحلیل مضمون برای انجام دقیق پژوهش،. را دارددر این قالب جایگاه اول  ،شودمی یاد رگذاریتأث

در ذکر است شایان . تخراج شدندفراگیر اس نومضم 1و  دهندهسازمانن ومضم 12ون پایه، مضم 00سه دسته با به  یکدگذار
، رویکردهای دهندهسازمانند. مضامین و مضامین فراگیر درج شد دهندهسازمانتنها مضامین ها، با توجه به حجم مقاله 1جدول 

 .کنندمضامین پایه را نیز منعکس میکلی 
 

 ونیزیتلو ۀحوز نیمضام .5 جدول

 دهندهسازمانمضامین  مضامین فراگیر

 ضرورت تقویت انسجام و روابط خانواده

 ونیزیتلودر  خانواده سطوح ییبازنما

 یارزش یهاانیبن تیو نقش خانواده و تقو تیریمد

 تلویزیون بر ارتباطات خانواده ریتأث

زن و نقش ضرورت توجه به هویت و 
 مرد

 ونیزیتلومردان در  بازنمایی

 ونیزیتلودر  هویت زنان بازنمایی

 ونیزیتلودر  معاصر جامعۀبازسازی و بازنمایی زنان 

 یونیزیتلو ییمادران در بازنما یهاشهیها و کلنقش تحول

 یارسانهبر سواد  ونیزیتلو دیتأک یارسانهضرورت توجه به سواد 

-ضرورت توجه به سبک زندگی ایرانی
 اسلامی

 ایرانی-سبک زندگی اسلامی

 ونیزیتلوبازنمایی سبک زندگی غربی در 

 بر تغییر سبک زندگی و هویت فردی در خانواده ونیزیتلو یهابرنامه تأثیر

ضرورت توجه به نقش و جایگاه کودکان 
 و نوجوانان در خانواده

 کودکان و نوجوانان

 
 نمایس ۀحوز یهامقاله لیتحل. 4-2-2

ها با محوریت یک فیلم است که غالب این مقالهه شد نگاشته 1082 تا 1330 یهاسال در مقالات ۀعمد ،تلویزیون حوزۀدر 
مضمون  ششها بعد از بررسی محتواها در است. این مقاله های سینمایییا دورهای تاریخی فیلم با موضوع خاص سینمایی

 یاسشنبیآسو  نمایش کودکان ،، هویت فردی در خانوادهسبک زندگی غربی بازسازی زنان، ،مردانزنان، تصویر  بازنمایی هویت
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مضمون پایه،  01شامل  یکدگذار ۀمرحل براساسنتایج مقالات تحلیل مضمون است.  تیرؤقابل 0که در جدول  بندی شدنددسته
 .استفراگیر  نومضم 3و  دهندهسازمانن ومضم 0
 

 سینما حوزۀمضامین  .6جدول 
 دهندهسازمانمضامین  مضامین فراگیر

 زن و مردنقش ضرورت توجه به هویت و 

 مردان در سینما تصویر

 در سینما هویت زنان بازنمایی

 در سینما معاصر جامعۀبازسازی و بازنمایی زنان 

 اسلامی-ضرورت توجه به سبک زندگی ایرانی
 بازنمایی سبک زندگی غربی در سینما

 بر تغییر سبک زندگی و هویت فردی در خانواده های سینمافیلم تأثیر

جایگاه کودکان و ضرورت توجه به نقش و 
 نوجوانان در خانواده

 کودکان و نوجوانان برای سینما از شدهساختههای بازنمایی فیلم

 
 و مجازی های اجتماعیشبکه حوزۀهای مقالهتحلیل  .4-2-3

. اندمنتشر شده 1082تا  1332های ها در سالمقاله بیشترکه بود  مورد 02 های اجتماعیشبکهدر قالب  و رسانه خانواده مقالات
 خاص هایشبکه موردی ۀمطالعاند. بعضی با پرداخته های اجتماعیشبکهبا چند رویکرد به موضع بازنمایی یا تحلیل  هالهاین مقا

 اند.تحلیل کرده های اجتماعیشبکه ۀگستررا در  یو برخی دیگر موضوعانجام شده 
های اجتماعی بر روابط های شبکهآسیببه  که است های اجتماعیشبکه شناسیآسیب مضمون مقالاتشامل این حوزه  لاتمقا

ر د جنسیت نمایش ۀشیو مضمون دیگراعضای خانواده، سلامت جسمی و روحی، تحصیلی، فرهنگی و اجتماعی اشاره دارند. 
و  یطلبتیهو صورتهای اجتماعی بهشبکهچگونگی بازنمایی زنان و مردان در  ،که ذیل این مضموناست  های اجتماعیشبکه
. داردهای اجتماعی اشاره گاه حفاظتی و ارزش در برابر شبکهجای بهخانواده  ۀوظیفنقش و  مضمون دارد. قرار خود دادننشان

در سه  .دنپردازمی یراهبردابزاری  عنوانبهها بیان جایگاه این شبکهبه  ،های اجتماعیمقالات ذیل مضمون کارکردی شبکه
 (.0)جدول  آمد دستبهمضمون فراگیر  0و  دهندهسازمانمضمون  11، مضمون پایه 201 یکدگذار ۀمرحل

 مجازی های اجتماعیشبکه حوزۀمضامین  .7جدول 
 دهندهسازمانمضامین  مضامین فراگیر

 سبک زندگی

 های اجتماعی بر ساختار خانواده و کیفیت روابط عاطفیتأثیرات منفی شبکه

 اجتماعی بر سبک زندگی خانوادگی هایتأثیرات منفی شبکه

 اجتماعی و اینترنت یهاشبکهاعتیاد به 

 .های اجتماعی بر سبک زندگی و ارتباطات خانوادگیتأثیر مثبت شبکه

 های اخلاقی خانوادههای اجتماعی بر اعتقادات مذهبی و ارزشتأثیر منفی شبکه

 پذیری و دگرگونی روابط اجتماعی در خانوادهجامعه فرایندهای اجتماعی بر تأثیر شبکه

 های اجتماعی بر تغییر سبک زندگی و هویت فردی در خانوادهتأثیر شبکه

 یارسانهضرورت توجه به سواد 
 در خانواده

 های آموزشی و روابط خانوادگیفرایندهای اجتماعی بر تأثیر شبکه

 نوجوانان و عملکرد تحصیلی کودکان وهای اجتماعی بر رفتار تأثیرات منفی شبکه

ضرورت توجه به هویت زن و 
 مرد

 معاصر جامعۀهای اجتماعی بر بازسازی و بازنمایی هویت زنان در تأثیر شبکه

 های اجتماعی بر مبارزه با نظام مردسالاری و تحقق برابری جنسیتی در خانوادهتأثیر شبکه

 زنان در خانواده و جامعه های اجتماعی بر هویت و نقشتأثیر شبکه

تقویت انسجام و روابط  ضرورت
 خانواده

 

 های اجتماعی بر سلامت روان و روابط عاطفی خانوادهتأثیرات منفی شبکه

 های اجتماعی بر سلامت جسمانی و روانی خانوادهتأثیرات منفی شبکه

 های اجتماعیرسانه ریتأثنقش خانواده در 
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 بندیجمع. 5

زدایی، تضعیف روابط ها بر نهاد خانواده در ایران عمیق و چندوجهی است. این تغییرات ارزشی شامل سنتتأثیرات مدرنیته و رسانه
ها و وظایف خانوادگی، افزایش اهمیت فردگرایی، افزایش آگاهی و اطلاعات و خویشاوندی، توانمندسازی زنان، تغییرات در نقش

یک دوره گذار فرهنگی و اجتماعی است که نیازمند توجه و مدیریت  ۀدهندنشانت. این تحولات های زندگی استغییر در سبک
 هایسینما و تلویزیون و شبکه حوزۀمقالات نتایج نشان داد . های مثبت استمناسب برای حفظ انسجام خانواده و ترویج ارزش

 شود.که در ادامه مطالعه می مضمون مشترک دارند 1اجتماعی، 

 مضمون پایه( 151) یاسلام-یرانیا یتوجه به سبک زندگ ضرورت. 5-1

های اجتماعی و توجه به سبک زندگی اسلامی برای مقابله با اثرات منفی رسانه ضرورت بیشترین مضمون، ،با توجه به مضامین
ها، از ارزش یبیترکاین سبک زیرا  ؛ایرانی است-همگانی و استفاده از این ظرفیت برای تبلیغ و ترویج سبک زندگی اسلامی

 تیبه حفظ و تقوتواند این سبک می. توجه به دهدیرا شکل م انیرانیا یفرهنگ تیاست که هو ینیو د یمل یها و باورهاسنت
 نید یهاآموزه براساس یاسلام-یرانیا یسبک زندگ .کند یریجلوگ یناخواسته فرهنگ راتییتغ ای یو از فراموشکمک کند آن 

 یوالا یهاو آنان را به ارزش کندمیمردم کمک  مانیا تیو تقو ینید یباورها قیبه تعم یسبک زندگ نیاسلام استوار است. ا
 سازد.می ترکینزد یو انسان یاخلاق

 مضمون پایه( 79) زن و مرد تیتوجه به هو ضرورت. 5-2

های اجتماعی، سینما و تلویزیون از کرامت خانواده و تأثیرات رسانه و جایگاه درنظرگرفتنتوجه به هویت زن و مرد در جامعه با 
و  یریگدر شکل ینقش محور ،یرانیا جامعۀدر  ینهاد اجتماع نیترمهم عنوانبه خانوادهچرا که  ؛ی برخوردار استزیاداهمیت 

 یهانقش فیاز تضع یریشگیمثبت، پ یالگوها جادیا ،یخانوادگ یهاارزش تیبه حفظ و تقوتواند و می دارد هاآن تیهو تیتقو
و  یسلامت روان یو تعهد، ارتقا یریپذتیبه مسئول قیتشو ،یفرهنگ یمنف راتیکرامت و احترام، مقابله با تأث تیتقو ،یسنت

 .کندب یانیکمک شا یخانوادگ یاریو هم یبه همبستگ قیو تشو یعاطف

 مضمون پایه( 66) انسجام و روابط خانواده تیضرورت تقو. 5-3

. تقویت انسجام کندهای فردی ایفا میگیری شخصیت، هویت و ارزشحیاتی در شکل ینقش ،واحد بنیادی جامعه عنوانبهخانواده 
 شیافزا ی خانواده،و اقتصاد یاجتماع تیحما، فرزندان حیصح تیترب ،خانواده یاعضا یو عاطف یسلامت روان بهو روابط خانواده 

ی اجتماع یهابهبود ارتباطات و مهارت ی،و فرهنگ یاخلاق یهاارزش جیتروی، از مشکلات اجتماع یریشگیپی، از زندگ تیرضا
و  شرفتیدر پ یو نقش مهم دهندمی لیرا تشک داریو پا یقو جامعۀ کی یهاهیمنسجم و متعهد پا یهاخانوادهکند. میکمک 
 .کنندیم فایا یاجتماع توسعه

 مضمون پایه( 12ای )توجه به سواد رسانه ضرورت. 5-4

ها، رفتارها و ها تأثیر عمیقی بر نگرشزیرا رسانه ؛ای برخوردار استدر خانواده از اهمیت ویژهای امروزه اهمیت سواد رسانه
در خانواده به محافظت از کودکان و نوجوانان، تقویت  ایسواد رسانهتوجه به ویژه کودکان و نوجوانان دارند. های افراد، بهارزش

ای بر ارتباطات خانوادگی، پیشگیری از تأثیرات منفی رسانه یها، ارتقاهای تفکر انتقادی، پیشگیری از اعتیاد به رسانهمهارت
حقوق و  دربارۀسلامت روانی، تشویق به مصرف محتوای مفید و آموزشی، حفاظت از حریم خصوصی، افزایش آگاهی 

توانند ها میکند. به این ترتیب، خانوادهمیها کمک خلاقانه و نوآورانه از رسانه ۀها، مقابله با اخبار جعلی و ترویج استفادمسئولیت
 .را در زندگی خود تجربه کنند آنو تأثیرات مثبت  کنند ها استفادهصورت مسئولانه و مؤثر از رسانهبه

 مضمون پایه( 10) کودکان و نوجوانان در خانواده گاهیتوجه به نقش و جا ضرورت. 5-5

کند، بلکه موجب تقویت به رشد و توسعه فردی آنان کمک می تنهانهتوجه به نقش و جایگاه کودکان و نوجوانان در خانواده، 
تربیت اخلاقی و اجتماعی، پیشگیری از ، نفساعتمادبههویت فردی، تقویت  ۀتوسعبه  شود. این توجهمی نیز ده و جامعهخانوا
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های زندگی، حفظ سلامت روانی و عاطفی، تشویق به تحصیل و مشکلات رفتاری، افزایش مشارکت و همکاری، آموزش مهارت
 کند.مییادگیری، تقویت پیوندهای خانوادگی و آمادگی برای ورود به جامعه کمک 

 گیرینتیجه. 6

حیاتی در حمایت عاطفی و جسمی از اعضای خود  یجوامع، نقش ۀهمنهادهای اجتماعی در  نیترمهمیکی از  عنوانبهخانواده 
ها قرار های ارتباطی و رسانهدهد. در دنیای امروز که تحت تأثیر تحولات سریع فناوریهای زندگی را آموزش میدارد و مهارت

ای مانند کتاب، نشریات، رادیو، تلویزیون، سینما و ههای رسانای شده است. فناوریدارد، این نهاد دستخوش تغییرات عمده
نقش و  کرده، کار و سرگرمی را متحول ها تبدیل شده و ارتباطاتناپذیری از زندگی روزمره خانوادهاینترنت به بخش جدایی

 ه است.کرددر زندگی امروزی پررنگ را های جمعی رسانه
این هدف اصلی . دربرداردوم اجتماعی و رسانه را ای از علعات گستردههای مربوط به پیوند رسانه و خانواده موضوپژوهش

ای است. گذاری رسانهپیشنهادها و راهکارهایی برای رفع نواقص پژوهشی یا سیاست ۀارائبندی مسائل و تحقیقات، طبقه
اند. پژوهش حاضر نیز با ها پرداختههای کمی با روش فراتحلیل و تحلیل مضمون به بررسی بازنمایی خانواده در رسانهپژوهش

 .بندی استدر هر طبقه شدهمطرحموضوعات های انجام شده و بررسی بندی پژوهشها به دنبال طبقهاستفاده از این روش
 یریگنمونه یهاروشبه های پژوهشی توجه روش در و ینظرمختلف  یرویکردها استفاده ازفراتحلیل، بخش نتایج با توجه به 

متنوع  یهاتوجه به نمونه اند. همچنیناحصا شده هاتحلیل داده یبرا امینو مض یآمار یهاروشکیفی، استفاده از  کمی و
 خصوص پژوهشگران جوان باهف بو پژوهشگران مختل اندااعضای خانواده اعم از پدر و مادر و فرزندان و توجه و اهتمام است

 یپیامدهاو  راتیتأثبه  پژوهشگران پرداختن و نیز شناسیعلوم ارتباطات، حقوق، روانو  یشناسجامعه های گوناگونتخصص
در پررنگ است.  ایرانی ۀخانواداز جمله  کاربران یبر سبک زندگ مجازی و سینما و تلویزیون های اجتماعی وشبکه مثبت و منفی

ی، اسلام-یرانیا یتوجه به سبک زندگ ضرورتشده نیز پنج مضمون مشترک )انجامهای های پژوهشمضمون یافته لیتحل
توجه به  ضرورتای، رسانهتوجه به سواد  ضرورت، انسجام و روابط خانواده تیضرورت تقو، زن و مرد تیتوجه به هو ضرورت

 .دست آمدبه( کودکان و نوجوانان در خانواده گاهینقش و جا
 
 . تعارض منافع7

 .ی وجود نداردگونه تعارض منافعیچاین مقاله هدر 
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